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UVODNO OBRAĆANJE



Deveta sezona Effie Awards Serbia donosi novu energiju i inspiraciju, sa 
jasno postavljenim ciljevima i strateškim pristupom koji nas vodi ka daljem 
razvoju i unapređenju Festivala. Iza nas je osam uspešnih godina u kojima 
smo učili, gradili i unapređivali ono što je moglo biti bolje, a zadržavali ono 
što je donosilo dodatnu vrednost. Sa novim Organizacionim odborom 
nastavljamo misiju da Effie pozicioniramo kao najvrednije i najpoželjnije 
priznanje u marketinškoj struci.

Effie Awards ne nagrađuje samo izvrsnost u komunikaciji i merenju 
efekata kampanja – Effie inspiriše zajednicu i postavlja više standarde za 
industriju. Kroz kontinuiranu prisutnost sadržaja vezanih za Effie, radimo na 
edukaciji, podizanju svesti i unapređenju standarda u našoj zajednici. 

Ovogodišnja kampanja pod sloganom Pobednici su među nama, nosi 
snažnu poruku: priznanje pripada svima koji su uspešno sproveli svoje 
kampanje i dokazali njihove rezultate. Fokus ostaje na daljem jačanju 
vidljivosti Effie brenda, rastu broja prijava i raznovrsnosti učesnika, kao i 
podizanju kvaliteta prijava i procesa žiriranja.

Program je ove godine obogaćen novim kategorijama, a organizovani 
treninzi dodatno su podigli nivo priprema i takmičara i žirija. Zabeležen je 
blagi rast prijava, pa se ova sezona ubraja među tri najuspešnije do sada, 
uz značajan broj novih učesnika. 

Zahvaljujem se svima koji su dali doprinos ovoj uspešnoj godini i sa 
zadovoljstvom gledam u budućnost Effie Awards Serbia, kao snagu koja 
podiže standarde i promoviše izvrsnost u našoj struci.

ZORAN GOLUB
PREDSEDNIK ORGANIZACIONOG ODBORA 
EFFIE AWARDS SERBIA



UVODNO OBRAĆANJE



Istraživanje koje je udruženje IAA Serbia nedavno sprovelo i podelilo sa svojim 
članovima, pokazalo je da su važna obeležja Effie festivala – transparentan sistem 
žiriranja i kredibilan žiri. Zasluge za takav imidž pripadaju svima koji su tokom godina 
učestvovali u ovom procesu. Effie žiri tradicionalno okuplja neka od najznačajnijih imena 
marketinške scene u Srbiji — predstavnike oglašivača, agencija, medija i akademske 
zajednice. Ono što ih povezuje jeste posvećen, profesionalan i nepristrasan pristup 
ocenjivanju.

Tako je bilo i ove godine. Žiri je okupio čak 73 stručnjaka koji su kroz dve polufinalne 
sesije najpre odabrali finaliste, a potom i dobitnike Effie priznanja. Effie je specifičan 
upravo po tome što ne nagrađuje samo dobru ideju, već ideju koja je donela konkretne 
rezultate — i upravo zato je proces ocenjivanja posebno zahtevan. Prijave, koje iz 
godine u godinu postavljaju sve više standarde, zahtevaju od svakog člana žirija vreme, 
pažnju, analitičnost i odgovornost u ocenjivanju.

Sesije žiriranja i ove godine bile su dinamične, sadržajne i inspirativne. Posebno verujem 
da će povratne informacije koje su članovi žirija dali za svaku kampanju biti dragocene 
učesnicima i da će doprineti daljem unapređenju kvaliteta prijavljenih radova u 
godinama koje dolaze. Kao predsedniku žirija, bilo mi je veliko zadovoljstvo da budem 
deo ovog procesa i da učestvujem u razmeni mišljenja sa ovako kvalitetnom grupom 
stručnjaka.

Važno je podsetiti da Scoring Committee, sastavljen od četiri člana, isključivo na 
osnovu ocena članova žirija, najpre predlaže finaliste, a nakon druge runde žiriranja i 
dobitnike priznanja. Ove predloge potom verifikuje i Effie Worldwide, čime se dodatno 
potvrđuje kredibilitet i integritet celokupnog procesa.

Ove godine u finale je ušlo 20 radova u 15 kategorija. Među njima su i ovogodišnji 
dobitnici — kampanje koje su članove žirija uverile ne samo svojom kreativnošću, već 
pre svega dokazanim rezultatima i efikasnošću. 

Veliko hvala svim članovima žirija na vremenu, energiji i profesionalnosti koju su uložili u 
ovaj proces. Način na koji su obavili svoj posao dodatno jača kredibilitet Effie festivala i 
potvrđuje status Effie priznanja kao jednog od najuglednijih priznanja u domaćoj 
marketinškoj industriji. 

Hvala i svim učesnicima koji su uložili veliko znanje, trud i posvećenost kako bi svoje 
kampanje predstavili stručnoj javnosti. I na kraju — iskrene čestitke finalistima i 
laureatima!

PREDRAG KURČUBIĆ
PREDSEDNIK ŽIRIJA EFFIE AWARDS SERBIA



UVODNO OBRAĆANJE



Biti deo Effie takmičenja je znak da veruješ u to da si napravio kampanju 
koja ima kvalitet, ispunjava sve principe i standarde struke i da ponosno 
stojiš iza rezultata koje je ta kampanja napravila. Effie zahteva od 
takmičara jedan holistički pristup sagledavanju uspešnosti jedne 
kampanje i to je ono što daje poseban kvalitet ovom takmičenju. Nije u 
pitanju samo kreativnost, već ceo set koraka kroz koje prolazi jedna 
kampanja, koja na kraju daje rezultate i povrat na marketinšku investiciju. 

Na drugoj strani, sve to postavlja pred žiri veliku odgovornost, da od svih 
sjajnih radova izaberu one koji su zaslužili nagradu. Pravo je uživanje slušati 
diskusiju članova žirija i učiti od svih tih profesionalaca. Na kraju celog 
procesa, rekao bih da su svi na dobitku, bez obzira na to da li je neko 
osvojio nagradu ili ne. Lepo je videti da Effie festival napreduje iz godine u 
godinu i to je veoma važno za razvoj marketinške struke u Srbiji. Sve čestitke 
ovogodišnjim dobitnicima nagrada i biće mi zadovoljstvo da kao 
potpredsednik žirija nastavim da radim na daljem razvoju i podizanju 
kvaliteta ovog takmičenja.

PREDRAG ĆIROVIĆ
POTPREDSEDNIK ŽIRIJA 
EFFIE AWARDS SERBIA



ŠTA JE EFFIE?



Effie Awards je priznanje koje se dodeljuje na lokalnom, regionalnom i 
globalnom nivou agencijama i oglašivačima koji stoje iza uspešnih 
marketinških kampanja koje su ostvarile  ili premašile postavljene ciljeve i 
tako rešile izazove pred kojima su se našli njihovi brendovi i  kompanije. Effie 
podstiče povezivanje partnera, razmenu znanja i iskustva, i kontinuirano 
promoviše tržišne komunikacije kao uspešno sredstvo za razvoj biznisa.

ŠTA JE EFFIE?

Dok druga takmičenja u advertajzing industriji nagrađuju veštinu izvođenja 
ili originalnost ideje, Effie uzima u obzir ceo proces – strateško planiranje, 
istraživanje tržišta, kreativnu razradu ideje i    upotrebu medija,  procenjujući 
kako su sve ove marketinške discipline funkcionisale zajedno.  Effie   odaje 
priznanje najznačajnijem dostignuću naše profesije – idejama koje su 
uspešno obavile svoj   zadatak – i uzima u obzir svaki oblik tržišnih 
komunikacija koji je doprineo uspehu nekog brenda. Svaka ideja 
realizovana kroz jedan ili kombinaciju različitih medija ima pravo da 
konkuriše za Effie,   ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati koji pokazuju da su 
marketinški ciljevi ostvareni ili premašeni.

U ČEMU JE EFFIE POSEBAN? 



Effie je prvi put organizovala Američka marketinška asocijacija sa sedištem u 
Njujorku (AMA) 1968. godine, a početkom osamdesetih u Evropi uvodi je 
Nemačko udruženje marketinških agencija (GWA). Kasnije je ovo takmičenje 
počelo da se organizuje u Belgiji, Holandiji, Francuskoj, Austriji... Pored evropskih 
zemalja, Effie ćete naći i u Čileu, Meksiku, Japanu, Singapuru... Danas se Effie 
dodeljuje na 5 kontinenata i u preko 55 zemalja, a od 2017. među njima je i Srbija. 
Za skoro pola veka postojanja, Effie je globalni simbol uspešnosti. Global Effie 
dodeljuje se kompanijama koje su bile uspešne u najmanje 6 zemalja sveta, a za 
Euro Effie mogu da se kandiduju kampanje koje   su se realizovale u bar dve zemlje 
Starog kontinenta.

EFFIE U SVETU  

Effie Worldwide je neprofitna organizacija posvećena promovisanju i unapređenju 
prakse efektivnosti marketinških komunikacija. Effie Worldwide, organizator dodele 
Effie nagrada, ukazuje na marketinške ideje koje su delotvorne i ohrabruje dijalog 
onih koji ih sprovode, a deluje i  kao izvor edukacije za industriju. Effie mreža 
sarađuje sa nekim od najboljih istraživačkih i medijskih organizacija širom sveta 
kako bi obezbedila relevantan uvid u efektivne marketinške strategije. Effie 
nagrade su globalno poznate među oglašivačima i agencijama kao nagrade 
koje ističu efektivnost komunikacija, odnosno one koje prepoznaju sve oblike 
komuniciranja koji doprinose uspehu brendova.

EFFIE WORLDWIDE  

Dolazak ove nagrade u Srbiju nije samo prilika za još jedno rangiranje domaćih 
kampanja koje su  ostvarile dobre rezultate, već ogroman doprinos unapređenju 
struke, što je jedan od najvažnijih ciljeva IAA Serbia, kao nacionalnog ogranka 
međunarodne asocijacije (www.iaa.rs). Organizovanjem festivala sa 
međunarodnom licencom, struka u Srbiji staje rame uz rame sa kolegama iz 
Evrope,    ali i čitavog sveta. Effie je više od trofeja. To je inicijativa koja podržava 
tržišne komunikacije kao   delotvorno marketinško sredstvo. Effie Awards na najbolji 
način promoviše saradnju oglašivača  i agencija u cilju stvaranja i razvijanja 
uspešnih brendova. Isticanjem merljivih rezultata kao  najvažnijeg kriterijuma, Effie 
predstavlja jasan dokaz da se tržišne komunikacije isplate.

EFFIE AWARDS SERBIA  



Status finaliste, prema pravilima Effie takmičenja, već sam po sebi 
predstavlja veliki uspeh, jer se kao finalisti za 2026. godinu agencije i 
kompanije rangiraju prema broju poena u okviru Effie Effectiveness Index-a 
(godišnjeg svetskog rangiranja efektivnih marketinških komunikacija). Effie  
Index predstavlja rang-listu najefektivnijih agencija, oglašivača i brendova 
na globalnom nivou. Kao finalista za 2026. godinu, imena potpisanih 
autora koja su u prijavama navedena, biće upotrebljena za sumiranje 
rezultata Effie Effectiveness Index-a. Rangiranje uključuje: oglašivače,   
brendove, agencije, nezavisne agencije, mreže i holding kompanije.

EFFIE EFFECTIVENESS INDEX  

Effie Worldwide je 2024. godine zvanično objavio da se pridružuje 
Ascentialovoj LIONS diviziji, u kojoj su već brendovi poput Cannes Lions 
International Festival of Creativity, WARC, Contagious i Acuity Pricing.
Effie je transformisan u novu globalnu fondaciju pod nazivom The Effie 
LIONS Foundation. Fondacija će biti posvećena edukaciji, a preuzeće i 
postojeće neprofitne inicijative LIONS-a i omogućiti pristup određenim 
digitalnim proizvodima LIONS divizije, čime će se maksimalno reinvestirati u 
industriju.
LIONS i Effie su prepoznati kao najsnažniji standardi kreativnosti i 
marketinške efikasnosti. Očekuje se da će saradnja sa globalnim 
marketinškim i poslovnim zajednicama omogućiti demonstraciju da zaista 
efikasan i kreativan marketing predstavlja put ka rastu za sve organizacije. 
Novi savez ima potencijal da donese veliku vrednost industriji i predstavlja 
uzbudljivu perspektivu za budućnost.

ASCENTIAL LIONS I EFFIE  



Organizacioni odbor rukovodi celokupnim Effie programom i nadgleda sve njegove 
segmente – odlučivanje o takmičarskim kategorijama, izbor članova žirija, prijavljivanje 
radova, budžet Effie festivala, edukacija, organizacija svečane ceremonije i druge 
delatnosti. Izbor članova Effie organizacionog odbora vrši se prema globalnim Effie 
standardima i kriterijumima. Članovi su vodeći stručnjaci iz redova oglašivača, agencija, 
medija i predstavnici su različitih oblasti, kako  bi se obezbedila raznovrsnost znanja i 
iskustva (kreativa, strategija, planiranje, mediji, digital, istraživanje i slično). Prošle godine 
izabran je novi Organizacioni odbor, čiji mandat traje četiri godine (2025–2029).

ORGANIZACIONI
ODBOR
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Veoma mi je drago što sam izabrana za članicu Organizacionog odbora 
Effie Awards Serbia i u drugom mandatu. S obzirom na veliki broj novih 
članova Organizacionog odbora, bilo je posebno inspirativno čuti sveže 
ideje i različite perspektive o tome kako možemo dalje unapređivati Festival, 
njegovu vidljivost i uticaj na tržištu. Effie je sa nama već devetu sezonu i od 
svih nas zahteva da kontinuirano razmišljamo ne samo o narednoj sezoni, već 
i o dugoročnom razvoju festivala u godinama koje dolaze. Upravo zato 
razmišljamo o inovacijama koje ćemo predstaviti u narednim sezonama. 
Radujem se novim takmičarima, brendovima i prijavama, kao i nastavku 
zajedničkog rada na promociji marketinške efektivnosti i najboljih 
komunikacijskih praksi na tržištu.

NATAŠA FILIPOVIĆ
MANAGING DIRECTOR / OVATION BBDO

Izuzetna je privilegija biti deo tima koji svake godine uspeva da nadmaši 
sopstvene, ionako visoko postavljene standarde – kako u pogledu broja 
samih prijava, tako i u besprekornoj realizaciji same ceremonije. Energija 
unutar Organizacionog odbora jasno pokazuje zašto je Effie ključna tačka 
oslonca za našu struku, motivišući nas da svake godine pomeramo granice 
onoga što smatramo uspehom. Iako prostor za napredak uvek postoji, pre 
svega u preciznijem balansiranju vrednovanja tržišnih performansi u odnosu 
na CSR projekte od strane žirija, ponosan sam na zrelost koju kao tržište 
pokazujemo. Siguran sam da ćemo zajedničkom energijom ove godine 
postaviti novi benchmark, a dobitnicima od srca čestitam na zasluženim 
priznanjima.

ANDREJA MILKIĆ
GROUP ACCOUNT DIRECTOR / LEO BELGRADE

Kao najmlađem članu Organizacionog odbora i nekome kome je ovo prvo 
ovakvo iskustvo, posebno mi je zanimljivo da iznutra vidim koliko energije, 
posvećenosti i dobre saradnje stoji iza jednog festivala kao što je Effie. Drago 
mi je što se kroz ceo proces oseća iskrena želja da festival nastavi da podiže 
standarde i kvalitet industrije. Deluje mi da smo uspeli da napravimo dobar 
balans između relevantnih tema, razmene iskustava i prostora za inspiraciju i 
povezivanje ljudi iz struke. Verujem da će ovogodišnji Effie još jednom 
potvrditi koliko su efektivnost, kreativnost i dobra saradnja važni za razvoj 
tržišta i cele industrije.

STRAHINJA INIĆ
GROUP BRAND MANAGER / BAMBI



Effie ima posebno mesto u našoj industriji jer, pored kreativnosti, vrednuje i 
samu suštinu našeg posla, stvarne rezultate i uticaj koji kampanje imaju na 
biznis. Tokom protekle godine imao sam priliku da kroz rad Organizacionog 
odbora doprinesem razvoju Festivala koji mi je i lično veoma važan i koji već 
godinama predstavlja jedno od ključnih merila kvaliteta u marketinškoj 
zajednici. Rad u OO bio je jedinstveno iskustvo, najviše zahvaljujući ljudima 
koji iskreno žele da doprinesu napretku naše profesije. Transparentnost, 
otvoren i konstruktivan dijalog, čak i kada postoje različita mišljenja, pokazali 
su da je svima zajednički cilj ispred ličnih interesa. Upravo zahvaljujući takvom 
pristupu, Effie danas jeste fer, relevantno i kredibilno takmičenje koje 
postavlja standarde za celu industriju.

DUŠAN SIMIĆ
CHIEF MARKETING OFFICER / MERCURY SOLUTION

Effie je za mene od početka imao posebnu vrednost jer u fokus stavlja 
efikasnost, rezultate i stvarni učinak kampanja, a ne samo kreativnu ideju. 
Takav pristup smatram ključnim za razvoj i kredibilitet naše industrije. 

Istovremeno, rad u Organizacionom odboru predstavlja veliku inspiraciju i 
zadovoljstvo zahvaljujući timu vrhunskih profesionalaca iskreno posvećenih 
unapređenju struke. Velika je čast biti deo ovakve ekipe. 

DRAGANA TODOROVIĆ
MEDIA MANAGER / PANDORA, SF1 GROUP

Iskreno mi je zadovoljstvo što sam deo Effie misije, okružen izvanrednim 
profesionalcima i sjajnom, pokretačkom energijom koja nas sve spaja. Kroz 
otvorenu razmenu sa kolegama, imamo priliku za dublje razumevanje 
pravaca u kojima će se naša industrija kretati i izazova koji su pred nama. 
Upravo ta sinergija i zajednička strast nam pomažu da razumemo kako, kao 
zajednica, možemo najbolje doprineti napretku i podizanju standarda 
efikasnosti u marketingu. Tokom žiriranja proteklih godina, uverio sam se da 
Effie Awards zaista slavi i dokazuje vezu između sjajnih ideja i stvarnih 
poslovnih rezultata, i time učvršćuje temelj naše industrije. Kvalitet i 
jedinstvenost prijavljenih radova potvrđuju da naša industrija sazreva i hrabro
odgovara na sve kompleksnije izazove tržišta.

ALEKSANDAR ĐORĐEVIĆ
CHIEF INNOVATION & STRATEGY OFFICER, MEDIA OPERATIONS / AMA GROUP



U protekloj godini aktivno smo radili na daljem unapređenju festivala i 
jačanju njegove pozicije. Fokus je bio na unapređenju procesa ocenjivanja , 
kao i uključivanje, odabir stručnih pojedinaca u sam proces žiriranja.

Drago mi je i pravo je uživanje biti deo ovog tima, koji zajedno doprinosi 
daljem razvoju i relevantnosti Effie Awards Serbia festivala.

DESANKA LANDAUER
HEAD OF MARKETING & COMMUNICATIONS / MCDONALD’S SRBIJA

Zadovoljstvo mi je što sam imao priliku da, kroz učešće u radu Organizacionog 
odbora Effie Awards Serbia, pokušam da doprinesem identifikovanju 
najučinkovitijih marketinških kampanja u Srbiji proteklih par godina. Mislim da 
je vrlo važno posmatrati marketinške komunikacije kroz prizmu uspeha biznisa 
i da ovaj festival tome značajno doprinosi. Razvijanje ovakvog pristupa bi 
trebalo da bude neprekidni proces koji svi mi treba da podržavamo. Na ovaj 
način – posmatrajući marketinške komunikacije kroz prizmu ostvarivanja 
poslovnih uspeha – svi učesnici u marketinško-komunikacionom ekosistemu 
dobijaju potvrde uspešnosti svog rada i cela struka dobija na značaju, sa 
aspekta ostvarivanja biznis ciljeva.

IVAN VLATKOVIĆ
VICE PRESIDENT / PINK MEDIA GROUP

Tokom protekle godine imao sam čast da budem deo Organizacionog 
odbora Effie Awards Serbia, programa koji dodeljuje prestižne nagrade za 
marketinšku efikasnost širom sveta. Učestvovao sam u procesu koji 
obezbeđuje da rad u ocenjivanju prijavljenih kampanja bude fer i stručan, 
donoseći nagrade kampanjama koje imaju najbolje poslovne rezultate, 
radeći sa vrhunskim profesionalcima iz industrije. Ovo iskustvo mi je pružilo 
jedinstven uvid u visoke standarde koji definišu izvrsnost u marketinškim 
kampanjama u Srbiji i još jednom se uverim da su procedure Effie Awards 
stroge, ali pravične za sve takmičare.

ALEKSANDAR JOVANOVIĆ
STRATEGY & INVESTMENT DIRECTOR / OMD



Rad Organizacionog odbora u proteklih godinu dana vidim kao iskorak u 
daljem jačanju kredibiliteta i relevantnosti Festivala na tržištu.

Posebno je ohrabrujuće što postoji jasan fokus na ključne izazove u daljem 
razvoju Effie Awards Serbia, sa ciljem postizanja još boljih rezultata koji će se 
ogledati u većem i raznovrsnijem broju radova iz različitih industrija, sa sve 
značajnijim i merljivijim uticajem.

Ukupno gledano, Effie Serbia nastavlja da raste kao važan pokretač 
profesionalizacije industrije i inspiracija za buduće kampanje.

SANJA BUŠIĆ
MARKETING DIRECTOR / PEPSICO SOUTH EAST EUROPE AND BALTICS 

Tokom prethodne godine, zajedno smo radili na tome da Effie nastavi da 
bude mesto koje prepoznaje kampanje sa stvarnim uticajem i ideje koje 
menjaju biznis i ponašanje ljudi.  Želeli smo da Festival dodatno približimo 
tržištu, unapredimo kvalitet celokupnog procesa i ohrabrimo još više 
kompanija i agencija da podele svoje najbolje radove. Verujem da smo 
uspeli da održimo visok nivo profesionalnog standarda, transparentnost i 
očuvamo energiju koja čini da je Effie jedan od najvažnijih strukovnih 
događaja u regionu.

LJUBIŠA EGELJA
HEAD OF MARKETING AND COMMUNICATIONS / OTP BANKA

Uvek me je inspirisala posvećenost ljudi koji žive ovu industriju, dele i 
razmenjuju ideje i znanje, gurajući celu marketinšku zajednicu napred. 
Upravo tako vidim Effie – kao skup ljudi koji nesebično guraju celu  industriju 
napred, da bude bolja, efikasnija, odgovornija. I tu mislim na svakog člana 
IAA, svih organizacionih timova, na svakog takmičara Festivala i naravno na 
one najsrećnije – naše dobitnike nagrada. Na kraju, radost koju vidite na 
licima onih koji odnesu Effie trofej, nije samo radost zbog osvojene nagrade, 
već i zbog potvrde tržišta da ste uradili vraški dobar posao i da se to vidi. Na 
kraju dana, da biste postali najbolji, morate da se takmičite sa najboljima. E, 
upravo je to Effie. 

ANA MARKOVIĆ
DIGITAL MEDIA DIRECTOR / WMG



ŽIRI



U Effie žiriju za dodelu priznanja u Srbiji nalaze se neki od najistaknutijih marketinških 
stručnjaka iz zemlje, pažljivo odabranih za obavljanje ovog važnog i nimalo 
jednostavnog zadatka, zbog čega svi članovi žirija prolaze posebnu edukaciju 
koju organizuje Effie Serbia. Tokom formiranja žirija, vodi se računa o principu 
ravnopravnosti, kako bi sastav predstavljao realan presek industrije. U njemu se 
nalaze stručnjaci različitih profila i iskustava: predstavnici advertajzing, medijskih, 
istraživačkih agencija i oglašivača. Takođe, u žiriju su zastupljeni predstavnici velikih, 
ali i malih kompanija, članica globalnih mreža, ali i nezavisnih agencija.

SASTAV EFFIE ŽIRIJA  

Effie odaje priznanje najznačajnijim dostignućima naše profesije – idejama koje su 
uspešno  obavile svoj zadatak. Svaka ideja realizovana kroz jedan ili kombinaciju 
različitih medija ima  pravo da konkuriše za Effie, ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati 
koji pokazuju da su marketinški  ciljevi ostvareni ili premašeni.

PROCES ŽIRIRANJA I EFFIE ŽIRI

Najvažnija je efikasnost. Svi prijavljeni radovi za Effie Awards Serbia prolaze kroz 
dva kruga  selekcije. Da bi prijavljeni rad u prvom krugu dobio visoku ocenu, 
potrebno je da ima jasne i merljive poslovne i komunikacione ciljeve, dobro 
obrazložen poslovni kontekst, kao i da pruži uverljive rezultate (dokaze da je 
marketinška aktivnost ostvarila ili premašila te ciljeve). Članovi Effie žirija 
procenjuju pre svega efikasnost i rezultate, zatim ideju, strateški i kreativni 
materijal, a boduju svaki rad tako što daju četiri zasebne ocene prema 
sledećim kriterijumima:
*Strateški izazov i postavljeni ciljevi (23,3%)
*Ideja (23,3%)
*Realizacija ideje (23,3%)
*Rezultati (30%)

NAČIN OCENJIVANJA  



Aleksandar Milić  
Brand & Marketing 
Communications Director
Yettel Bank

Ana Žagar 
Client Service Director
Saatchi & Saatchi Beograd

Anita Galić  
Marketing Director
Meridian Tech

Biljana Stojković  
Strategic Account Director
WMG Product & Services 

Bojana Novaković   
Sales Director
Alma Quattro

Borislav Radojković 
TGI Project Manager 
Mediana Adria

Predrag Kurčubić
Predsednik žirija

Ana Turčinović
Chief Client Director
Ipsos

Andrea Stanimirović 
Brand Manager
Neoplanta

Anja Jekić
National Marketing Manager
Red Bull

Bogdan Španjević 
Creative Director
NextGame

Boris Jovanović 
General Manager
Webtise 

Branislava Cagronov  
Managing Director
Initiative & Media Jobs 

Predrag Ćirović
Potpredsednik  žirija



Darko Milovanović 
Marketing Director
HEINEKEN Srbija

Dragan Mandić 
Group Account Director
OMD

Dunja Dejanović Tulić  
Senior Marketing Manager SEE 
Visa

Ivan Vuksanović 
Head of Marketing
ProCredit Bank

Dušan Grujić  
Managing Director
RetailZoom Serbia

Iva Mitrović 
Creative Director, Co-founder 
Dve

Branka Letica 
Director Brand 
and Communications
NLB Komercijalna banka

Dobrinka Vićentijević 
Insights Director
EyeSee

Dragana Brujić  
Marketing Manager
Mlekoprodukt 

Dunja Ivanović
Marketing Manager
AFI Serbia

Ivana Brdar 
Professor
Singidunum University

Ivan Radojević
Marketing Manager 
Delhaize Serbia

Ivan Stojanović  
Marketing Director Hydration Europe
The Coca-Cola Company

Dušan Kosanović  
Head of Content & Communications
Planeta Sport 

Ivan Kostić 
CEO
Melon Interactive

Dalila Ljubičić 
Media Trade & Operation Director
Publicis Groupe



Jasmina Bojičić 
Team Leader for Brand 
and Marketing
AikBank

Jelena Poduška 
Local Brands 
Marketing Manager
Carlsberg Serbia Group

Jovana Zečević 
Director of Sales Strategy 
and Development
UNA TV

Marko Margan   
Senior Brand Manager
PepsiCo

Julija Žigić 
Marketing Consultant

Ljubica Marinović
Group Account Director
Luna TBWA

Ivana Stiković Krstić
Head of Marketing
G3 Spirits

Jasmina Šaronjac 
Lead Marketing Consultant
OTP banka Srbija

Jelena Viktorović Ivanović 
Marketing & Project Manager
MONDO

Jugoslav Škarić  
Head of Media and Digital Marketing
Lidl Srbija

Marko Pešić
Executive Director
Ovation BBDO

Maja Kosić Vučković 
Head of Marketing
Veropoulos 

Maja Protić 
Marketing Communication Manager
Samsung Electronics

Katarina Todosijević 
Marketing and PR Director
New Moment New Ideas Company

Maja Grbović  
Head of Digital & Customer Experience
IDEA marketi

Jana Devetak   
Head of Digital Customer Experience
Direct Media United Solutions



Milica Milanović 
Corporate Affairs Manager
Nestle Adriatic S 

Milka Budimir   
Head of IQOS Brand 
& Portfolio Strategy
Philip Morris

Minja Jugović Janjić 
Brand Marketing Director
Bambi

Nikola Sekulić  
Managing Director
Smart Plus Research

Miodrag Srećković 
Account Director
Media House

Nadežda Pirogova
Strategy Director
WPP Media 

Mihajlo Petrović
Regional Head of Digital
Universal Media 

Milica Radović  
Partner & Creative Strategist
Friday Finally 

Miloš Skokić 
Direktor projekata
Žiška

Minja Stojanov 
Internal Business Development Director, 
Sales & Marketing Department
EyeSee

Olga Kapor  
Head of Campaigns
United Group

Nataša Šarčević  
Marketing & Innovation 
Director
Atlantic Grupa

Nikola Jovanović   
Managing Director
Havas Adriatic

Mirjana Perović 
Senior Project Manager AST
YouGov 

Nataša Krstić 
Full Professor and International 
Development Consultant
Faculty of Media and Communications

Milica Kovačević
Regional Brand Manager 
Adriatic Cluster
Frikom



Slavica Cicvarić Kostić 
Profesor
FON

Snežana Uljarević 
Chief Client Officer, 
Executive Director 
Ipsos

Stevan Aleksić 
CMO
AdmiralBet

Tamara Vlastelica 
Profesor
FON

Vanja Vukadin 
Regional Brand 
Building Manager
Atlantic Grand

Radojka Bošković  
Managing Director
McCann Beograd

Slavko Alčaković 
Associate Professor
Singidunum University

Stefan Alčaković  
Head of eCommerce 
Ananas

Suzana Pavlović
Brand, Campaigns and Trade 
Marketing Senior Expert
A1 Srbija

Željko Bošnjak  
Innovation Lead
ICT Hub

Tanja Bičić  
Head of Creative
Cheil Adriatic

Zorana Antić 
Brand Business Director
L’Oreal

Silvija Atijas Ristić  
Serbia Sales Lead / Senior Business 
Development Representative for 
Broadcasters & Publishers, Nielsen



Scoring Committee je telo zaduženo za određivanje skale poena za odlazak radova u 
finale, odnosno dodeljivanje određenih nagrada (zlato, srebro, bronza) u okviru Effie 
takmičenja. U ovom procesu SC se rukovodi isključivo ocenama koje žiri dodeljuje 
radovima. Da bi odluka SC postala punovažna, potrebno je da bude potvrđena od strane 
Effie Worldwide kancelarije. 

SCORING
COMMITTEE



Predrag Kurčubić
predsednik žirija

Predrag Ćirović
potpredsednik žirija

Prof. dr Nataša Đurđević
ESEM Business School

Jelena Ivanovic
Executive Director,

IAA Serbia



FINALISTI



Nakon pregledanja radova i diskusije, članovi Effie žirija anonimno 
unose svoje ocene (10-100 bodova), koristeći onlajn portal. 
Finalna ocena za svaki rad predstavlja prosek    ocena svih 
članova žirija koji su učestvovali u ocenjivanju. Zbog konflikta 
interesa, pojedini članovi Effie žirija se isključuju iz ocenjivanja 
određenih kategorija.

Nakon prvog kruga žiriranja, određuju se finalisti sa najvećim 
brojem bodova, a potom sledi druga/finalna runda. U finalnoj 
rundi žiriranja ocenjuju se i takmiče finalisti, prema već  
pomenutim kriterijumima. Nakon diskusije članova žirija, zaključuju 
se ocene.

Po završetku ocenjivanja, u saradnji sa Effie Worldwide-om kreira 
se rang-lista svih ocena finalista,  kako bi se odredili pragovi 
bodova za zlato, srebro i bronzu. Moguće je da se  u nekoj 
kategoriji dodeli jedna, dve, tri, četiri ili nijedna nagrada. Imena 
pobednika nisu poznata   ni članovima Effie žirija sve do 
proglašenja pobednika na gala ceremoniji, kada se svečano 
dodeljuju nagrade.

FINALISTI



Beverages (Non-Alcohol) – Non-Carbonated, Carbonated Drinks 

Rosa. Menjam se.

Bank MAX tekući račun

Finance, Financial Cards & Insurance  

U inflacijom pogođenoj i zasićenoj kategoriji negazirane 
vode, Rosa je odlučila da odbrani lidersku poziciju 
podizanjem tržišnog udela po obimu iznad referentnih 30%, 
povećanjem penetracije u domaćinstvima i jačanjem 
percepcije visokokvalitetnog porodičnog brenda. Rezultati 
su to potvrdili: tržišni udeo po obimu porastao je sa 29,9% na 
32,6% tokom kampanje i završio 2025. na 31,3%; penetracija 
u domaćinstvima porasla je sa 26,8% na 31,2%; atribut „čista 
i ima svež ukus“ sa 39,5% na 41,7%, a „brend u kojem može 
da uživa cela moja porodica“ sa 37,4% na 40,1%.

Klijent: The Coca-Cola Company
Brend: Rosa
Glavna agencija: New Moment New Ideas Company
Partnerske agencije: WPP Media, Flexis Consulting

Lansiranjem Bank MAX tekućeg računa, Yettel banka je 
stala na put raznim bankarskim naknadama i uvela 
besplatno podizanje novca na svim bankomatima u zemlji. 
Primarni cilj bio je ubrzanje akvizicije aktivnih klijenata, što je 
postignuto kroz dva strateški optimizovana talasa kampanje. 
Rezultati su potvrdili efikasnost strategije: prosečna dnevna 
akvizicija novih računa porasla je za 49% u prvom i 93% u 
drugom talasu, uz preko 187 000 otvorenih računa do kraja 
2025. godine. Uz rekordni NPS od 57, brend je ušao u top 3 po 
razmatranju uz godišnji rast od 12 p.p.

Klijent: Yettel Bank
Brend:  Bank MAX tekući račun
Glavna agencija: New Moment New Ideas Company
Partnerske agencije: Media House, Emote Films



Finance, Financial Cards & Insurance  

Naučio sam baku

A1 roming

Internet & Telecom

NLB Komercijalna banka želela je da penzionere ohrabri da, 
umesto na šalteru, penziju podignu sa bankomata, ali 
direktna edukacija banke nailazila je na otpor. Insajt je bio 
jednostavan: penzioneri možda nemaju poverenje u 
tehnologiju, ali sigurno imaju u svoje unuke. Kampanja 
„Naučio sam baku“ pretvorila je finansijsku edukaciju u 
međugeneracijsko iskustvo.

Umesto banke, unuci su učili bake i deke kako da podignu 
penziju putem bankomata. Rezultat: stvoreno je novo 
ponašanje – više od 5 000 penzija po ciklusu podignuto je 
dan ranije putem bankomata, rasterećujući najopterećeniji 
dan u filijalama.

Klijent: NLB Komercijalna banka
Brend: NLB Komercijalna banka
Glavna agencija: Ovation Beograd
Partnerske agencije: Media House, Rooster Production

Zahvaljujući inovativnoj ponudi i kampanji, A1 je promenio 
pravila roming igre uvodeći internet u Evropi kao deo svih 
tarifa, bez dodatnih troškova i to za sve korisnike, a kroz 
snažnu kampanju redefinisao je percepciju usluge. Umesto 
izbegavanja, korisnici sada spontano koriste roming tokom 
putovanja opušteno kao kod kuće. 
U kampanji je najnovija, stress-free, roming ponuda 
predstavljena kroz zabavna objašnjenja, relevantna prilikom 
odmora najširoj ciljnoj grupi.
A1 svojom ponudom i kampanjom dokazano uspeva da 
promeni ponašanje navika korisnika u vezi sa korišćenjem 
roming usluge.

Klijent: A1 Srbija
Brend:  A1 roming
Glavna agencija: Leo (Srbija)
Partnerske agencije: Baš Čelik, Žiška, Publicis Media (Srbija)



Non-profit

Dok nas smrt ne rastavi

Hajde da budemo glasniji 
nego baby blues

Personal Care

Kampanja je imala jasan cilj: da žene ranije prepoznaju 
rizične signale nasilja i u većem broju potraže pomoć. Sa 
mikrobudžetom kreirali smo snažan kulturni simbol — crnu 
venčanicu — koji je pokrenuo nacionalni dijalog i preveo 
vidljivost u stvarnu akciju. Rezultati to potvrđuju: broj novih 
korisnica pravne pomoći porastao je za 61%, imejl 
konsultacija za 30%, a SOS poziva za 10%. Kampanja je 
ostvarila doseg od 4 miliona ljudi i generisala 109 649€ 
earned vrednosti.

Klijent: Autonomni ženski centar
Brend: Dok nas smrt ne rastavi
Glavna agencija: McCann Beograd
Partnerske agencije: Universal Media, Two Rivers, NN Media

Kampanja „Hajde da budemo glasniji nego baby blues“ 
pokazala je kako brend može pokrenuti važan društveni 
razgovor i ostvariti merljiv poslovni efekat.
Na tržištu gde tema postporođajnih emocija nije bila 
prepoznata, Libresse je kroz istraživanje, autentične priče 
majki i saradnju sa stručnjacima učinio baby blues vidljivim u 
javnom prostoru.
Kampanja je generisala više od 26 miliona pregleda 
sadržaja i preko 320 000 interakcija na društvenim mrežama. 
Istovremeno, brend je učvrstio lidersku poziciju na tržištu, uz 
rast vrednosnog tržišnog učešća iznad 38% i volumenskog 
tržišnog učešća do 34% tokom trajanja kampanje.

Klijent: Essity (Hrvatska)
Brend:  Libresse
Glavne agencije: Ovation Beograd, BBDO Zagreb
Partnerska agencija: Publicis Media



Retail

Iz prve ruke

Chipsy Flavor Battle

Snacks & Desserts

U godini obeleženoj bojkotima potrošača, regulatornim 
pritiscima i padom poverenja u retail, Maxi se suočio sa 
rizikom gubitka kredibiliteta u svojoj najvažnijoj kategoriji – 
fresh. Cilj kampanje bio je da obnovi poverenje i zaštiti 
poslovne rezultate kroz redefinisanje načina na koji se 
komunicira svežina. Umesto standardnog retail jezika, 
kampanja je koristila autentičniji pristup kako bi se ponovo 
povezala sa potrošačima. Kao rezultat, kampanja je 
stabilizovala prodaju u fresh segmentu, unapredila 
percepciju brenda i povećala angažman, uprkos izrazito 
nepovoljnom tržišnom kontekstu.

Klijent: Delhaize Serbia
Brend: Maxi
Glavne agencije: New Moment New Ideas Company, 
Universal Media

Ovaj projekat se ističe jer je preokrenuo padajući M size 
segment fokusirajući se na teško uhvatljivi GenZ, generaciju 
koja je ključni pokretač budućeg rasta kategorije i kulturne 
relevantnosti. Suočeni sa negativnim trendovima, 
identifikovali smo nedostatak diferencijacije kao glavni 
izazov, posebno među mlađim potrošačima koji kreiraju 
trendove, utiču na vršnjake i traže inovacije. Kombinujući 
inovativnost, sa platformom koja je proistekla iz ponašanja 
GenZ, brend je postigao angažovanje, distinktivnost i 
relevantnost.

Ovaj pristup je doneo merljive rezultate. Negativni trend je 
preokrenut uprkos činjenici da nije postojala saradnja sa 
drugim najvećim kupcem – Merkatorom.

Klijent: Marbo Product 
Brend:  Chipsy
Glavna agencija: Ovation Beograd
Partnerske agencije: OMD Srbija, Rooster Production



Commerce & Shopper: Crisis Response / Critical Pivot

Sve što ti treba je ponovo tu

Shoppster finds hidden 
revenue in dormant user pool

Performance Marketing

Nakon višemesečne pauze u proizvodnji do koje je došlo 
zbog požara i dugog odsustva iz prodaje – najvoljeniji 
porodični brend i svojevremeni apsolutni lider u kategoriji 
vraća se na tržište.

Klijent: Bambi
Brend: Bambi
Glavna agencija: Communis

In collaboration with RTB House we achieved outstanding 
results in both prospecting and remarketing campaigns. Our 
unique approach based on deep learning models 
demonstrated that full funnel programmatic setup can be 
extremely effective when it comes to long term scaling of 
revenue and profitability in digital performance ecosystem.

Klijent: Shoppster Serbia & Slovenia
Brend:  Shoppster
Glavna agencija: rtb house



Performance Marketing

Kupci koji još nisu znali 
da traže Pandoru

Dok nas smrt ne rastavi

Positive Change - Environmental: Brands, Non-profit/Social Good: Brands, Non-profit

Želja je bila transformirati onlajn priču Pandore da postane 
aktivni vodič kroz poklon-prilike na Google-u. Strateškim 
zaokretom, investirali smo u digitalna „raskršća“ gde se 
emocija pretvara u nameru. Rezultat je rekordan rast onlajn 
prihoda od +30,8%, što je devet puta brže od rasta 
kategorije nakita. Osvojili smo nove kupce i drastično 
povećali isplativost, uz istovremeni procvat pretrage 
brenda.

Klijent: Clips DK
Brend: Pandora
Glavna agencija: Escape 

Kampanja je imala jasan cilj: da žene ranije prepoznaju 
rizične signale nasilja i u većem broju potraže pomoć. Sa 
mikrobudžetom kreirali smo snažan kulturni simbol — crnu 
venčanicu — koji je pokrenuo nacionalni dijalog i preveo 
vidljivost u stvarnu akciju. Rezultati to potvrđuju: broj novih 
korisnica pravne pomoći porastao je za 61%, imejl 
konsultacija za 30%, a SOS poziva za 10%. Kampanja je 
ostvarila doseg od 4 miliona ljudi i generisala 109 649€ 
earned vrednosti.

Klijent: Autonomni ženski centar
Brend:  Dok nas smrt ne rastavi
Glavna agencija: McCann Beograd
Partnerske agencije: Universal Media, Two Rivers, NN Media



Small Budgets – Non-profit, Products & Services (up to 2,5 million dinars)

Dok nas smrt ne rastavi

Hajde da budemo glasniji 
nego baby blues

Social Media / Influencer Marketing / Engaged Community: Products, Services

Kampanja je imala jasan cilj: da žene ranije prepoznaju 
rizične signale nasilja i u većem broju potraže pomoć. Sa 
mikrobudžetom kreirali smo snažan kulturni simbol — crnu 
venčanicu — koji je pokrenuo nacionalni dijalog i preveo 
vidljivost u stvarnu akciju. Rezultati to potvrđuju: broj novih 
korisnica pravne pomoći porastao je za 61%, imejl 
konsultacija za 30%, a SOS poziva za 10%. Kampanja je 
ostvarila doseg od 4 miliona ljudi i generisala 109 649€ 
earned vrednosti.

Klijent: Autonomni ženski centar
Brend:  Dok nas smrt ne rastavi
Glavna agencija: McCann Beograd
Partnerske agencije: Universal Media, Two Rivers, NN Media

Kampanja „Hajde da budemo glasniji nego baby blues“ 
pokazala je kako brend može pokrenuti važan društveni 
razgovor i ostvariti merljiv poslovni efekat.
Na tržištu gde tema postporođajnih emocija nije bila 
prepoznata, Libresse je kroz istraživanje, autentične priče 
majki i saradnju sa stručnjacima učinio baby blues vidljivim u 
javnom prostoru.
Kampanja je generisala više od 26 miliona pregleda 
sadržaja i preko 320 000 interakcija na društvenim mrežama. 
Istovremeno, brend je učvrstio lidersku poziciju na tržištu, uz 
rast vrednosnog tržišnog učešća iznad 38% i volumenskog 
tržišnog učešća do 34% tokom trajanja kampanje.

Klijent: Essity (Hrvatska)
Brend:  Libresse
Glavne agencije: Ovation Beograd, BBDO Zagreb
Partnerska agencija: Publicis Media



Sustained Success – Non-Profit, Products & Services

Grand kafa – Hajde da imamo 
vremena za pregled

Imlek Protein

Sustained Success – Non-Profit, Products & Services

Grand kafa je kroz platformu „Hajde da imamo vremena za 
pregled“ odgovorila na ključni problem prevencije raka 
dojke – odlaganje pregleda. Umesto da ostane na 
podizanju svesti, fokus je bio na tome da žene zaista odu na 
pregled. Kroz kontinuiranu komunikaciju tokom pet godina, 
povezujući svakodnevni ritual ispijanja kafe sa konkretnom 
prilikom za mamografski pregled, komunikacija je 
pretvorena u akciju. Više od 45 000 žena obavilo je pregled, 
uz vidljiv pomak u ponašanju i kontinuirano jačanje 
percepcije Granda kao brenda koji brine o zajednici.

Klijent: Atlantic Grand
Brend: Grand kafa
Glavna agencija: Luna TBWA Beograd
Partnerske agencije: Executive Group, Pro Media Group, 
Media House, Institut za javno zdravlje 
„Dr Milan Jovanović Batut“

Prepoznavanje proteina 2021. godine kao strateške prilike za 
razvoj novog brenda u okviru kompanije Imlek, pokazalo se 
kao dugoročno održiva poslovna odluka. Kroz razvoj 
proizvoda, jasnu komunikaciju funkcionalnih benefita i 
snažnu distributivnu strategiju, protein je u Srbiji uspešno 
prešao put od trenda do masovnog tržišta. Kreativni pristup 
proširio je ciljnu grupu sa sportista na širi krug rekreativaca i 
aktivnih potrošača, dok je kontinuirani razvoj portfolija 
obezbedio relevantnost u različitim prilikama konzumacije. 
Kao rezultat, Imlek Protein je značajno doprineo rastu 
kategorije, postao njen lider 2023. godine i tu poziciju 
uspešno drži. 

Klijent: Imlek
Brend:  Imlek Protein
Glavna agencija: Leo Beograd
Partnerske agencije: UM Beograd, Bad Rabbit, Avokado



Timely Opportunity

Ista cena

Sve što ti treba je ponovo tu

Timely Opportunity

Godina 2024. je na telko tržištu počela turbulentno – 
povećanjem cena svih operatora, dok je samo A1 unapred 
obavestio svoje korisnike. Ova godina nadalje donosi nova 
višestruka poskupljenja konkurencije, podstičući 
nepoverenje kod korisnika. Ova kampanja ne sadrži novosti 
niti promocije. Umesto toga, prepoznat je pravi trenutak da 
pokažemo razumevanje i istaknemo da se u A1 dogovor 
poštuje, te se cene neće menjati tokom ugovorne obaveze. 
Ovaj transparentan pristup korisnici su prepoznali, čineći ovu 
kampanju jednom od najuspešnijih u 2025. Kampanja u 
duhovitom tonu obrađuje neprijatnu temu opšteg 
poskupljenja na realan, razgovorni način.

Klijent: A1 Srbija
Brend: Ista cena
Glavna agencija: Leo (Srbija)
Partnerske agencije: Baš Čelik, Žiška, OMD Srbija

Nakon višemesečne pauze u proizvodnji do koje je došlo 
zbog požara i dugog odsustva iz prodaje – najvoljeniji 
porodični brend i svojevremeni apsolutni lider u kategoriji 
vraća se na tržište.

Klijent: Shoppster Serbia & Slovenia
Brend:  Shoppster
Glavna agencija: rtb house



Youth Marketing

McDonald's – Moja ekipa

Da se iskriviš od sreće

Youth Marketing

Suočeni sa padom broja prijava za posao i negativnom 
percepcijom McDonald's-a kao poslodavca kod mladih, 
odlučili smo da umesto uslova rada koje posao nudi, 
pokažemo stvarne ljude. Zato su kreatori i lica naše 
kampanje postali pravi zaposleni. Kroz autentičan TikTok 
sadržaj, oni su prikazali prijateljstvo i atmosferu iznutra, 
govoreći jezikom i u formatima koje GenZ svakodnevno 
konzumira. Kampanja je premašila sve postavljene ciljeve: 
došli smo do 90% targetirane publike, prijave za posao 
porasle su za 63%, a brend atribut „good employer“ 
porastao je za 4pp u ciljnoj grupi!

Klijent: Nicefoods restorani
Brend: McDonald's – moja ekipa
Glavna agencija: Luna TBWA Beograd
Partnerska agencija: OMD Srbija

Kisela Bananica lansirana je kao inovacija koja treba da 
podmladi voljeni brend i privuče generaciju koja traži 
intenzivnije ukuse i reakciju, a ne savršenu sreću. Umesto 
klasične „slatke“ komunikacije, kampanja je namerno 
iskrivila brend teritoriju sreće. Kroz digital-first lansiranje i 
autentičan ton influensera Branka Jovanovića, sreća je 
postala pomalo kisela – baš kao i nova Bananica.
Kampanja je dostigla gotovo celokupnu mlađu publiku i 
generisala snažan angažman, dok je novi proizvod doneo 
8% inkrementalnog rasta prodaje u periodu 
septembar–decembar 2025. godine.

Klijent: Atlantic Grupa – Štark
Brend:  Kisela Bananica
Glavna agencija: Ovation Beograd
Partnerske agencije: Pro Media Group, Media House



NAGRAĐENI



Klijent: Marbo Product 
Brend: Chipsy
Glavna agencija: Ovation Beograd
Partnerske agencije: OMD Srbija, Rooster Production

• Miloš Dimić, Copywriter, Ovation Belgrade
• Vladimir Mitrović, Creative Director, Ovation Belgrade
• Ivana Jovanović, Senior Account Manager, Ovation Belgrade
• Luka Jelić, Executive Producer, Ovation Belgrade
• Mirjana Narandžić, Content Writer, Ovation Belgrade
• Dejan Micić, Senior Desiger, Ovation Belgrade
• Snežana Stanojević, Account, Ovation Belgrade
• Marko Margan, Senior Brand Manager, Marbo Product
• Sanja Bušić, Marketing Director for South-Central Europe & Baltics, Greece & 
Cyprus, Marbo Product
• Ivana Janković, Junior Brand Manager, Marbo Product

GRAND PRIX
Kategorija: Snacks & Desserts

CHIPSY
FLAVOR BATTLE



ZLATO
Kategorija: Snacks & Desserts

Klijent: Marbo Product 
Brend: Chipsy
Glavna agencija: Ovation Beograd
Partnerske agencije: OMD Srbija, Rooster Production

CHIPSY
FLAVOR BATTLE

• Miloš Dimić, Copywriter, Ovation Belgrade
• Vladimir Mitrović, Creative Director, Ovation Belgrade
• Ivana Jovanović, Senior Account Manager, Ovation Belgrade
• Luka Jelić, Executive Producer, Ovation Belgrade
• Mirjana Narandžić, Content Writer, Ovation Belgrade
• Dejan Micić, Senior Desiger, Ovation Belgrade
• Snežana Stanojević, Account, Ovation Belgrade
• Marko Margan, Senior Brand Manager, Marbo Product
• Sanja Bušić, Marketing Director for South-Central Europe & Baltics, Greece & 
Cyprus, Marbo Product
• Ivana Janković, Junior Brand Manager, Marbo Product



ROSA.
MENJAM SE.

ZLATO
Kategorija: Beverages (Non-Alcohol) 

– Non-Carbonated, Carbonated Drinks 

Klijent: The Coca-Cola Company
Brend: Rosa
Glavna agencija: New Moment New Ideas Company
Partnerske agencije: WPP Media, Flexis Consulting

• Martin Atanasovski, Marketing Director, Coca Cola Hellenic
• Marina Trajković, Project Manager, Coca Cola Hellenic
• Ivana Vlahović, Regional Supervisor, Coca Cola Hellenic
• Katarina Todosijević, PR Manager, New Moment New Ideas Company
• Miljana Veselinović, PR Account Manager, New Moment New Ideas Company
• Slobodana Sakan, Account Manager, New Moment New Ideas Company
• Predrag Garašanin, Creative Strategist, New Moment New Ideas Company
• Ana Bunjak, Senior Copywriter, New Moment New Ideas Company
• Miloš Arsić, Senior Art Director, New Moment New Ideas Company
• Nena Đurđić, Art Director, New Moment New Ideas Company



NAUČIO
SAM BAKU

ZLATO
Kategorija: Finance,

Financial Cards & Insurance

Klijent: NLB Komercijalna banka
Brend: NLB Komercijalna banka
Glavna agencija: Ovation Beograd
Partnerske agencije: Media House, Rooster Production

• Milena Maksić, Project Lead / Digital Director, Ovation Belgrade
• Nemanja Obradović, Creative Lead, Ovation Belgrade
• Jelena Simić, Senior Copywriter, Ovation Belgrade
• Jovana Nikolić, marketing direktor, NLB Komercijalna banka
• Branka Letica, izvršni direktor Sektora za upravljanje marketingom i komunikacijama, 
   NLB Komercijalna banka
• Nemanja Popović, specijalista za upravljanje sadržajem na digitalnim kanalima, 
   NLB Komercijalna banka
• Vladimir Dželebdžić, specijalista za brend i komunikacije, NLB Komercijalna banka



SVE ŠTO TI TREBA
JE PONOVO TU

Srebro
Kategorija: Commerce & Shopper:

Crisis Response / Critical Pivot

Klijent: Bambi
Brend: Bambi
Glavna agencija: Communis

• Strahinja Inić, Group Brand Manager, Bambi
• Marija Trkulja, Creative Excellence Manager, Bambi
• Tamara Živković, Senior Brand Manager, Bambi
• Damir Duraki, Marketing Manager for Digital and Brand PR, Bambi
• Nina Stevalić, Digital Marketing Manager, Bambi
• Jovana Mitić, Junior Brand Manager, Bambi
• Nebojša Krivokuća, Creative Director, Communis
• Slobodan Lugonja, Creative Director, Communis
• Nađa Mlađenović, Account Manager, Communis
• Aleksandra Vrućkić, Senior Designer, Communis



MCDONALD'S
– MOJA EKIPA

Srebro
Kategorija: Youth Marketing

Klijent: Nicefoods restorani
Brend: McDonald's – Moja ekipa
Glavna agencija: Luna TBWA Beograd
Partnerske agencije: OMD Srbija

• Ljubica Marinović, Group Account Director, LUNA TBWA Beograd
• Sara Nikolić, Senior Account Manager, LUNA TBWA Beograd
• Aleksandra Ilić, Digital Account Executive, LUNA TBWA Beograd
• Ivana Neđić, Senior Copywriter, LUNA TBWA Beograd
• Diana Adili, Art Director, LUNA TBWA Beograd
• Ognjen Ribarov, Content Creator, LUNA TBWA Beograd
• Paul Landauer, Creative Director, LUNA TBWA Beograd
• Đorđe Ilić, Digital Media Planner, OMD Serbia
• Aleksandro Hajtl, Head of Digital Media, OMD Serbia
• Damir Štitkovac, Senior Account Manager, OMD Serbia



DA SE ISKRIVIŠ
OD SREĆE

Srebro
Kategorija: Youth Marketing

Klijent: Atlantic Grupa – Štark
Brend: Kisela Bananica
Glavna agencija: Ovation Beograd
Partnerske agencije: Pro Media Group, Media House

• Milena Maksić, Digital Director, Ovation Belgrade
• Vladimir Mitrović, Creative Director, Ovation Belgrade
• Julija Dukić, Senior Copywriter, Ovation Belgrade
• Vukosava Mrlješ, Social Media & Community, Ovation Belgrade
• Nikola Parun, Head of PR, Ovation Belgrade
• Nemanja Obradović, Creative Head, Ovation Belgrade
• Ivana Matović, Campaign Director, Ovation Belgrade
• Maja Belin, Senior Brand Manager, Atlantic grupa – Štark
• Tina Đukanović, Media and Communications Manager, Atlantic grupa – Štark
• Andrijana Vukićević, Digital Specialist, Atlantic grupa – Štark



Bronza
Kategorija: Non-Profit 

Klijent: Autonomni ženski centar
Brend: Dok nas smrt ne rastavi
Glavna agencija: McCann Beograd
Partnerske agencije: Universal Media, Two Rivers, NN Media

• Magdalena Stanić, Group Account Director, McCann Beograd
• Lola Agius, Account Manager, McCann Beograd
• Irena Ćulibrk, Account Manager, McCann Beograd
• Jana Savić Rastovac, Executive Creative Director, McCann Beograd
• Jovana Bradaš, Associate Creative Director, McCann Beograd
• Vladimir Kondžulović, Senior Copywriter, McCann Beograd
• Lidija Milovanović, Head of Art, McCann Beograd
• Iva Zavišin, Designer, McCann Beograd
• Milica Ostojić, Social Media Manager, McCann Beograd
• Dragana Božić, Senior Copywriter, McCann Beograd

DOK NAS SMRT
NE RASTAVI



IZ PRVE RUKE

Bronza
Kategorija: Retail

Klijent: Delhaize Serbia
Brend: Maxi
Glavne agencije: New Moment New Ideas Company, Universal Media

• Tamara Kričak, Account Director, New Moment New Ideas Company
• Đuro Radosavović, Associate Creative Director, New Moment New Ideas Company
• Andrea Kostovska, Art Director, New Moment New Ideas Company
• Zvezdana Bunijevac, Digital Account Manager, New Moment New Ideas Company 
• Marina Mateković, Marketing Director, Delhaize Serbia
• Ivan Radojević, Marketing Manager, Delhaize Serbia
• Nataša Spasić, Brand Communication Expert, Delhaize Serbia
• Nikola Radosavljević, Digital MKT Department Manager, Delhaize Serbia
• Olivera Silaški, Account Director, Universal Media Belgrade
• Boško Stojanac, Digital Account Manager, Universal Media Belgrade



GRAND KAFA
– HAJDE DA IMAMO

VREMENA ZA PREGLED

Bronza
Kategorija: Sustained Success

– Non-Profit, Products & Services

Klijent: Atlantic Grand
Brend: Grand kafa
Glavna agencija: Luna TBWA Beograd
Partnerske agencije: Executive Group, Pro Media Group, Media 
House, Institut za javno zdravlje „Dr Milan Jovanović Batut“

• Zoran Golub, Commercial Director, Atlantic Grand 
• Vanja Vukadin, Regional Brand Building Manager, Atlantic Grand 
• Nina Nišić, Key Acconut Manager, Atlantic Grand 
• Ivana Lazarević, Consumer & Market Insight Specialist, Atlantic Grand 
• Nina Cvetković, Outsource Manager, Atlantic Grand 
• Gojko Banatski, Marketing Manager, Atlantic Grand 
• Jelena Dragišić, Creative Director, Luna TBWA 
• Sanja Kovačević, Group Account Director, Luna TBWA 
• Aleksandar Miloradović, Account Director, Luna TBWA



IMLEK
PROTEIN

Bronza
Kategorija: Sustained Success

– Non-Profit, Products & Services

Klijent: Imlek
Brend: Imlek Protein
Glavna agencija: Leo Beograd
Partnerske agencije: UM Beograd, Bad Rabbit, Avokado

• Nevena Balšić, kreativni direktor, Leo Belgrade
• Miljana Stankić, Account Director, Leo Belgrade
• Aleksandra Šapić, Digital Account Manager, Leo Belgrade
• Stefan Garić, Art Director, Leo Belgrade
• Aleksandra Dronjak, Idea Maker, Leo Belgrade
• Vesna Buljan, Copywriter, Leo Belgrade
• Jovan Bugarčić, direktor marketinga, Imlek
• Tanja Bogojević, Brand Manager, Imlek
• Slađana Radojević, Group Research and Innovation Manager, Imlek
• Anđela Lutovac, Junior Brand Manager, Imlek



PARTNERI



PARTNERI FESTIVALA






