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FESTIV A L |

Jelena Cadenovi¢ / Marketing and brand consultant / predsednica OO
Ana Markovi¢ / Digital Media Director, Wireless Media Group / ¢lan OO
Andreja Milki¢ / Group Account Director, Leo Burnett / Elan OO

Iva Purkovi¢ / Managing Director, OMD, Luna TBWA / &lan OO

Ivan Vlatkovi¢ / Vice President, PINK Media Group / Clan OO

Katarina Pribicevi¢ / Managing Director, McCann Beograd / Clan OO
Ljubisa Egelja / direktor direkcije za marketing i komunikaciju, OTP banka / &lan OO
Neda Boki¢ / generalni direktor, Heineken / Clan OO

Natasa Paviovi¢ / Group Marketing Director, Sport Vision / Clan OO
Natada Filipovi¢ / Managing Director, Ovation BBDO / Elan OO

Tanja Petrovi¢ / predsednica IAA Sroija / Clan OO

Zorana Anti¢ / Marketing Director, L'Oreal Adria-Balkan / Clan OO

Zarko Sakan / CEO, New Moment New Ideas Company / &lan OO

Jelena lvanovi¢ / Executive Director, IAA Serbian Chapter
Lidija Savi¢ / Project Manager, IAA Serbian Chapter
Dusica Damnjanovi¢ / Communications Manager, IAA Serbian Chapter

Drive / Art Direction, Digital & Web

GALA CEREMONIJ A K

Peda Markovi¢ / reditelj
lvan Arandelovi¢ / dizajn dogadaja
Zeljko Antovi¢ / scenograf
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Ovogodidnja Effie sezona je poslednja za frenutni saziv Organizacionog

odbora. Samim tim, za sve nas, koji smo u protekle 4 godine ucestvovali u
organizaciji i afirmaciji Effe nagrada, ova godina oznaCava svojevrsno
zatvaranje kruga za sve inicijative koje smo pokretali i sprovodili.
Tokom protekle 4 godine Organizacioni odbor je najvedi fokus i energiju ulagao
u okosnicu Effie takmicenja, a fo je podizanje kvaliteta prijava i kvaliteta
Ziriranja. UloZlli smo mnogo vremena u osmidljavanje i sprovodenje raznin
edukacija, simulacija i evaluacija. Ovako smo osnazili i takmicare i Clanove zirija
da u konacnici i prijavijuju i ocenjuju radove sa visokim nivoom kvaliteta,
integriteta i objektivnosti. Prodlogodisnja 3 Effie Zlata nam potvrduju da su svi ti
napori bili i produktivni,

Uz konzistentan pristup edukaciji, a kako bismo razbili stigmu da je ovo
takmiCenje samo za velike agencije i brendove, veliku paznju smo posvetili i
mobilisanju nekih novih Effie takmicara. Veoma smo zadovoljini §fo smo u
profekle dve godine imali Cak tre¢inu prijavijenih radova iz redova onih kaoji se
prvi put takmice. Ulagali smo i mnogo vise u samu promociju Effie nagrada sa
josnim ciliem da ih pozicioniramo kao najprestiznije priznanje marketindkin
napora, jer nagraduju ultimativni cilj svake kampanje, a to je biznis rezultat.
Radili smo vredno i efikasno! Veliko hvala svim kolegama iz Organizacionog
odbora na svoj energiji, posvecenosti i doprinosul Sada predajemo Stafetu, uz
zeliu da Effie iz sezone u sezonu nastavi da raste i §iri ideju marketinga kao
ozbiline poluge biznisa.

JELENA CABENOVIC
PREDSEDNICA ORGANIZACIONOG ODBORA EFFIE AWARDS SERBIA
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Owu sezonu ¢emo definitivno upamititi po sasvim drugacijoj Effie kampaniji od
svih koje smo dosad redlizovali. Ona se zadrzala na strategiji koja je definisana jos pre 4
godine, ali je hrabrije istupila prema nasoj zajednici, takmicarima i buducim ucesnicima.
Organizacioni odbor je obavio veliki posao - Effie je ustoliCen za najprestiznije strukovno
takmicenje u Sroiji. U godini kada se njegov mandat zavrsava, zaista mu trebba odati
priznanje za postignute rezultate.

Kada je broj prijavienin radova u pitanju, zabeleZili smo treéi rezultat od
pocetka organizovanja u Srbiji, ali $to je mnogo vaznije, kvalitet prijava (oko 80% nijih bilo
je napisano na najvisem nivou). Ne bismo se zastideli da su se takmicili na najrazvijenijim
frzistima. Verujemo da je to ishod visegodidnje posvecenosti i insistiranja na edukaciji
takmicara, alii Clanova Zirija. Naravno, treba imati u vidu i da je ovo 8. ciklus takmicenja
i da je nastala generacija onih koji, ne samo da uspesno rade svoj primarni posao, vec i
u potpunosti prate Effie zahteve u sastavijanju prijava.

Sprovodenije jednog ovakvog projekta, zahtevnog, sa velikim brojem ucesnika,
nemoguce je bez podrske sponzora i partnera koji godinama unazad sa nama dele
viziju razvoja struke. U Srbiji, kao §to svi znamo, tesko je postignuti konsenzus o bilo Cemu.
Udruzenje .IAA Serbia” je to uradilo upravo na Effie terenu, zajedno sa svojim Upravnim
odborom, Organizacionim odborom Effie Awards, Zirjem, dlii partnerima Festivala.

Effie je od kraja prodle godine transformisan u .The Effie Lions Foundation”,

odnosno kuplien je od strane kompanije .Ascential”, u okviru koje posluju brendovi
.Cannes Lions”, .WARC", .Contfagious” i .Acuity Pricing”. OCekuje se da e ovo
partnerstvo, kroz prac¢enje i analizu podataka, odnosno davanje uvida u njin, doneti
Lkrunske dokaze” o doprinosu marketinga ukupnom biznisu.
Licno, najvecom ,pobedom” za nas, kao organizatora Festivala, smatram Cinjenicu da
je potvrdena nasa potpuna uskladenost sa medunarodnim standardima takmicenja u
svim njegovim fazama. U to sam se uverila fokom posete americkom Effie office-u i
ucescem u finalnoj rundi Ziriranja, u zemlji gde je ovo takmicenje nastalo pre vise od pola
veka (SAD). Zadovolina sam jer smo istrajali na putu da za sebe, nade trziste, trazimo
najoolie, bez popustanja i podilazenja bilo kome.

JELENA IVANOVIC
DIREKTORKA EFFIE AWARDS SERBIA
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Efektivnost je valuta savremenog marketinga, a Effie prepoznaje one koji znaju
kako da pomere izaozovne granice i ostvare ubedijive rezultate.

Zavrseno je osmo po redu Effie Awards takmicenje, jos§ jedan uzbudljiv ciklus
kroz kaoji su prosdli i oni koji su prijavili radove i oni koji su ih ocenjivali. Effie je vise od
tfakmicenja - fo je platforma za ucenje, nove uvide i razmenu znanja.

Zin, u sastavu od 53 pazlivo odabrana profesionalca, predstavija celo trzste -
oglasivace, agencije, medije, istrazivace i akademsku zajednicu, kako iz velikin
i malih, tako i iz lokalnih i infernacionalnin organizacija. Ovaj raznoliki tim
obezbeduje objektivnost, stru¢nost i sveobuhvatnu perspektivu, odnosno
osnovne vrednosti Effie procesa.

U prvoj rundii Ziriranja, odabrano je 17 findlista u 10 kategorija. Medu njima su, u
drugoj rundi, izabrani dobitnici ovogodisnjih priznanja. Proces je, kao i uvek,
sproveden u skladu sa Effie standardima, a verifikuju ga lokalni Scoring
Committee i Effie Worldwide.

Kada su prijave paziivo pripremliene, utemeliene na jakim uvidima i
potkrepliene relevantnim rezultatima, zadatak zirija postaje izuzetno zahtevan.
lzabrati najoolie medu odlicnima je izazov i odgovornost. Prijave se pazlivo
Citaju i ocenjuju, a diskusije pruzaju dragocene dodatne uvide u strategije,
izazove i reSenja iz razlicitih industrija. Uprkos zahtevnosti zadatka, Clanovi Effie
Zirja ocenjuju da je iskustvo zriranja izuzetno korisno i inspirativno - prosecna
ocena procesa je gotovo Cista petical

Hvala svim ¢lanovima Zirja na posvecenosti, vremenu i struCnosti. Hvala svim
timovima koji su prijavil svoje radove i podelii svoje uspehe! Cestitamo
finalistima i dobitnicimal

NATASA DURDEVIC
PREDSEDNICA ZIRIJA EFFIE AWARDS SERBIA
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STA JE EFFIE "7 1N

Effie Awards je priznanje koje se dodeljuje na lokalnom, regionalnom i globalnom
nivou agencijama i oglasivacima koji stoje iza uspesnin marketindkin kampanja
koje su ostvarile ili premasile postavijene cilieve i fako resile izazove pred kojima su
se nasdli njihovi brendovi i kompanije. Effie podstice povezivanje partnera,
rozmenu znanja i iskustva, i kontfinuirano promovise trzisne komunikacie kao
uspesno sredstvo za razvoj biznisa.

U CEMU JE EFFIE POSEBAN? I

Dok druga takmiCenja u advertising industriji nagraduju vestinu izvodenja li
originalnost ideje, Effie uzima u obzir ceo proces - stratesko planiranje, istrazivanje
trzista, kreativnu razradu ideje i upotrebu medija, procenjujuci kako su sve ove
marketinske discipline funkcionisale zajedno. Effie odaje priznanje najznacajni-
jem dostignucu nade profesije - idejama koje su uspesno obavile svoj zadatak, i
uzima u obzr svaki oblik frzisnin komunikacija koji je doprineo uspehu nekog
brenda. Svaka ideja redlizovana kroz jedan ili kombinaciju raziicitih medija ima
pravo da konkurise za Effie, ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati koji pokazuju da
su marketinski cilievi ostvareni ili premaseni.



EFFIE U SVETU |

Effie je prvi put organizovala Americka marketing asocijacija sa sedistem u Njujorku (AMA)
1968. godine, a pocetkom osamdesetih u Evropi uvodi je Nemacko udruzenje
marketinskin agencija (GWA). Kasnije je ovo takmicenje pocelo da se organizuje u Belgiji,
Holandiji, Francuskoj, Austriji... Pored evropskih zemalja, Effie ¢ete nacii u Cileu, Meksiku,
Japanu, Singapuru... Danas se Effie dodeljuje na 5 kontinenata i u preko 55 zemalja, a od
2017. medu njima je i Sroija. Za skoro pola veka postojanja, Effie je globalni simbol
uspesnosti. Global Effie dodeljuje se kompanijama koje su bile uspesne u nagjmanje 6
zemdalja sveta, aza Euro Effie mogu da se kandiduju kampanije koje su se realizovale u bar
dve zemlje Starog kontinenta.

EFFIE WORLDWIDE |

Effie Worldwide je neprofitna organizacija posvecena promovisanju i unapredenju prakse
efektivnosti marketinskin komunikacija. Effie Worldwide, organizator dodele Effie nagrada,
ukazuje na marketinske ideje koje su delotvorne i ohrabruje dijalog onih koji ih sprovode, a
deluje i kao izvor edukacije za industriju. Effie mreza saraduje sa nekim od najooljin
istfrazivackih i medijskih organizacija Sirom sveta kako bi obezbedila relevantan uvid u
efektivne marketinske strategije. Effie nagrade su globalno poznate medu oglosivacimai
agencijama kao nagrade koje isticu efektivnost komunikacija, odnosno one koje
prepoznaju sve oblike komuniciranja koji doprinose uspehu brendova.

EFFIE AWARDS SERBI A |

Dolazak ove nagrade u Srbiju nije samo prilika za jos jedno rangiranje domacih kampanja
koje su ostvarile dobre rezultate, ve€ ogroman doprinos unapredeniju struke, §to je jedan
od najvaznijin cilieva IAA Serbia, kao nacionalnog ogranka medunarodne asocijacije
(www.iaa.rs). Organizovanjem festivala sa medunarodnom licencom, struka u Srbiji staje
rame uz rame sa kolegama iz Evrope, dli i Citavog sveta. Effie je vise od trofeja. To je
inicijativa koja podrzava trzisne komunikacije kao delotvorno marketinsko sredstvo. Effie
Awards na najoolji nacin promovise saradnju oglasivaca i agencija u cilju stvaranja i
rozvijanja uspesnih brendova. Isticanjem merljivin rezultata kao najvaznijeg kriterijuma,
Effie predstavija josan dokaz da se trzisne komunikacije isplate.



EFFIE EFFECTIVENESS INDEX |

Status finaliste, prema pravilima Effie takmicenja, veé sam po sebi predstavija
veliki uspeh, jer se kao findlisti za 2025. godinu agencije i kompanije rangiraju
prema broju poena u okviru Effie Effectiveness Index-a (godiSnjeg svetskog
rangiranja efektivninh marketinskin komunikacija). Effie Index predstavija rang-listu
najefektivnijin agencija, oglasivacaibrendova na globalnom nivou. Kao finalista
za 2025. godinu, imena pofpisanin autora koja su u prijavama navedena, bice
upotrebliena za sumiranje rezultata Effie Effectiveness Index-a. Rangiranje
ukliuCuje: oglasivace, brendove, agencije, nezavisne agencije, mreze i holding
kompanije.

ASCENTIAL LIONS | EFFIE /K

Effie Worldwide je 2024. godine zvanicno objavio da se pridruzuje Ascential
LIONS diviziji, u kojoj su vec brendovi poput Cannes Lions International Festival of
Creativity, WARC, Contagiousi Acuity Pricing.

Effie je transformisan u novu globalnu fondaciju pod nazivom The Effie LIONS
Foundation. Fondacija ¢e biti posve¢ena edukacij, a preuzee i postojece
neprofitne inicijafive LIONS-a i omoguciti pristup odredenim  digitalnim
proizvodima LIONS divizije, Cime ¢e se maksimalno reinvestirati u industriju.

LIONS i Effie su prepoznati kao najsnazniji standardi kreativnosti i marketinske
efikasnosti. Ocekuje se da ¢e saradnja sa globalnim marketinskim i poslovnim
zajednicama omoguciti demonstraciju da zaista efikasan i kreafivan marketing
predstavija put ka rastu za sve organizacije. Novi savez ima potencijal da
donese veliku vrednost industriji i predstaviia uzbudlivu perspektivu  za
buducnost.
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JELENA CAPENOVIC
PREDSEDNICA ORGANIZACIONOG ODBORA EFFIE AWARDS SERBIA

Effie je globalno priznanje koje slavi Cinjenicu da su komunikacije
jedna od kljucnih poluga biznisa i pruza jedinstvenu priliku da se rad
proceni i nagradi prema svetskim merilima. Uoganje u
komunikaciju je ulaganje u biznis rezultate. Effie slavi bas one koji
uspevaju da opravdaju fa ulaganja i da isporuCe i izuzetnu
komunikaciju na jednoj i rezultate na drugoj strani.

LJUBISA EGELJA
DIREKTOR DIREKCIJE ZA MARKETING | KOMUNIKACIJU, OTP BANKA;
CLAN ORGANIZACIONOG ODBORA EFFIE AWARDS SERBIA

Effie je vazan za nade trziste jer osim §to prepoznaje najuspesniie,
aktivno radi i na edukaciji. Smatram da Effie freba da se pozicionira
kao najkredibilnije priznanje za struku u regionu.

ZORANA ANTIC
MARKETING DIRECTOR, L'OREAL ADRIA-BALKAN;
CLAN ORGANIZACIONOG ODBORA EFFIE AWARDS SERBIA

Duboko verujem da je Effie doprineo edukaciji da kreativnost trebba
da bude staviiena u kontekst Sireg biznisa. Nisam u mogucnosti da
uporedim rad sa drugim institucijama, ali sa punim pravom mogu
da kazem da posvecenost, profesionalizam, jasna promocija Effie
Awards standarda, ukratko opisuju nacin na koji IAA pristupa
organizaciji Effie festivala.
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KATARINA PRIBICEVIC }
MANAGING DIRECTOR (MCCANN BEOGRAD); CLAN
ORGANIZACIONOG ODBORA EFFIE AWARDS SERBIA

U osmoj godini Effie festivala u Srbiji Cini se da nam je jo§ uvek
potrebno masovno edukovanje svinh u  industriji i stratesko
pomeranje od proste postavke KPl-eva ka gradeniju istinske kulture
efektivnosti. To mora biti misija IAA, Effie Srbija i svih nas koji Cinimo
industriju oglasavanja.

NATASA FILIPOVIC
MANAGING DIRECTOR, OVATION BBDO, CLAN
ORGANIZACIONOG ODBORA EFFIE AWARDS SERBIA

Sigurna sam da joko nacionalno Effie Awards takmicCenje jeste
motor za brzi razvoj nasih industrija, alii nase privrede u celosti, kao i
za bolie regionalno pozicioniranje svih trzisnih aktera u Sroiji. Zelimo
da ohrabrimo i ukljucimo uspesne i zapazene trzisne igrace i daim
porucimo da je Effie Awards mesto i za njih.

NATASA PAVLOVIC §
GROUP MARKETING DIRECTOR, SPORT VISION; CLAN
ORGANIZACIONOG ODBORA EFFIE AWARDS SERBIA

Effie Awards je prvi, a mozda i jedini festival u svetu na kojem je
efikasnost kampanje na prvom mestu za dodelu nagrada.
Naravno, Ziri posebnu paznju obra¢a na kreativnost, inovativnost,
~headiine” i nacin komunikacije, ali visoka efikasnost je .must have”
ukoliko zelite da budete Effie u marketingu.



TANJA PETROVIC
PREDSEDNICA IAA SERBIA;
CLAN ORGANIZACIONOG ODBORA EFFIE AWARDS SERBIA

Vaznost jednog ovakvog konkursa je mnogostruka. Osim toga §to on
podrazumeva  holisticki  pristup  marketinskim  akfivnostima  (glavni
kriterijum se odnosi na efikasnost marketinskin projekata), bitan je zbog
tfoga §to je to jedino marketinsko takmicenje u zemlji koje nam
omogucava da na osnovu jednakih kriterijuma, .izademo na crtu”
svetskim marketing kampanjama. Neke kolege su mi rekle: .Prijava je
bila zahtevna i nema veze §to nismo osvajili nagradu, kroz samu prijavu
smMo Mnogo naudili.”

NATASA DURPEVIC
PREDSEDNICA EFFIE ZIRIJA

Osvajanje Effie nagrade postalo je znak prestiza. Odrzava se solidan
nivo prijaviienih radova, a same prijave su sve kvalitetnije. To znadi
da se o efekfivnosti viSe razgovara, da agencije i Klijenti vise
saraduju u celom procesu rada (ne samo prijavijivanja za nagradu),
da se unapreduje dialog (od brifa, pa sve do analize postignutih
rezultata).

KOSANCE DIMITRIJEVIC
SPECIAL SENIOR ADVISOR, ALMA QUATIRO

Svedoci smo kako iz godine u godinu, otkako je ustanovijen sistem
Effie nagradivanjo, i agencije i klijenti svoje kampanje sve vise
gledaju kroz prizmu zelie da ostvare ne samo efekinu kampanju
koja Ce se pamtitii prepriCavati Zbog svoje kreativnosti, vec i ostvariti
i dosti¢i kvantitativno trzisSno meritorne planove, a sve u kontekstu
odgovora na cilieve koje su sami sebi zacrtali.
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effie

Serbia

ORGANIZACIONI
 ODBOR

Organizacioni odbor rukovodi celokupnim Effie programom i nadgleda sve njegove
segmente - odluCivanje o fakmicarskim kategorijama, izbor Clanova Zirja, prijavijivanje
radova, budzet Effie festivala, edukacija, organizacija sveCane ceremonije i druge
delatnosti. Izbor Clanova Effie organizacionog odbora visi se prema globalnim Effie
standardimai kriterjumima. Clanovi su vodedi struénjaci iz redova ogladivaca, agencija,
medija i predstavnici su razlicitih oblasti, kako bi se obezbedila raznovrsnost znanja i
iskustva (kreafiva, strategija, planiranje, mediji, digital, istrazivanje i slicno). Mandat
Clanova traje Cetiri godine.
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SASTAV EFFIE ZIRIJA 1

U Effie Zirju za dodelu priznanja u Srbiji naloze se neki od naijistaknutijih marketindkih
struCnjoka iz zemlie, paZiivo odabranih za obavijanje ovog vaznog i nimalo
jednostavnog zadatka, zZbog Cega svi Clanovi Zirja prolaze posebnu edukaciju koju
organizuje Effie Serbia. Tokom formiranja Zirija, vodi se raCuna o principu ravnopravnosti,
kako bi sastav predstavijao realan presek industrije. U njemu se nalaze strucnjaci razlicitin
profila i iskustava: predstavnici advertajzing, medijskin, istrazivackih agencija i
oglasivaca. Takode, u zrju su zastuplieni predstavnici velikin, ali i malih kompanija,
Clanica globalnih mreza, ali i nezavisnih agencija.

PROCES ZIRIRANJA | EFFIE ZIR|

Effie oddje priznanje najznacajnijim dostignuéima nase profesije - idejama koje su
uspesno obavile svojzadatak. Svaka ideja realizovana kroz jedan ili kombinaciju razlicitin
medija ima pravo da konkurise za Effie, ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati koji pokazuju
da su marketindki cilievi ostvareni ili premaseni.

NACIN OCENJIVANJA I

Najvaznija je efikasnost. Svi prijavijeni radovi za Effie Awards Serbia prolaze kroz dva
kruga selekcije. Da bi prijavijeni rad u prvom krugu dobio visoku ocenu, potrebno je da
ima jasne i merlive poslovne i komunikacione cilieve, dobro obrazlozen poslovni
kontekst, kao i da pruzi uverljive rezultate (dokaze da je marketinska aktivnost ostvarila il
premasila te cilieve). Clanovi Effie Zirjja procenjuju pre svega efikasnost i rezultate, zatim
ideju, stratesdki i kreativni materijal, a boduju svaki rad tako §to daju Cetiri zasebne ocene
prema sledec¢im kriterijumima:

*Strateski izazov i postavijeni ciljevi (23,3%)

*Ideja (23,3%)

*Redlizacija ideje (23,3%)

*Rezultati (30%)
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Research, Ipsos

Bojana Fisi¢

Strategic Account Director,

Fullhouse Ogilvy

Borislav Radojkovié¢
TGI Project Manager,
Mediana Adria

Dusan Gruji¢
Managing Director,
RetailZoom Serbia

Predrag Kuréubié
Potpredsednik Zirija

Aleksandar Miloradovié¢
Account Director,
Luna TBWA

Aleksandar RuZeskovié
Marketing Director,
Forma Ideale

Biljana Stojkovié
Strategic Account Director,
Wireless Media Group

Bojana Novakovié¢
Sales Director,
Alma Quattro

Dejan Zivanovié
Strategy Director,
Media House

Dusan Simié
Strategic Planning Director,
Communis



Dusica Matijasevié¢
Director of Advertising
and Strategy,
Executive Group

Igor Grmusa /! .
Chief Marketing Officer, b
Planeta Sport v

Jelena Zekovié¢
Brand and Campaigns
Team Manager, Al Srbija

Jugoslav Skarié

Head of Media

and Digital Marketing,
Lidl Srbija

Maja Vezmar Ristié
Head of Customer
Experience Department,
AikBank

Marina Matekovié
Marketing and Format
Development Director,
Delhaize Serbia

Marko Pesié
Executive Director,
Ovation BBDO

Galjina Ognjanov
Full Professor,
Faculty of Economics

Jana Devetak
Head of Digital Customer Experience,
Direct Media United Solutions

Jovan Milosev
CMO,
Mercator-S

Maja KneZevié¢
Marketing Director Adriatic,
HONOR Technologies

Marija llié
Account Director,
OMD

Marko Margan
Senior Brand Manager,
PepsiCo

Milan Okanovié
Associate Professor,
Faculty of Organizational Sciences
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Milan Peri¢
Marketing Director,
Carlsberg Serbia Group

Milka Budimir
Head of 1IQOS Brand,
Philip Morris

Milo§ Skoki¢
Direktor projekata,
Ziska

NadezZda Pirogova
Strategy Director,
Wavemaker

Nikola Jovanovié
Managing Director,
Havas Adriatic

Predrag Cirovié
Managing Director,
YouGov Serbia and Croatia

Sanja Mitié
Full Professor,
Faculty of Economics

Milica Vjestica Pazin
Head of Digital Performance,
Method Agency

Milos Aleksi¢
Founder,
Lumera

Minja Jugovi¢ Janji¢
Marketing and
Communication Director, SBB

Natasa Saréevié
Marketing & Innovation Director,
Atlantic Grupa

Nikola Sekuli¢
Managing Director,
Smart Plus Research

Radojka Boskovié
Managing Director,
McCann Beograd

Sanja Radovanovié
Chief of Marketing and PR,
Polovni automobili - Inspira Group



Slavko Aléakovié
Associate Professor,
Singidunum University

Strahinja Inié
Group Brand Manager,
Bambi

Svetlana Bunéié
Head of Identity and
Communication,
UniCredit Bank Serbia

Tanja Pordevi¢
Head of Creative,
Cheil Centrade Adriatic

Tomislav Lonéarié
Media Director,
Publicis Media

Viadimir Milojevi¢
Category Business Director,
Hair Care & Colorations,
L'Oreal Adria Balkan

Zeljko Bosnjak
Innovation Lead,
ICT Hub

Snezana Vuckovié Kalinovié
Client Service Director,
Saatchi & Saatchi

Suzana Pordevié
Director,
Hemofarm Foundation

Tamara Pajevié
Marketing Director,
Heineken Serbia

Tatjona Mamula Nikolié
Director,
ACT2B

Vesna Mijatovié
Group Account Director,
New Moment New Ideas Company

Vladimir Vuéiéevié
Account Director,
Leo Burnett
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effie

Serbia

SCORING
COMMITTEE

Scoring Committee je telo zaduzeno za odredivanje skale poena za odlazak radova u
finale, odnosno dodeljivanje odredenin nagrada (zlato, srebro, bronza) u okviru Effie
takmicenja. U ovom procesu SC se rukovodi iskljucivo ocenama koje ziri dodeljuje
radovima. Da bi odluka SC postala punovazna potrebno je da bude potvrdena od
strane Effie Worldwide kancelarije. Clanovi ovog tela imenuju se na svake Setiri godine
Cine ga: predsednik Zrija, potfpredsednik Zrja, direktor Festivala i joS dva Clana
imenovana od strane Organizacionog odbora.



NATASA BURDEVIC PREDRAG KURCUBIC
PREDSEDNICA EFFIE ZIRWA POTPREDSEDNIK EFFIE ZIRUA
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JELENA IVANOVIC SRDAN BOGOSAVLIEVIC
EXECUTIVE DIRECTOR, CONSULTANT,
EFFIE AWARDS SERBIA ~ IPSOS STRATEGIC MARKETING

PREDRAG LOZOVIC
CHIEF EXECUTIVE OFFICER, -
ADRIATIC MEDIA RESEARCH
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Nakon pregledanja radova i diskusije, Clanovi Effie Zrija
anonimno unose svoje ocene (10-100 bodova), koristeci
onlgjn portal. Finalna ocena za svaki rad predstavija prosek
ocena svih Clanova zirija koji su ucestvovali u ocenjivanju.
Zbog konflikta interesa, pojedini Clanovi Effie Zrija se
iskljuCuju iz ocenjivanja odredenih kategorija.

Nakon prvog kruga Ziriranja, odreduju se findlisti sa najvecim
brojem bodova, a potom sledi druga/finaina runda. U
finalinoj rundi ziriranja ocenjuju se i tfakmice finalisti, prema
vec pomenutim kriterijumima. Nakon diskusije Clanova
zirija, zakljuCuju se ocene.

Po zavrsetku ocenjivanja, u saradniji sa Effie Worldwide-om
kreira se rang-lista svin ocena finalista, kako bi se odredili
pragovi bodova za zlato, srebro i bronzu. Moguce je da se
u nekoj kategorii dodeli jedna, dve, fri, Cefiri ili nijedna
nagrada. Imena pobednika nisu poznata ni Clanovima Effie
Zirja sve do proglasenja pobednika na gala ceremoniji,
kada se sveCano dodeljuju nagrade.
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Finance, Financial Cards & Ins

FIKS kredit za refinansiranje

Kijent: Yettel Bank

Brend: FIKS kredit za refinansiranje

Glavne agencije: New Moment New Ideas Company,
Media House

Partnerska agencija: Emote Films

Kako bi izgradia poverenje i povecala obim kredita za
refinansiranje, Yettel banka je lansirala hrabru  kampanju
zasnovanu na fer uslovima i fransparentnosti. Biznis cilj bio je vise
nego udvostruciti volumen kredita, a marketing cilj prikupiti 3
puta vise lidova - ostvaren je vise od 3 puta veci obim, kao i 4,5
puta vise lidova u odnosu na benchmark. Kroz integrisani nastup
- TV, digital, OOH i CRM - kampanja je edukovala i motivisala
korisnike. Kljuéni atributi ,transparentnosti® i ,pouzdanosti®,
porasli su za vise od 3pp.

KING ESCAPE THE ORDINARY

Klijent: Frikom

Brend: KING

Glavna agencija: Leo Burnett (Beograd)

Partnerske agencije: Zenith/Publicis Groupe Stbija, NN Media,
404 agency

Cilj brenda KING u 2024. bio je, kroz proizvodne inovacije i novu
komunikacijsku platformu, odgovoriti na potrebe potrosaca, te
povecati prodaju i trzisna uces¢a u impulsnoj i take-home
kategoriji. Kroz novu komunikacionu platformu ESCAPE THE
ORDINARY, uspesno smo komunicirali kvalitet i inovacije. Rezultat
celokupnog brenda bio je koli€inski i vrednosni rast, rast trzisnog
uces¢a u impulsnoj kategori, a takode i posle prethodnih
neuspelin pokusaja, sada uspesno lansiranje KING ¢asa unutar
take-home kategorie.

Svi komercijalnii marketindki cilievi postavijeni na pocetku godine
su nadmaseni.

el
KING

ESCAPE
E

Yettel.Bank




Internet & Telecom
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Mreza najvaznijih influensera

Kijent: A1 Srbija

Brend: Mreza najvaznijih influensera
Glavna agencija: Leo Burnett (Beograd)
Partnerske agencije: Bas Celik, Ziska, OMD

U back-to-school periodu su svi kandli komunikacie
tradicionalno preplavijeni kampanjama koje targetiraju roditelie

daka razli¢itih uzrasta. Al prepoznaje da je pocetak Skolske MIEEE

2024/25. godine odli¢an povod da se situacija preokrene i da se i

obrate prosvetnim radnicima. Narativ kampanje redefinise ’ 1 i " h

pojam influensera i tako podse¢amo javnost na znacaj koji na] vazm]

prosvetni radnici imaju u Zivotima dece i drustvu. influense-rﬂ

Ostvaren je ngjvisi uticaj na emocije korisnika medu svim telko Elleid

kampanjama u 2024. i visoka prepoznatiivost, pokrenut je | i
dijalog o bitnoj drustvenoj temi, a misienje o Al brendu je
dozivelo pozitivnu promenu.

New Product or Service Introduction & New Product or Service Line Extension

Usudi se da goris!

Klijent: Marbo Product

Brend: Flamin' Hot

Glavna agencija: Ovation Beograd
Partnerska agencijo: OMD

Rezultati kampanje na drustvenim mrezama:
* 0,3 miliona impresija (72% iznad plana);
* 71 hijada interakcija sa sadrzajem (42% iznad plana).

o "
» | porites | :L-
Velika popularnost i viralnost sadrzaja dovele su do toga da 40% ' v ol

populacije starosti 1624 godine proba Flamin' Hot i da 3 i Ll
parametar kupovine na istoj ciinoj grupi za Chipsy, Clipsy i T~
Doritos poraste u proseku +4 pp u poredenju sa prethodnim
periodom.

Pored ovoga, parametar ljubav prema brendu® za sva fri
brenda je porastao u proseku +3 pp u odnosu na prethodni
kvartal.
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New Product or Service Introduction & New Product or Service Line Extension

Plazma od SRCA

Kijent: Bambi

Brend: Plazma od SRCA

Glavna agencija: Friday Finally

Partnerske agencije: Communis, New Media Team, NN Media

Plazma, kao broj 1 keks u Srbiji, nije bila prisutna samo u kategoriji
soft biscuit. Prepoznali smo kao biznis potencijal Sirenja na
indulgence feritoriju, te smo krenuli od insajffa da ljudi ve¢
decenijama koriste Plazmu u pripremi kolaca i forti, i odiucili da
inspirisani njima i mi stvorimo kolaci¢ koji e ispunjavati te zelie
zbog kojih inace sami prave slatkise sa Plazmom.

Rezultat je Plazma od SRCA, proizvod koji je ve¢ nakon

kampanje bio 3. proizvod u kategoriji u vrednosnom udelu MS
VAL 7.6%.

New Product or Service Introduction & New Product or Service Line Extension

Napola, a skroz

Kijent: Atlantic Group

Brend: Stark

Glavna agencija: Ovation Beograd
Partnerska agencija: Media House Beograd

Imali smo dve inovacie, u dva ukusa, u dve kategorie
proizvoda, sa dva insgjta... | vise od dva izazova. | jednu
kampanju.

Ostvareni rezultati: PremaSen prodajni benchmark u ukupnom
Stark portfolju, volumenski, za obe kategorie.

* SKROZ KEKSY 7%

* NAPOLA TANKE 9%

Inovacije su doprinele rastu trzisnih uSes¢a Starka u odnosu naisti

period prethodne godine. U kategoriji keksi¢a postignuto je

.podmladivanje™ ciline grupe, u korist ciline grupe 30-40 godina

na 22%.

U kategorii napolitanki najvazniji brend parametar  AE

(Attitudinal Equity) je porastao duplo vise nego kod oba prva
36 konkurenta zajedno.




Najvazniji poziv u Zivotu 2024.

Klijent: Hemofarm fondacija

Brend: Najvazniji poziv u Zivotu 2024.

Glavna agencija: Jazavac i Utorak

Partneri: Ministarstvo zdravlja Republike Srbije, Udruzenje
pacijenata ,.Zajedno za novi Zivot“, Udruzenje pacijenata
»Donorstvo je herojstvo®, UdruZzenje pacijenata ,,Pan transplant*

U 2023. godini u Srbiji su obaviiene 32 transplantacije. Pocetkom
2024. broj je pao na svega 19, iako na listi ¢ekanja ima oko 2 000
liudi. Cilj je bio podic¢i svest i povecati broj transplantacija kroz
emocionalno snaznu  komunikaciju. Na Trgu republike
postaviiena je instalacija od 2 000 pescanih satova - po jedan za
svakog pacijenta koji ceka donora.

Rezultat: Postignuto je 194 medijske objave, earned vrednost od
630082 evra i reach na drustvenim mrezama od 2,7 miliona kroz
placene objave.

Do kraja 2024. godine obavijeno je 44 fransplantacije.

Da njeno ponovo bude njeno

Klijent: Autonomni Zenski centar

Brend: Autonomni Zenski centar

Glavna agencija: Cheil Centrade Adriatic

Partnerske agencije: Badin Soft, Studio Zolak, Svetlana Jadovié
PR, Kontakta PR & MEDIA Consulfing

Najopasniji frenutak za Zenu koja Zivi u nasinom odnosu je kada
prijavi nasinika, jer u fom frenutku on nema §ta da izgubi.
Institucije nedovolino obezbeduju sredstva za hitnu podrsku i
zato je AZC osnovao fond i prvi put javno zatraZio podriku.

Zeleli smo da ispri€amo priéu o vaznosti ponovnog
uspostaviianja konfrole nad sopstvenim Zivotom i skrenemo
paznju na slojevitost nasilja. Nasa namera bila je da posaliemo
afirmativnu poruku da nijedna Zena nije sama i da, kao drustvo,
mozemo ostvariti konkretne akcije koje im mogu pomoci da se
oslobode nasilja.

14 o
PRANEATY D

eno.

nj
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Commerce & Shopper: Crisis Response / Critical Pivot

Plazma mrvica strpljenja

Kijent: Bambi

Brend: Plazma

Glavne agencije: McCann Beograd, Communis
Partnerske agencije: Universal Media, XYZ

Kada je pozar u fabrici zaustavio proizvodnju kijucnih Plazma
proizvoda, suocii smo se sa krizom koja je pretia trzisnoj
dominacijii emocionalnoj vezi sa potrosacima. Cilj je bio ocuvati
lidersku poziciju, spreciti odliv ka konkurenciji i preusmeriti
potrodnju na dostupni portfolio.

Kampanjom .Mrvica strplienja® zadrzali smo emocionalnu
prisutnost brenda u svakodnevici potrosaca. Uprkos nestasici,
Plazma je ostala lider, dok su drugi Plazma proizvodi zabeleZili
rekordni rast prodaije!

Yidimo se uskoro!
Tvoga plazma

Positive Change - Social Good: Brands, Non/profit, Diversity, Equity & Inclusion

Mreza najvaznijih influensera

Kijent: A1 Srbija

Brend: Mreza najvaznijih influensera
Glavna agencija: Leo Bumett (Beograd)
Partnerske agencije: Bas Celik, Ziska, OMD

U back-to-school periodu su svi kanali  komunikacije
tradicionalno preplavijeni kampanjama koje targetiraju roditelje
daka razli¢itih uzrasta. Al prepoznaje da je pocetak Skolske
2024/25. godine odlic¢an povod da se situacija preokrene i da se 3 . .
obrate prosvetnim radnicima. Narativ kampanje redefinise .na]vazm]ﬂl
pojam influensera i tako podse¢amo javnost na znacaj koji

prosvetni radnici imaju u Zivotima dece i drustvu, influensera

Ostvaren je nojvisi uticaj na emocije korisnika medu svim telko \
kampanjama u 2024. i visoka prepoznatiivost, pokrenut je
dijalog o bitnoj drustvenoj temi, a miSlienje o Al brendu je
dozivelo pozifivnu promenu
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Positive Change - Social Good: Brands, Non/profit, Diversity, Equity & Inclusion

Zakuni se u zakon

Kijent: Autonomni Zenski centar

Brend: Zakuni se u zakon

Glavna agencija: McCann Beograd

Partnerske agencije: Two Rivers, Universal Media

Kampanija ,Zakuni se u zakon" imala je jasan cilj - podicéi svest o
osvetnickoj pornografii i izviditi pritisak na institucie da je
kriminalizuju. Kroz inovativan pristup zasnovan na uverenjma i
obecanjima, kampanja je pokrenula prvu nacionalnu diskusiju o
ovom problemu i prikupila preko 20 000 potpisa za peticiju.

Kao direktan rezultat, Ministarstvo pravde je prvi put podrzalo
inicijativu za uvodenje novog krivicnog dela - neoviaséeno
delienje i zloupotreba snimka intimne sadrzine. Kampanja je
dokazala mo¢ angazovane komunikacije i postavila tfemelje za
zakonsku zastitu hiljada buducih Zrtava.

Positive Change - Social Good: Brands, Non/profit, Diversity, Equity & Inclusion

Pitanja koja samo Zene Cuju

Kijent: Essity Hrvatska

Brend: Libresse

Glavna agencija: Ovation Beograd

Partnerske agencije: Zenith, Rooster Production

Neka pitanja postaviiaju se samo Zenama. Ne jer su biologijom
predodredena, ve¢ zbog foga §to drustvo za Zene ima
drugacije norme.

Brend Libresse se posveceno bavi Zivotima zena, i zato ima i
potrebu i odgovomost da razgovara o tome javno. ,Kad ¢e
deca?”, ,Posao i karijera?" i slicna pitanja postavijena su ovoga
puta muskarcima. U prva dva dana kampanja je dobila preko
1,2 miliona pregleda, stotine Zenskih komentara i iskustava,
podriku influensera, psihologa i drugih struénjaka.

Do kraja kampanje ostvareno je preko 3 miliona pregleda i
preko 10 hiljada delienje.

2
U
$T0 NESMRSAS MALD?

FE LTI MEED POMATE U KUCHE |

KUVAS LI SVAKI DAN?

STA CEKAS?
JEL’ PRISTOINO DA SE TAKO
OBLACIS UTIM GODINAMA?

Librrtse
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Small Budgets - Non-Profit, Products & Services

Zakuni se u zakon

Klijent: Autonomni Zenski centar

Brend: Zakuni se u zakon

Glavna agencijo: McCann Beograd

Partnerske agencije: Two Rivers, Universal Media

Kampanja .,Zakuni se u zakon® imala je jasan cilj - podici svest o
osvetnickoj pomografii i izviditi pritisak na instifucie da je
kriminalizuju. Kroz inovativan pristup zasnovan na uverenjima i
obecanjima, kampanja je pokrenula prvu nacionalnu diskusiju o
ovom problemu i prikupila preko 20 000 potpisa za peticiju.

Kao direktan rezultat, Ministarstvo pravde je prvi put podrzalo
inicijiativu za uvodenje novog krivicnog dela - neoviaséeno
delienje i zloupotreba snimka intimne sadrzine. Kampanja je
dokazala mo¢ angazovane komunikacije | postavila temelie za
zakonsku zastitu hiljada buducih Zrtava.

Small Budgets - Non-Profit, Products & Services

Pitanja koja samo Zene Cuju

Klijent: Essity Hrvatska

Brend: Libresse

Glavna agencija: Ovation Beograd

Partnerske agencije: Zenith, Rooster Production

2
™
$TO NESMREAS MALD?

JE LTI MERD POMAZE U iUt
Neka pitanja postavijaju se samo zenama. Ne jer su biologijom
predodredena, ve¢ zbog foga $to drstvo za Zene ima KUVAS Li SVAKI DAN?
drugacije norme.

B wr -
Brend Libresse se posve¢eno bavi zivotima Zena, i zato ima i s l A CE KAS ?

potrebu i odgovornost da razgovara o tome javno. ,Kad ¢e
deca?”, ,Posao likariiera?" isiéna pitanja postaviena su ovoga JE L PRISTOING DA SE TAKO

pufa muskarcima. U prva dva dana kampanja je dobila preko OBLACIE UTIM GODINAMA 7
1,2 miliona pregleda, stotine Zenskih komentara i iskustava, 1

podrsku influensera, psihologa i drugih struénjaka.

Do kraja kampanje ostvareno je preko 3 miliona pregleda i Lifrecye
preko 10 hiljada deljienje.
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Timely Opportunity

Mrvica strpljenja

Klijent: Bambi h
Brend: Plazma .
Glavne agencije: Communis, McCann Beograd Lotk pronedl
Partnerska agencija: Universal Media mirvicy strplienjo. .-

Plozma je apsolutni lider na frzistu keksa u Srbiji, neprikosnovena po volumenu i
vrednosti. U junu 2024. pozar u Bambi fabrici doveo je do znacajnog pada trzisnog
prisustva i prodaje Plazme. Penetracija portfolija pala je sa 74% na 52%, a udeo na
trzistu tvrdih biskvita sa 80% na 50%.

loak, zahvaljujuéi pazivo osmislienoj marketingkoj i komunikacionoj  strategii,
ocuvani su kijucni brend indikatori (awareness 100%, experience 99%). Uz fo,
ostatak Plazma porffolija zabelezio je snazan rast prodaje, a Plazma Mini Mini
prednjacila je impresivnim skokom od 518%.

Youth Marketing

Guarana Azijana

Kijent: Knjaz Milo$

Brend: Guarana Azijana

Glavna agencija: Fullhouse Ogilvy

Partnerske agencije: Universal Media, Webtise

Guarana je godinama pokusavala da pridobije ciinu grupu miadin. Medutim,
suocena sa cenovnim pritiskom i drugim aktivnostima konkurencije, nije uspevala
da \go’ri trziSni udeo prema volumenu na nivo od pre 2020, kada je poceo da
opada.

Sve do lansiranja Guarana Azijane.

Launch kampanja Guarana Azjane predstavija $kolski primer kako izvrsno
koncipirana komunikacija, zasnovana na relevantnim insajfima o jasno definisanoj
cilinoj grupi, moze da napravi presudan preokret u frzisnom ucinku.

Azijana je postala #1 SKU u flavours segmenfu. Guarana je dosegla istorijski
maksimum trzisnog udela po volumenu (od redizajna 2016. godine).

Youth Marketing

Usudi se da goris!

Klijent: Marbo Product

Brend: Flamin' Hot

Glavna agencija: Ovation Beograd
Partnerska agencijo: OMD

Rezultati kampanje na drustvenim mrezama:

¢ 10,3 miliona impresija (72% iznad plana)

¢ 71 hiljada interakcija sa sadrzajem (42% iznad plana)

Velika popularmnost i viralnost sadrzaja dovele su do foga da 40% populacije starosti
16-24 godine proba Flamin' Hot i da parametar kupovine na istoj cilinoj grupi za
Ch/‘psdy, Clipsy i Doritos poraste u proseku +4 pp u poredenju sa prethodnim
periodom.

Pored ovoga, parametar . ljubav prema brendu" za sva tri brenda je porastao u
proseku +3 pp u odnosu na prethodni kvartal.
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GRAND PRIX
Kategorija: Timely Opportunity

Zastani | pronadi \

M RVICA mrvicu strplienja. .-
STRPLJENJA

Klijent: Bambi
Brend: Plazma

Glavne agencije: Communis, McCann Beograd
Partnerska agencija: Universal Media

Saznaj vise na plazma.rs

« Strahinja Inié¢, Group Brand Manager, Bambi

* Milica Bukié, Senior Brand Manager, Bambi

* Ognjen Lazi¢, Marketing & Commex Director, Bambi

 Tamara Zivkovié, Group Brand Manager, Bambi

* Marija Trkulja, Creative Excellence Manager, Bambi

* Ana Kovacéevié, Group Brand Manager, Bambi

* Anja Vejnovié, Consumer Insights & Category Manager, Bambi
* Jelena Nestorovié, Digital Marketing Manager, Bambi

* Sanela Preli¢, Marketing Manager, Bambi

* Damir Duraki, Marketing Manager for Digital & Brand PR, Bambi
* Nebojsa Krivokuéa, Creative Director, Communis

¢ Slobodan Lugonja, Creative Director, Communis

* Dusan Simié, strateski planer, Communis

* Aleksandra Vruékié, dizajner, Communis

* Jelena Vamovié, Digital Account Manager, Communis

» Goran Jovi¢, Account Director, Communis

* Aleksandar Milojevié, Strategic Planning Director, McCann Beograd
* Jovana Bradas, Associate Creative Director, McCann Beograd
¢ Jelena Grahovac, Head of Art, McCann Beograd



ZLATO

Kategorija: Non-Profit

NAJVAZNUI
POZIV

U ZIVOTU 2024

Klijent; Hemofarm fondacija

Brend: Najvazniji poziv u Zivotu 2024.

Glavna agencija: : Jazavac i Utorak

Partneri: Ministarstvo zdravlja Republike Srbije, UdruZenje pacijenata
»Zajedno za novi Zivot“, UdruZenje pacijenata ,,Donorstvo je herojstvo®,
UdruZenje pacijenata ,,Pan transplant“

« Zarko Veljkovié, Creative Director & Owner, Jazavac i Utorak

* Ana Pupovac, Senior Copywriter & Media Manager, Jazavac i Utorak

* Andela Tanaskovié, Community Manager, Jazavac i Utorak

* Sanda Savié, direktorka korporativnih poslova i komunikacija, Hemofarm
* Suzana Dordevié, direktorka Hemofarm fondacije

* Ivana Minovié, projektna menadzerka, Hemofarm fondacija

* Alena Pqiji¢, projektna menadzerka, Hemofarm fondacija



ZLATO

Kategorija: Commerce & Shopper:
Crisis Response / Critical Pivot

PLAZMA MRVICA
STRPLJENJA

" . Vidimo se uskoro!
Klijent: Bambi Tvclo plazm
Brend: Plazma 3

Glavne agencije: McCann Beograd, Communis
Partnerske agencije: Universal Media,XYZ

« Strahinja Ini¢, Group Brand Manager, Bambi

* Ognjen Lazié¢, Marketing & Commex Director, Bambi

 Tamara Zivkovié, Group Brand Manager, Bambi

¢ Marija Trkulja, Creative Excellence Manager, Bambi

* Ana Kovacevié, Group Brand Manager, Bambi

 Anja Vejnovié, Consumer Insights & Category Manager, Bambi
« Jelena Nestorovié, Digital Marketing Manager, Bambi

* Sanela Preli¢, Marketing Manager, Bambi

* Damir Duraki, Marketing Manager for Digital & Brand PR, Bambi
* Neboj$a Krivokuéa, Creative Director, Communis

* Slobodan Lugonja, Creative Director, Communis

 Dusan Simié, Strategic Planning Director, Communis
 Aleksandra Vruékié, dizajner, Communis

« Jelena Vamovié, Digital Account Manager, Communis

» Goran Jovié, Account Director, Communis

¢ Aleksandar Milojevié, Strategic Planning Director, McCann Beograd
» Jovana Bradas, Associate Creative Director, McCann Beograd
* Jelena Grahovac, Head of Art, McCann Beograd



ZLATO
Kategorija: Timely Opportunity

Zaostoni | pronadi \

mrvicu strplienja. . MRVICA
STRPLJENJA

Klijent: Bambi
Brend: Plazma

Glavne agencije: Communis, McCann Beograd
Partnerska agencija: Universal Media

« Strahinja Ini¢, Group Brand Manager, Bambi

* Milica Dukié, Senior Brand Manager, Bambi

* Ognjen Lazi¢, Marketing & Commex Director, Bambi

 Tamara Zivkovié, Group Brand Manager, Bambi

* Marija Trkulja, Creative Excellence Manager, Bambi

¢ Ana Kovacevié, Group Brand Manager, Bambi

¢ Anja Vejnovié, Consumer Insights & Category Manager, Bambi
« Jelena Nestorovié, Digital Marketing Manager, Bambi

« Sanela Preli¢, Marketing Manager, Bambi

* Damir Duraki, Marketing Manager for Digital & Brand PR, Bambi
¢ Nebojsa Krivokuéa, Creative Director, Communis

* Slobodan Lugonja, Creative Director, Communis

* Dusan Simié, strateski planer, Communis

¢ Aleksandra Vruékié, dizajner, Communis

« Jelena Vamovié, Digital Account Manager, Communis

¢ Goran Jovié, Account Director, Communis

« Aleksandar Milojevié, Strategic Planning Director, McCann Beograd
» Jovana Bradas, Associate Creative Director, McCann Beograd
* Jelena Grahovac, Head of Art, McCann Beograd



SREBRO

Kategorija: Infternet & Telecom

MREZA '
NAJVAZNIJIH et

najvaznijih

|NFLUENSERA influensera

Klijent: A1 Srbija

Brend: Mreza najvaznijih influensera
Glavna agencija: Leo Burnett (Beograd)
Partnerske agencije: Bas Celik, Ziska, OMD

 Dorde Vuksanovié, Senior Transformation Director, A1 Srbija

* Jelena Zekovié, Brand and Campaigns Team Manager, Al Srbija

* Suzana Pavlovié¢, Marketing Communication Expert, A1 Srbija

* Martina Petrovi¢, Marketing Communications Director, A1 Srbija

* Anja Radulovié, Executive Creative Director, Leo Burnett (Beograd)
* Nevena Balsi¢, Creative Director, Leo Burnett (Beograd)

* Milo§ Milanovié, Associate Creative Director, Leo Burnett (Beograd)
* Jovana Duki¢ Vasié, Strategy Planner, Leo Burnett (Beograd)

* Tia Dokmanovié, Account Director, Leo Burnett (Beograd)

* Jelena Vesi¢ Zekovi¢, Account Manager, Leo Burnett (Beograd)

_ v
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SREBRO

Kategorija:
Positive Change - Social Good: Brands,
Non/profit, Diversity, EQuity & Inclusion

' : MREZA
Mreia NAJVAZNUJIH

najvaznijih

influensera . |NFLUENSERA

Klijent: A1 Srbija

Brend: Mreza najvaznijih influensera
Glavna agencija: Leo Burnett (Beograd)
Partnerske agencije: Bas Celik, Ziska, OMD

 Dorde Vuksanovié, Senior Transformation Director, Al Srbija

* Jelena Zekovié, Brand and Campaigns Team Manager, Al Srbija

e Suzana Pavlovié¢, Marketing Communication Expert, A1 Srbija

* Martina Petrovi¢, Marketing Communications Director, A1 Srbija

* Anja Radulovié, Executive Creative Director, Leo Burnett (Beograd)
* Nevena Balsi¢, Creative Director, Leo Burnett (Beograd)

* Milo§ Milanovié, Associate Creative Director, Leo Burnett (Beograd)
* Jovana Duki¢ Vasié, Strategy Planner, Leo Burnett (Beograd)

« Tia Dokmanovié, Account Director, Leo Burnett (Beograd)

« Jelena Vesi¢ Zekovi¢, Account Manager, Leo Burnett (Beograd)



SREBRO

Kategorija:
Positive Change - Social Good: Brands,
Non/profit, Diversity, EQuity & Inclusion

ZAKUNI SE

U ZAKON

Klijent: Autonomni Zenski centar

Brend: Zakuni se u zakon

Glavna agencija: McCann Beograd

Partnerske agencije: Two Rivers, Universal Media

« Jana Savié Rastovac, Executive Creative Director, McCann Beograd
 Jovana Bradas, Associate Creative Director, McCann Beograd

« Aleksandar Milojevié, Strategic Planning Director, McCann Beograd
* Vladimir KondZulovi¢, Senior Copywritter, McCann Beograd

* Dragana Bozi¢, Senior Copywritter, McCann Beograd

« Lidija Milovanovié, Head of Art, McCann Beograd

* Magdalena Stanié, Account Director, McCann Beograd

* Sanja Pavlovié, odnosi sa javnoséu, Autonomni Zenski centar

* Vanja Macanovié, pravnica, Autonomni Zzenski centar

* Bobana Macanovié, partner, Autonomni Zenski centar

49



SREBRO
Kategorija: Youth Marketing

¥

e A

msu:&lum ! < GUARANA

AZIJANA

Klijent: Knjaz Milos

Brend: Guarana Azijana

Glavna agencija: Fullhouse Ogilvy

Partnerske agencije: Universal Media, Webtise

* Maja Radak, Executive Director, Fullhouse Ogilvy

* Nevena Milanovié, Digital Director, Fullhouse Ogilvy

* Milo§ Burdevié, Creative Director, Fullhouse Ogilvy

* Igor Pipalo, Art Director, Fullhouse Ogilvy

* Bojana Vuk¢evié, Senior Digital Strategist, Fullhouse Ogilvy

* Borko Mitrovié, Senior Digital Content Writer, Fullhouse Ogilvy
* Iva Mitrovié, Head of Digital, Fullhouse Ogilvy

« Jovana Stankovié¢, Marketing Director, Knjaz Milo$

 Andela Bogojevi¢, Brand Executive, Knjaz Milo$

_



BRONZA

~ Kategorija: Finance,
Financial Cards & Insurance

FIKS KREDIT ZA

REFINANSIRANJE {

Yettel.Bank

Klijent: Yettel Bank
Brend: FIKS kredit za refinansiranje

Glavne agencije: New Moment New Ideas Company, Media House
Partnerska agencija: Emote Films

* Aleksandar Mili¢, Brand & Marketing Communications Director, Yettel Bank
* Aleksandar Miskovié, Digital Marketing Manager, Yettel Bank

¢ Luka Li¢ina, Content Marketing Expert, Yettel Bank

* Savina Stanojev, Brand Designer, Yettel Bank

* Biljana Kecman, Digital Marketing Expert, Yettel Bank

* Tamara Vukadin, Brand Marketing Expert, Yettel Bank

* Emina Azizi, Brand Manager, Yettel Bank

+ Ana Sutié, Creative Director, New Moment New Ideas Company

« Stefan Gaiji¢, Account Director, New Moment New Ideas Company
 Miodrag Sreckovié, Account Director, Media House



BRONZA

Kategorija: Food

KING ESCAPE

THE ORDINARY

Klijent: Frikom

Brend: KING

Glavna agencija: Leo Burnett (Beograd)

Partnerske agencije: Zenith/Publicis Groupe Srbija, NN Media, 404 agency

* Bojan Brukner, Executive Creative Director, Leo Burnett (Beograd)
 Nevena Balsié, Creative Director, Leo Burnett (Beograd)

* Boris Jokanovié, Associate Creative Director, Leo Burnett (Beograd)
 Ana Savié, Account Director, Leo Burmnett (Beograd)

« Dina Todorovié, Digital Content Creator, Leo Burnett (Beograd)

* Andrea Crkvenjakov, Art Director, Leo Burnett (Beograd)

* Thomas Hensellek, Marketing Director Nomad Foods Adriatics, Frikom
 Miodrag Marinkovié, Brand Development Director, Frikom

 Andrea Previsié¢, Product Manager, Frikom

¢ Dijana Buzjak, Assistant Brand Manager, Frikom

 Andrea Klisani¢, Marketing Manager, Frikom



BRONZA

Kategorija: Small Budgets - Non-Profit,
Products & Services

ZAKUNI SE

U ZAKON

Klijent; Autonomni Zenski centar

Brend: Zakuni se u zakon

Glavna agencija: McCann Beograd

Partnerske agencije: Two Rivers, Universal Media

* Jana Savié Rastovac, Executive Creative Director, McCann Beograd
* Jovana Bradas, Associate Creative Director, McCann Beograd

« Aleksandar Milojevié, Strategic Planning Director, McCann Beograd
* Vladimir KondZulovié, Senior Copywritter, McCann Beograd

* Dragana Bozi¢, Senior Copywritter, McCann Beograd

« Lidija Milovanovié, Head of Art, McCann Beograd

* Magdalena Stanié, Account Director, McCann Beograd

* Sanja Pavlovié, odnosi sa javnos$cu, Autonomni Zenski centar

* Vanja Macanovié, pravnica, Autonomni Zenski centar

» Bobana Macanovié, partner, Autonomni Zzenski centar
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_ BRONZA

] . = | Kategorija: Small Budgets — Non-Profit,
STONESMRSAS MALD?, Products & Services

JE L TT MEXD POMAEE LT i

KUVAS LI SVAKI DAN?

STA CEKAS? PITANJA KOJA

TR R SAMO ZENE CUJU

Libwecse

Klijent: Essity Hrvaiska

Brend: Libresse

Glavna agencija: Ovation Beograd

Partnerske agencije: Zenith, Rooster Production

 Milena Maksié, Digital Director, Ovation Beograd

* Vanja Bahilj, Senior Copywriter, Ovation Beograd

» Marko Marjanovié, Digital and Creative Head, Ovation Beograd
 Mirjana Narandzi¢, Content Writer, Ovation Beograd

¢ Nikola Parun, Head of PR, Ovation Beograd

* Nevena Nestorovi¢, Account, Ovation Beograd

* Vukosava Mrljes, Social Media and Community, Ovation Beograd
« Mina Marié, Designer, Ovation Beograd

* Elena Zari¢, Assistant Project Manager, Ovation Beograd
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PARTNERI KATEGORIJA

SOCIAL MEDIA / INFLUENCER MARKETING / ENGAGED COMMUNITY

GARNICR

SUSTAINED SUCCESS

grand

BRAND CONTENT & ENTERTAINMENT, EXPERIENTIAL MARKETING
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PARTNER GALA CEREMONIJE

SBB

CEREMONIJU PODRZALI
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