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Non-Profit

KAKO SI?
Ali STVARNO.

Klijent: UNICEF Srbija
Brend: UNICEF Srbija
Glavna agencija: Ovation Belgrade

Borba za mentalno zdravlje mnogo je teza kada se vodi
u samoci. Uz otvoren razgovor i adekvatnu pomoc - svaki
problem ima reSenje. Zato u kampanji pitamo jednostavno
.Kako si? Ali STVARNO." u zelji da podstaknemo mlade da
otvoreno govore o svojim problemima i da njima i njihovom
najblizem okruzenju ukazemo na znacaqj razgovora.

PODACI O POJEDINCIMA:

Ovation Belgrade: UNICEF Srbija:

Brankica Hadzi¢ Ana Vuk&evié

Account Director Digital Communication
Contractor

Marko Marjanovié

Head of Creative Jadranka Milanovié
Communications Officer

Vanja Bahilj

Senior Copywriter

Sofija Vuékovié
Senior Designer

KAKO SI?

ali STVARNO.
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Kroz seriju videa prikazali smo iskrene odgovore mladih koji
imaju ili su imali mentalne probleme, sugeriSu¢i da se o
mentalnom zdravlju moze i mora ofvoreno govoriti.



Small Budgets - Non-Profit, Products & Services
(Budget Eligibility - Up to 2,5 Million Dinars)

ZAKAZALI SMO

Klijent: Centar Srce

Brend: Centar Srce

Glavna agencija: Ovation Belgrade
Agencije partneri: Homepage

Da bi pojedinac kom je potrebna podrska zakazao
tfermin za razgovor i struCnu pomoc¢, potrebno je da
drustvo kao sistem ne zakaze. Komunikacije su fu da u
tfome pomognu. Kroz samo deset kreafivnih postova na
drustvenim mrezama otvorili smo prostor za razgovor sa
svim Ciniocima u sistemu podrske. Pokrenute su nove
drustvene inicijative, sastanci lokalnih grupa i organizacija,
gradanstvo se prijavilo za volontiranje, a drustvene mreze

PODACI O POJEDINCIMA:

Ovation Belgrade: Centar Srce:

Dusan Kosanovi¢
Strategic Planner

Slavica Ranisavljev Kovacev
Volonterka

Mirjana Narandzi¢
Content Writer

Katarina Trbojevié¢
Designer

Tijona Veljkovié
Account Manager

*Prema istrazivanju Centra Srce 75% mladih sa problemima
koji se tiGu mentalnog zdravlja smatra da je potrebna veéa
dostupnost zdravstvenih radnika.

i mediji su potvrdili relevantnost teme u javnosti §to uspeh
centra Srce, kao lokalne neprofitne organizacije u uslovima
izrazito limitiranog budzeta, Cini jos znacajnijim.



Sustained Success - Non-Profit, Products & Services
KHbA3 HUJE BOAA

KNJAZ MILOS - e TS
PONOS KOMUNIKACIONA
PLATFORMA

Klijent: Knjaz Milo$

Brend: Knjaz Milo§

Glavna agencija: Leo Burnett (Belgrade)

Agencije partneri: OMD Srbija, Media Plus, Webtise

Jedan od najstarijih srpskih brendova, Knjoz Milos, poleo je da gubi
svoju relevantnost u frci sa konkurencijom. Dok se trziste mineralnih voda
koncentrisalo na funkcionalne prednosti, odlucili smo da vratimo emotivnu
vrednost. Osmiglili smo kampanju Ponos, u kojoj smo porucili da je Knjaz Milo§
mnogo Vise od mineralne vode, ali i takode podsetili ljude na §ta sve mogu
i freba da budu ponosni u sopstvenim zivotima. Danas, mi smo ponosni
na rezultate koje je kampanja postigla osvajanjem pozicije trzisnog lidera,
realizujuci kampanje od 2016. godine na istoj platformi.

PODACI O POJEDINCIMA:

Leo Burnett Belgrade: Pavle Petrovi¢
Account Executive

Bojan Brukner

Executive Creative Director Milica Okanovié
Account Director

Natasa Bojanié

Group Account Director
Knjaz Milos:

Katarina Jovanovié

Art Director Jovana Stankovié
Marketing Manager

Vladimir Vucéiéevié

Senior Account Manager Milos Stojisavljevi¢
CEO

Boris Jokanovié

Art Director

Ivan Zornié
Head of Production
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Beverages (Alcohol)

ZAJECARSKO - ZA SVE
ONO STO NAS SPAJA

Klijent: Heineken Srbija

Brend: Zaje€arsko pivo

Glavna agencija: Leo Burnett (Belgrade)
Agencije partneri: Bad Rabbit, Dentsu Srbija

ldeja kampanje bila je da dodatno osnazimo Zajecarsko
stvaranjem licnog i emotivhog odnosa sa pofrosacima
kroz toplu pricu koja pokriva vise generacija, relevantnu za
stariji i mladi segment ciline grupe. Zajecarsko, kao brend
Cija je jedna od klju¢nih vrednosti upravo postovanje
fradicije, poseduje kredibilitet da iznese priCu o snaznoj
vezi izmedu ¢lanova porodice na upecatljiiv i autentican
nacin. Dodatno, zeleli smo da osnazimo pozitivhu emociju

PODACI O POJEDINCIMA:

Leo Burnett Belgrade: Heineken Srbija:

Bojan Brukner Igor Vranjkovié

Executive Creative Director  Group Brand Manager
Mainstream

Boris Jokanovié¢

Art Director Tamara Pajevié

Marketing Director
Stefan Gari¢
Art Director Predrag Mandi¢
Senior Brand Manager
Ana Savié¢

Account Manager

Nata$a Bojanié
Group Account Director

Andreja Milki¢
Account Director

Ivan Zornié
Head of Production
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ka brendu kod trenutnih potrosaca i da povecamo
zainteresovanost kod potrosaca konkurencije. Rezultafi
pokazuju stabilnost ZajeCarsko volumena, postignutu kroz
porast udela u mainstream segmentu piva.



Internet & Telecom

DOBAR START

Klijent: A1 Serbia
Brend: Dobar START

Glavna agencija: Leo Bvurneh‘ (Belgrade)
Agencije partneri: Bas Celik, OMD Srbija, Fullhouse Ogilvy

U toku back-to-school perioda, koji se tradicionalno vezuje
za popuste, Al je usled visoke inflacije bio prinuden da
podigne cene usluga i redizajnira postpaid portfolio. Kako
bi ostao konkurentan i zadrzao poziciju brenda koji ,menja
trziste u korist korisnika®™, A1 lansira START tarifu uz besplatan
tarifni dodatak, ,junior™ ili ,senior®, namenjen skolarcima i
seniorima. Tarifni dodaci koje korisnik dodaje na postojecu
tarifu su nova tarifna logika koja je omogucila korisnicima

PODACI O POJEDINCIMA:

Leo Burnett Belgrade:

Anja Radulovié
Creative Director

Tia Dokmanovié
Account Director

Milo$ Milanovié

Art Director

Andrijana Vasié¢ Nik¢evié
Strategy Planner

Nevena Balsi¢
Executive Creative Director

Al Serbia:

Porde Vuksanovié
Senior Transformation Director

Jelena Cadenovié
Brand, Insights and Experience
Management Director

Jelena Zekovi¢
Brand and Campaigns Team
Manager

Olga Kapor
Senior Marketing
Communications Expert

Ana Cejié
Marketing Communication
Expert

Dobar/@
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u mrezi
u koju prelazi
najvise ljudi.

Od tebe potinje
Alss

da odaberu sadrzaj prema svojim potrebama. Najefikasnija
i najdopadijivija telco kampanja u 2022. godini, kao i u
poslednje 4 godine.



CLIPSY RISPEKT

Klijent: Marbo Product

Brend: Clipsy

Glavna agencija: Ovation Belgrade, LUNA TBWA Beograd
Agencije partneri;: OMD Srbija

Integrisana kampanja koja prepoznaje i ceni svoje mlade
potrosace, porucuje rispekt za sve §to jesi, okrec¢e Clipsy
brend ka tinejdzerima kroz ton, identitetiodabir medija, iSire
dopire do roditelja, odgovornih za kupovinu. Trzisni rezultat
u vidu 28% vrednosnog rasta prodaje, kao i ispunjenje
svih brend imidznih cilieva, kako u mladoj populaciji tako

PODACI O POJEDINCIMA:

Ovation Belgrade: LUNA TBWA Beograd:
Vladimir Mitrovié Iva Purkovié

Creative Director Managing Director
Vanja Bahilj Ljubica Marinovié
Senior Copywriter Group Account Director
Katarina Trbojevié Jasmina Matié

Designer Strategy Director
Brankica Hadzié Bozidar Cvetkovié
Account Director Creative Director
Vukosava Mirljes Danilo Trbojevié

Social Media and CommunityHead of Design

RISPEKT 2A'svEl STOMES| o

i kod roditelja, govore o efikasnosti nove komunikacione
platforme. Posebno vazan efekat napora komunikacije je
smanjenje dugogodisnje prevlasti frziSnog lidera i distance
izmedu dva brenda na 10 p.p. ngjmanje u poslednje ftri
godine. Rezultati za rispekt!



Sustained Success - Non-Profit, Products & Services

INSTA GRAND
“SAMO UZIVAJ”

Klijent: Atlantic Grand

Brend: Insta Grand

Glavna agencija: Popular Communications

Agencije partneri: NN Media, Pro Media Group Zagreb,
Balkan Tube

Dolazak novih generacija, koje u svet kafe ulaze upravo
kroz kategoriju instant kafe, utiCu da ona, kao drugi
najveci segment, postaje sve znacajnija. Komunikacija
konkurenata je konstantna. Dva vodeca globalna brenda
imaju prepoznatljivost preko 98%. Kako bi uspela da se
pozicionira u segmentu instanta, Grand kafa odluCuje

PODACI O POJEDINCIMA:

Atlantic Grand: Popular Communications:
Zoran Golub Marija Diklié
direktor marketinga Account Director
Gojko Banatski Vlatko Mladenovié
marketing menadzer kreativni direktor
kategorije proizvoda

Dragan Sasié
Jovana lli¢ art direktor

menadzer za razvoj brenda

Nevena Pavlovié¢
Vanja Vukadin Account Manager
menadzer za izgradnju brenda

Olja Nestov
digital marketing menadzer

Ivana Lazarevié

junior specijalista digitalnog
marketinga
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da lansira novi, redizajnirani proizvod, Insta Grand, i
kreira dugorocnu komunikacionu platformu. Zahvaljujuci
originalnoj komunikaciji na platformi Samo uzivaj, brend
uspeva da sa pozicije broj 4 postane brend broj 2 i povela
trziSno ucesce za +10,3pp od lansiranja do kraja 2022.



Social Media/Influencer Marketing

JEDNAKOST
DOLAZI 1Z KUCE

Klijent: Bambi

Brend: Plazma

Glavna agencija: Communis

Agencije partneri: Universal Media Srbija, Represent
Communications

Istrazivanja su potvrdila da je preoptere¢enost zena
kucnim obavezama alarmantna istina o kojoj se ne govori.
Mozda i najvaznija bitka za ravnopravnost zena se ne vodi
samo u preduzecima, sudovima ili medijima, ve¢ upravo
u nasim domovima. Tradicionalni model, po kom samo
zene i majke obavljgju sve kuéne poslove, treba promeniti.
Nakon pozitivnih reakcija na prvi talas kampanje Jednakost
dolazi iz kuce 2021, bas 8. marta 2022. odlucili smo da jos
konkretnije i usmerenije podignemo svest javnosti o fome
gde uistinu pocinje borba za jednakost.

PODACI O POJEDINCIMA:

Communis: Bambi:

Nebojsa Krivokuéa Zorana Antié
Creative Director Marketing Director
Lea Stankovié¢ Strahinja Inié
Executive Director Brand Manager
Zeljana Vukanac Damir Duraki
Copywrtier Marketing Manager

Jelena Blazié
Influencer Manager

Mladen Stojanovié
Producer

11

Jednakost dolazi iz kuce.
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