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Jelena Cadenovi¢ / Brand Strategy & Experience Director, United Group/ predsednica OO
Ana Markovi¢ / Executive Director of Espreso Group, Adria Media Group / ¢lan OO
Andreja Milki¢ / Account Director, Leo Burnett / ¢lan OO

Iva Burkovi¢ / Managing Director, OMD / ¢lan OO

Katarina Pribicevi¢ / Strategic Planning Director, McCann / ¢lan OO

Ljubisa Egelja / direktor odelienja za marketing, OTP banka / ¢lan OO

Neda boki¢ / generalni direktor, Heineken / ¢lan OO

Natasa Pavlovi¢ / Marketing Director, Mercator S / ¢lan OO

Natada Filipovi¢ / Managing Director, Ovation BBDO / ¢lan OO

Tanja Petrovic¢ / Innovation Strategy Director Nutrition, The Coca Cola Company (Europe) / ¢lan OO
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Zorana Anti¢ / direktor marketinga, Bambi / ¢lan OO

Zarko Sakan / CEO, New Moment New Ideas Company / &lan OO
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Art Direction / Method Agency
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lvan Arandelovi¢ / dizajn dogadaja
Nikola Nikoli¢ / scenograf
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Sa velikim zadovoljstvom zatvaramo jo§ jednu Effie sezonu - sezonu koja je premasila nasa
ocekivanja i svrstala se u jednu od najuspesnijih do sada. Za nas u Organizacionom odboru ova
godina je protekla u znaku afirmacije Festivala. Vodila nas je velika zelja da se §to vedi broj kolega
iz sfruke prepozna u Effie konceptu, te je fokus stavljen na promociju i podizanje svesti o samom
Festivalu i ideji koja ga vodi.

U paraleli, sa velikom paznjom smo se posvetili odrzavanju kvaliteta na onom nivou koji Effie
zasluzuje, fako da smo brizljivo radili na predlozima takmicarskih kategorija, odnosno nominacijama
za Clanove Zirija - najvaznije institucije Festivala. Zadrzali smo i unapredili dobre prakse iz prethodne
sezone i nastavili sa intenzivnim edukacijama kandidata i zirja. Dodatno, uz saradnju IAA i 1AB uspeli
smo u Beogradu da ugostimo i dva zapazena marketinska strucnjaka iz Evrope koji su nesebi¢no
sa nama podelili svoja iskustva i savete za takmicenje. | ¢ini se da su nasi napori bili vrlo efikasni. U
poredenju sa prethodnom godinom, broj prijavijenih radova se skoro udvostrucio. Od ponudene 22
takmicarske kategorije, pristigli su radovi u &ak 17. Cak 30% ovogodisnjih enfrant-a su novi ucesnici
u Effie tfakmicenju. Kada je re€ o brendovima, €ini se da je ovo jedna od najraznovrsnijih sezona -
pristigle su prijave od cak tridesetak razli€itih brendova.

U ime Organizacionog odbora prenosim veliku zahvalnost svim pojedincima i partnerima koji su
ove godine podrzali Effie i pomogli nam da nastavimo da slavimo kreativnost koja vodi do sjajnih
poslovnih rezultata.

JELENA CAPENOVIC
PREDSEDNICA ORGANIZACIONOG ODBORA EFFIE AWARDS






Uvodno obracanje

Zavrsen je jos jedan, Sesti po redu, ciklus Ziriranja Effie takmicenja. Tezak i odgovoran zadatak za
pazljivo biran Ziri iskusnih i dokazanih profesionalaca. Privilegija je prisustvovati sesijama ziriranja i
sluSati sa koliko paznje, posvecenosti, odgovornosti Clanovi zirija diskutuju o svakoj prijavi. Zelja svih
je da se zaista pronadu i nagrade najbolji slucajevi. Oni koji imaju hrabre cilieve, duboke uvide i
josnu strategiju, sjajnu realizaciju i izuzetne rezultate. Ohrabrujuci je podatak da se broj prijavijenih
radova ove godine vratio na nivo pre COVID godina. Industrija je akfivha i uverena u kvalitet i
efikasnost marketinskin akfivnosti.

U velikoj konkurenciji radova, i ove godine je Zri obavio odlican posao. Njih 49, odabranih tako
da se osigura zastuplienost svih ucesnika na frzistu (kljenata, agencija, medija, istrazivaca,
akademaca, velikin i malih, te lokalnih i infernacionalnih organizacija), izbegne konflikt interesa i
omoguci neutralnost i stru¢nost u proceni dospelih prijava, u prvoj rundi ziriranja odabralo je kao
finaliste ¢ak 15 radova, u 11 kategorija. U drugoj rundi Ziriranja odabrani su dobitnici Effie nagrada
za 2023. godinu. Scoring Committee, uz verifikaciju od strane Effie Worldwide, potvrdio je ocene
Zirija i izbor nagradenih.

NATASA BURPEVIC
PREDSEDNICA ZIRIJA EFFIE AWARDS
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Sta je Effie?

Effie Awards je priznanje koje se dodeljuie na lokalnom, regionalnom i globalnom nivou
agencijoma i oglasivacima koji stoje iza uspesnin marketindkih kampanja koje su ostvarile li
premasile postavijene cilieve i tako redile izazove pred kojima su se nasli njihovi brendovi i
kompanije. PodstiCe povezivanje partnera, razmenu znanja i iskustva, i konfinuirano promovise
rziSne komunikacije kao uspesno sredstvo za razvoj biznisa.

U cemu je Effie poseban?

Dok druga takmicenja u advertising industriji nagraduju vestinu izvodenja ili originalnost ideje,
Effie uzima u obbzir ceo proces - stratesko planiranje, istrazivanje trzista, kreatfivnu razradu ideje i
upotrebu medija, procenjujuci kako su sve ove marketinske discipline funkcionisale zajedno. Effie
odaje priznanje najznacajnijem dostignucu nase profesije - idejoma koje su uspesno obavile svoj
zadatak, i uzima u obzir svaki oblik trzisninh komunikacija koji je doprineo uspehu nekog brenda.
Svaka ideja realizovana kroz jedan ili kombinaciju razli¢itih medija ima pravo da konkurise za Effie,
ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati koji pokazuju da su marketinski cilievi ostvareni ili premaseni.



Effie u svetu

Effie je prvi put organizovala Americka marketing asocijacija sa sedistem u Njujorku (AMA) 1968.
godine, a pocetkom osamdesetih u Evropi uvodi je Nemacko udruzenje marketinskin agencija
(GWA). Kasnije je ovo takmicenje pocelo da se organizuje u Belgiji, Holandliji, Francuskoj, Austriji...
Pored evropskih zemalja, Effie ¢ete nadi i u Cileu, Meksiku, Japanu, Singapuru... Danas se Effie
dodeljuje na 5 kontinenata i u preko 55 zemalja, a od 2017. medu njima je i Srbija. Za skoro pola
veka postojanja, Effie je globalni simbol uspednosti. Global Effie dodeljuje se kompanijama koje
su bile uspesne u najmanje 6 zemalja sveta, a za Euro Effie mogu da se kandiduju kampanje koje
su se realizovale u bar dve zemlje Starog kontinenta.

Effie Worldwide

Effie Worldwide je neprofitna organizacija posvecena promovisanju i unapredenju prakse
efektivnosti marketindkih komunikacija. Effie Worldwide, organizator dodele Effie nagrada,
ukazuje na marketindke ideje koje su delotvorne i ohrabruje dijalog onih koji ih sprovode, a deluje i
kao izvor edukacije za industriju. Effie mreza saraduje sa nekim od najboljih istrazivackin i medijskih
organizacija Sirom sveta kako bi obezbedila relevantan uvid u efektivne marketinske strategije.
Effie nagrade su globalno poznate medu oglasivacima i agencijama kao nagrade koje isticu
efektivnost komunikacija, odnosno one koje prepoznaju sve oblike komuniciranja koji doprinose
uspehu brendova.
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Effie Awards Srbija

Dolazak ove nagrade u Srbiju nije samo prilika za jos jedno rangiranje domacih kampanja
koje su ostvarile dobre rezultate, ve¢ ogroman doprinos unapredenju sfruke, to je jedan od
najvaznijin cilieva IAA Serbia, kao nacionalnog ogranka medunarodne asocijacije (www.iaa.
rs). Organizovanjem festivala sa medunarodnom licencom, struka u Srbiji staje rame uz rame sa
kolegama iz Evrope, alii Citavog sveta. Effie je vise od trofeja. To je inicijativa koja podrzava trzisne
komunikacije kao delotvorno marketinsko sredstvo. Effie Awards na najbolji nacin promovise
saradnju oglasivaca i agencija u cilju stvaranja i razvijanja uspesnih brendova. Isticanjem merljivin
rezultata kao najvaznijeg kriterjuma, Effie predstavija jasan dokaz da se frzisne komunikacije
isplate.

Effie Effectiveness Index

Status finaliste, prema pravilima Effie takmicenja, ve¢ sam po sebi predstavlja veliki uspeh, jer
se kao finalisti za 2023. godinu agencije i kompanije rangiraju prema broju poena u okviru Effie
Effectiveness Index-a (godi$njeg svetskog rangiranja efektivnih marketindkin komunikacija). Effie
Index predstavlja rang-listu najefektivnijih agencija, oglasivaca i brendova na globalnom nivou.
Kao finalista za 2023. godinu, imena pofpisanih autora koja su u prijavama navedena, bice
upoftrebliena za sumiranje rezultata Effie Effectiveness Index-a. Rangiranje ukljucuje: oglasivace,
brendove, agencije, nezavisne agencije, mreze i holding kompanije.
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Jelena Cadenovié
Brand Strategy and Experience Director, United Group
predsednica Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

Effie je globalno priznanje koje slavi Cinjenicu da su komunikacije jedna od kljucnih poluga
biznisa i pruza jedinstvenu priliku da se rad proceni i nagradi prema svetskim merilima. Ulaganje
u komunikaciju je ulaganje u biznis rezultate. Effie slavi bas one koji uspevaju da opravdaju ta
ulaganja i da isporuce i izuzetnu komunikaciju na jednoj i rezultate na drugoj strani.

0|

Ljubisa Egelja
Direktor odeljenja za marketing, OTP banka
¢lan Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

Effie je vazan za nase trZiste, jer osim Sto prepoznaje najuspesnije, aktivno radi i na edukaciji.
Smatram da Effie freba da se pozicionira kao najkredibilniie priznanje za struku u regionu.

0|

Zorana Antié
Direktorka marketinga, Bambi
¢lan Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

Duboko verujem da je Effie doprineo edukaciji da kreativnost treba da bude stavijena u
kontekst Sireg biznisa. Nisam u mogucnosti da uporedim rad sa drugim institucijiama, ali sa
punim pravom mogu da kazem da posvecenost, profesionalizam, jasna promocija Effie Awards
standarada, ukratko opisuju nacin na koji IAA pristupa organizaciji Effie festivala.

1.«3

Katarina Pribi¢evié
Strategic Planning Director (McCANN Beograd)
¢lan Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

U Sestoj godini Effie-ja u Srbiji ¢ini se da nam je jos uvek pofrebno masovno edukovanje
svih u industriji i strateSko pomeranje od proste postavke KPl-eva ka gradenju istinske kulture
efektivnosti. To mora biti misiia IAA, Effie Srbija i svih nas koji ¢inimo indu striju oglasavanja.



18

N

Natasa Filipovié
CEO, Ovation BBDO
Clan Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

Sigurna sam da jako nacionalno Effie Awards takmicenje jeste motor za brZi razvoj nasih
industrija, ali i nase privrede u celosti, kao i za bolje regionalno pozicioniranje svih trZisnih aktera
u Srbiji. Zelimo da ohrabrimo i ukljudimo uspesne i zapazene trzisne igracée i da im porucimo da
Je Effie Awards mesto i za njih.

0|

Natasa Pavlovié
Direktorka marketinga, Mercator-S
Clan Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

Effie Awards je prvi, a moZda i jedini festival u svetu na kojem je efikasnost kampanje na prvom
mestu za dodelu nagrada. Naravno, Ziri posebnu paznju obra¢a na kreativnost, inovativnost,
‘headline’ i nacin komunikacije, ali visoka efikasnost je ‘must have’ ukoliko Zelite da budete
Effie u marketingu.

0|

Tanja Petrovié
Innovation Strategy Director Nutrition, The Coca Cola Company (Europe)
¢lan Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

VazZnost jednog ovakvog konkursa je mnogostruka. Osim toga $to on podrazumeva holisticki
pristup marketinskim aktivnostima (glavni kriterijum se odnosi na efikasnost marketinskih
projekata), bitan je zbog toga sto je to jedino marketiniko takmicenje u zemlji koje nam
omogucava da na osnovu jednakih kriterjuma, ‘izademo na crtu’ svetskim marketing
kampanjama. Neke kolege su mi rekle: ‘Prijava je bila zahtevna i nema veze §to nismo osvaojili
nagradu, kroz samu prijavu smo mnogo naucili.”



.||g

Natasa Purdevié¢
Predsednica Effie Zzirija

Osvajanje Effie nagrade postalo je znak prestiza. Odrzava se solidan nivo prijavijenih radova, a
same prijave su sve kvalitetnije. To znaci da se o efektivnosti vise razgovara, da agencije i klijenti
viSe saraduju u celom procesu rada (ne samo prijaviivanja za nagradu), da se unapreduje
dijalog (od brifa, pa sve do analize postignutih rezultata).

.||§

Kosancée Dimitrijevié
Potpredsednik Effie Zirija

Svedoci smo kako iz godine u godinu, otkako je ustanovijen sistem Effie nagradivanja, i agencije
i kliienti svoje kampanje sve vise gledaju kroz prizmu Zelje da ostvare ne samo efektnu kampanju
koja ¢e se pamtiti i prepricavati zbog svoje kreativnosti, vec i ostvariti i dosti¢i kvantitativno
rzisno meritorne planove, a sve u kontekstu odgovora na ciljeve koje su sami sebi zacrtali.




effieAwARDS

SERBIA

ORGANIZACIONI
ODBOR

Organizacioni odbor rukovodi celokupnim Effie programom i nadgleda sve njegove segmente
- odlucivanje o takmicarskim kategorijoma, izbor Clanova zirja, prijavijivanje radova, budzet
Effie festivala, edukacija, organizacija svecane ceremonije i druge delatnosti. Izbor clanova
Effie organizacionog odbora visi se prema globalnim Effie standardima i kriterijumima. Clanovi
su vodedi stru¢njaci iz redova oglasivaca, agencija, medija i predstavnici su razlicitih oblasti,
kako bise obezbedila raznovrsnost znanja i iskustva (kreativa, strategija, planiranje, mediji, digital,
istrazivanje i slicno). Mandat lanova fraje Cetiri godine.

VREDNA AKO
RADI.
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Sastav Effie zirija

U Effie ziriju za dodelu priznanja u Srbiji nalaze se neki od najistaknutijih marketindkih stru¢njaka iz
zemlje, pazliivo odabranih za obavljanje ovog vaznog i nimalo jednostavnog zadatka, zbog cega
svi Elanovi Zirija prolaze posebnu edukaciju koju organizuje Effie Srbija. Tokom formiranja Zirija, vodi
se racuna o principu ravnopravnosti, kako bi sastav predstavijao realan presek industrije. U njemu
se nalaze struc¢njaci razlicitih profila i iskustva: predstavnici advertising agencija, oglasivaca,
medijskih agencija i istrazivackih kompanija. Takode, u Ziriju su zastuplieni predstavnici velikin, ali i
malih kompanija, ¢lanica globalnih mreza, ali i nezavisnih agencija.

. L] L] - - e -
Proces ziriranja i Effie ziri
Effie odaje priznanje najznacajnijim dostignuc¢ima nase profesije - idejoma koje su uspesno
obavile svoj zadatak. Svaka ideja realizovana kroz jedan ili kombinaciju razli¢itih medija ima

pravo da konkurise za Effie, ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati koji pokazuju da su marketinski
cilievi ostvareni ili premaseni.

Nacin ocenjivanja
Najvaznija je efikasnost. Svi prijavijeni radovi za Effie Awards Serbia prolaze kroz dva kruga
selekcije. Kako bi prijavljeni rad u prvom krugu dobio visoku ocenu potrebno je da ima jasne i
merljive poslovne i komunikacione cilieve, dobro obrazloZzen poslovni kontekst, kao i da pruzi
uverljive rezultate (dokaze da je marketingka aktivnost ostvarila ili premasila te ciljeve). Clanovi
Effie Zirija procenjuju pre svega efikasnost i rezultate, zatim ideju, strateski i kreativni materijal, i
boduju svaki rad tako §to daju Cetiri zasebne ocene prema sledeéim kriterijumima:

*Strateski izazov i postavijeni cilievi (23,3%)

*|deja (23,3%)

*Redlizacija ideje (23,3%)

*Rezultati (30%)
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Natasa Burdevié,
Predsednica Effie zZirija

Aleksandar Pordevié
SEE Chief Strategy Officer.
Universal Media

Aleksandar Milojevié¢
Strategic Planning Director,
McCann Beograd

Aleksandra Savié
Group Marketing Manager,
Nectar Group

Ana Aleksi¢
Chief Transformation Officer.
Adria Media Group

Ana Vehauc
Creative Strategist,
New Moment New Ideas Company

Anja Ivanovié
Senior Research Manager,
lpsos Strategic Marketing

Bojana Nenadovié¢
Marketing Director BU,
Coca Cola Hellenic

Kosanée Dimitrijevié,
Potpredsednik Effie Zzirija

Brana Kosanié¢
Client Service Director,
Wavemaker

Danka Trbojevié
Managing Director,
Drive, I&F Grupa

Darko Jovangié
Digital Strategy & Product Director,

Omnicom Media Group

Desanka Landauer

Head of Marketing and Communications,

McDonald’s

Dobrinka Viéentijevié
Insights Director,
EyeSee Research

Dragana Markovié
Managing Partner,
Alchemists

Dusan Simié
Strategic Planning Director,
Communis
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Ena Dugoniji¢ Marjanovié
Executive Director,
Method Agency

Ivana Bojbasa

Head of Marketing and Sales for OTC/CHC
for West Balkan,

Hemofarm

Jasmina Mati¢
Strategic Planning Director,
Luna TBWA

Jelena Filipovié
Full Professor,
Faculty of Economics and Business

Jelena Zekovié
Brand and Campaigns Team Manager,
Al Serbia

Jovan Bugarcié¢
Marketing Director,
Imlek

Jovana Stankovié
Marketing Manager,
Knjaz Milos

Maja Grbovié
Head of media,
Mercator-S

Marija Diklié
Partner/Account Director,
Polet Group

Marija llié
Account Director,
OMD

Marija Karan
Sales Director,
Prva TV

Marijana Agié¢ Molnar
Managing Director,
Data Do

Marko lli¢
Head of eCommerce,
Ananas

Marko Pesié¢

Executive Director,
Ovation BBDO
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Mihailo Ponjavié
General Manager
ePonuda

Milan Okanovié
Assistant Professor,
Faculty of Organizational Sciences

Milan Perié
Marketing and Communications Director,
Carlsberg Serbia Group

Milena Pori¢ Gudurié
Manager, Area Marketing,
Mastercard

Milo$ Aleksié¢
Head of Market Impact,
KupujemProdajem

Milos Skokié¢
Managing Partner,
Ziska

Natasa Bojanié
Group Account Director,
Leo Burnett

Petar Jevti¢
Global Ecommerce Lead,
Httpool

Predrag Cirovié
Managing Director,
GfK Belgrade

Sandra Lazarevié

Head of PR and Marketing
Communications Department,
Banca Infesa

Sanja Glamoc¢anin
Marketing Manager for OTC/FS,
Galenika

Sasa Cirié
Marketing and R&D Manager,
Neoplanta

Semra Zejnilovié Kati¢ié
Marketing Director,
Delhaize Serbia

Smiljka Doki¢ Jeremié
Head of Marketing,
Erste Bank
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Sonja Jelusié
General Manager,
Media House

Strahinja Inié
Brand Manager,
Bambi

Tamara Pajevié
Marketing Director,
HEINEKEN Serbia

Tomislav Lon&arié
Media Director,
Publicis Media

Vladimir Arandelovié
Digital Director,
Direct Media United Solutions

Vladimir Kovaé
Co-Founder/Host,
DigiTalk.rs

Vladimir Zarié
Account Director,
Four Dots
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SCORING
COMMITTEE

Scoring Committee je telo zaduzeno za odredivanje skale poena za odlazak radova u finale,
odnosno dodeljivanje odredenih nagrada (zlato, srebro, bronza) u okviru Effie takmicenja. U
ovom procesu SC se rukovodi iskljuCivo ocenama koje ziri dodeljuje radovima. Da bi odluka
SC postala punovazna, potfrebno je da bude potvrdena od strane Effie Worldwide kancelarije.
Clanovi ovog tela imenuju se na svake &etiri godine i &ine ga: predsednik Zirija, potpredsednik
zirija, direktor Festivala i jo§ dva ¢lana imenovana od strane Organizacionog odbora.

VREDNA AKO
RADI.
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Natasa Purdevié,
Predsednica Effie Zirija

.||g

Kosanc¢e Dimitrijevi¢,
Potpredsednik Effie Zirija

i

Jelena Ivanovié,
Executive Director,
IAA S erbian Chapter

n||§

Srdan Bogosavljevié,

Consultant, Ipsos Strategic
Marketing

-||g

Goran Tintor,

Chief Business
Development Officer /
Co-founder, Data Do
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Nakon predstavljanja radova i diskusije, ¢lanovi Effie Zirija individualno i anonimno unose svoje
ocene (10-100 bodova), koristec¢i onlajn portal. Finalna ocena za svaki rad predstavlja prosek
ocena svih Clanova Zirija koji su ucestvovali u ocenjivanju. Zbog konflikta interesa, pojedini Elanovi
Effie Zirija se iskljuCuju iz ocenjivanja odredenih kategorija.

Nakon prvog kruga odreduju se finalisti sa najvecim brojem bodova i otvara se drugi/finalni krug
ziriranja. U finalnom krugu Zziriranja ocenjuju se i takmice finalisti u svakoj kategoriji, prema vec
pomenutim kriterijumima. Nakon diskusije ¢lanova Zzirija, zakljucuju se ocene.

Po zavrSetku ocenjivanja, u saradnji sa Effie Worldwide-om kreira se rang-lista svin ocena finalista,
kako bi se odredili pragovi bodova za zlato, srebro i bronzu, za svaku kategoriju. Moguce je da se
u nekoj kategoriji dodeli jedna, dve, tri, Cetiri ili nijedna nagrada. Imena pobednika nisu poznata
ni Clanovima Effie Zirija sve do proglasenja pobednika na gala ceremoniji, kada se svecano
dodeljuju nagrade.
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Beverages (Alcohol)

ZAJECARSKO -ZA SVE
ONO STO NAS SPAJA

Klijent: Heineken Srbija

Brend: Zaje&arsko pivo

Glavna agencija: Leo Burnett (Belgrade)
Agencije partneri: Bad Rabbit, Dentsu Srbija

Ideja kampanje bila je da dodatno osnazimo Zajecarsko
stvaranjem li¢nog i emotivnog odnosa sa potrosacima kroz
toplu pricu koja pokriva vise generacija, relevantnu za stariji
i mladi segment ciline grupe. Zajecarsko, kao brend Ccija
je jedna od kljuénih vrednosti upravo postovanje tradicije,
poseduje kredibilitet da iznese pricu o snaznoj vezi izmedu
Clanova porodice na upecatliiv i autenti€an nacin. Dodatno,
Zeleli smo da osnazimo pozitivnu emociju ka brendu kod

oD

3a cBe oHO
;WiTO Hac cnaja

trenutnih  potrosaca i
kod potrosaca konkurencije. Rezultati pokazuju stabilnost
Zajecarsko volumena, postignutu kroz porast udela u
mainstream segmentu piva.

da povecamo zainteresovanost

New Product or Service Introduction & New Product or
Service Line Extension

SVRATI NA
DOMACINSKI

Klijent: Marbo Product

Brend: Chipsy

Glavna agencija: Ovation Belgrade
Agencije partneri: OMD Srbija

Da bismo uspes$no lansirali novi slani ukus Domacinskog,
Zlatni Domacinski, bilo je potfrebno da ga .popnemo na
sto™ i uvrstimo u mezetluk kao nasu mentalitetsku odrednicu.
Na moderan nacin smo integrisali duh i atmosferu tradicije,
i uspesno zadrzali lojalne, osvojili nove potrosace i oziveli
prodaju  Domacinskog, impresivnim  rezultatom rasta  od
preko 30% volumenski i preko 40% vrednosno. Domacinski
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belezi najvedi rast penetracije u kategoriji slanih grickalica u
2022. Komunikacioni rezultati u vidu svesnosti, dopadljivosti
i distinktivnosti, ovu kampanju svrstali su medu najuspesnije
brend kampanje u istoriji Chipsy brendal!



New Product or Service Introduction & New Product or
Service Line Extension

BOOM BOX:
ZACAS OVAS

Klijent: Atlantic Grupa

Brend: Boom Box

Glavna agencija: Ovation Belgrade, BBDO Zagreb
Agencije partneri: Media House Beograd, Pro Media Group
Zagreb

Boom Box je novi multikategorijski brend koji potrosacu nudi
potencijal za zdraviji zivotni stil, kroz postepene promene u
ishrani zac¢as! Jasnom porukom Zac¢as ovas, brend ne nabraja
funkcionalne karakteristike, ve¢ promovise jednu bolju opciju,
prilagodljivu dnevnom ritmu potrosaca. Nakon kampanje,
brend ostvaruje frzisno uces¢e od 10% u podkategoriji
bilini napici, 8,3% u podkategoriji instant porridge, 12,8% u

podkategoriji crunchy muesli & granola, §to je iznad svih
postavljenih ocekivanja. Svest o brendu dostize 82% medu
korisnicima i ne-korisnicima, a gotovo svi oni (98%) koji su
isprobali brend razmatraju njegovu buducu upotrebu.

Internet & Telecom

DOBAR START

Klijent: A1 Serbia

Brend: Dobar START

Glavna agencija: Leo Burnett (Belgrade)

Agencije partneri: Bas Celik, OMD Srbija, Fullhouse Ogilvy

U foku back-to-school perioda, koji se fradicionalno vezuje za
popuste, Al je usled visoke inflacije bio prinuden da podigne
cene usluga i redizajnira postpaid portfolio. Kako bi ostao
konkurentan i zadrzao poziciju brenda koji ,menja frziste u korist
korisnika™, A1 lansira START tarifu uz besplatan tarifni dodatak,
Junior® i ,senior”, namenjen Skolarcima i seniorima. Tarifni
dodaci koje korisnik dodaje na postojecu tarifu su nova tarifna

u mrezi
u koju prelazi
najvise ljudi.

799

din/meseéno

logika koja je omogucila korisnicima da odaberu sadrzgj
prema svojim potrebama. Najefikasnija i najdopadijivija telco
kampanja u 2022. godini, kao i u poslednje 4 godine.
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Non-Profit

KAKO SI?
Ali STVARNO.

Klijent: UNICEF Srbija
Brend: UNICEF Srbija
Glavna agencija: Ovation Belgrade

Borba za mentalno zdravlie mnogo je teza kada se vodi
u samoci. Uz otvoren razgovor i adekvafnu pomo¢ - svaki
problem ima resenje. Zato u kampanji pitamo jednostavno
LKako si? Ali STVARNO." u Zelji da podstaknemo mlade da
otvoreno govore o svojim problemima i da njima i njihovom
najblizem okruzenju ukazemo na znacaj razgovora.

KAKO SI?

ali STVARNO.

&

Kroz seriju videa prikazali smo iskrene odgovore miadih koji
imaju ili su imali mentalne probleme, sugerisu¢i da se o
mentalnom zdraviju moze i mora oftvoreno govoriti.

Food & Snacks & Desserts

OPASNA AKCIJA

Klijent: Marbo Product

Brend: Chipsy

Glavna agencija: Ovation Belgrade
Agencije partneri: OMD Srbija

Milo§ Bikovi¢, Maras, i Miodrag Radonji¢, Bac¢a, heroji su
Chipsy generacije i Chipsy kampanje. Njihovi likovi su verno
integrisani u komunikaciju i kontekstualizovani su za motive
prodajne akcije. Efikasnim kreativnim pristupom i relevantnom
ponudom, akcijom Chipsy + Pepsi Max, u prvom kvartalu
2022. Chipsy ostvaruje sve prodajne i marketinske cilieve.
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Volumenski, Chipsy raste 18%, vrednosno 15%. Brend parametri
koji pokazuju nameru i izbor prve grickalice ostvaruju rast
takode, a potrosaci priliku za konzumaciju tokom gledanja
TV-a/filmova i serija prepoznaju kao relevantnu za brend -
Chipsy ostvaruje iznadprosecne vrednosti za kategoriju.



CLIPSY RISPEKT

Klijent: Marbo Product

Brend: Clipsy

Glavna agencija: Ovation Belgrade, LUNA TBWA Beograd
Agencije partneri: OMD Srbija

Integrisana kampanja koja prepoznaje i ceni svoje mlade
potrosace, poruCuje rispekt za sve §to jesi, okrece Clipsy brend
ka tinejdzerima kroz ton, identitet i odabir medija, i Sire dopire
do roditelja, odgovornih za kupovinu. Trzisni rezultat u vidu
28% vrednosnog rasta prodaje, kao i ispunjenje svih brend
imidznih cilieva, kako u mladoj populaciji tako i kod roditelja,

EE zsve) STOMES] _

govore o efikasnosti nove komunikacione platforme. Posebno
vazan efekat napora komunikacije je smanjenje dugogodisnje
previasti frzisnog lidera i distance izmedu dva brenda na 10
p.p. najmanje u poslednje tri godine. Rezultati za rispeki!

Finance, Financial Cards & Insurance

BANCA INTESA -
EQUITY CAMPAIGN

Klijent: Banca Intesa Beograd

Brend: Banca Intesa

Glavna agencija: Executive Group

Agencije partneri: Universal Media Srbija, Communis Srbija

Poslednje tri godine, bankarska kategorija je na nepredvidivoj
Jrolerkoster® vozniji u svetu i Srbiji, na §ta utiCu globalna kriza i
integracija banaka u Srbiji. Banca Intesa se nasla u situaciju
da branii ucvrsti lidersku poziciju uprkos nepovoljnim uslovima.
Kampanjom Kad je banka u pitanju, nema dileme, Banca

KAD JE
BANKA

U PITANJU
NEMA DILEME

Vaine odlke je ko donet ad inate nekoga
dabrine o vasin potrbama.

[KLASTKAS

L

‘Saznaite vise na www.bancaintesars

aolo Grou AN ZNAGT

BANCA INTESA  snnenoosvos
ot 5 o

pem—

Infesa je ojacala lidersku poziciju i poentirala da nema dileme
u izboru banke. O cemu govore rezultati: rast klijenata za 59%,
otvorenih plafnih racuna za 30,6%, kes kredita za 31,26% i
brend afributa - ,vodec¢a banka".
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Small Budgets - Non-Profit, Products & Services
(Budget Eligibility - Up to 2,5 Million Dinars)

KGRCHER
KOMPRESORSKI
CISTACI

Klijent: KARCHER

Brend: Karcher

Glavna agencija: Starcom Srbija
Agencije partneri: Leo Burnett Belgrade

Vlasnici automobila u Srbiji poslednjih godina postaju frustrirani
nepredvidivim crvenim kisama koje padaju iznenada i donose
saharski pesak koji unistava i prlja automobile.

Nakon §to je 16.03.2021. na teritoriji Srbije u toku noci obilno
padala crvena kisa, sve viasnike automobila docekalo je
veoma vidljivo i neprijatno iznenadenje. U roku od samo par
sati, ovo je postala glavna tema u medijima i na socijalnim
mrezama.

JE DA

ISPUSKIRATE
SVOG
LJUBIMCA.

Tog jutra smo odlucili da iskoristimo ukazanu $ansu. Kreirali smo
i u roku od par sati lansirali kampanju kroz PR saopstenje, GDN
banere i socijalne mreze.

Small Budgets - Non-Profit, Products & Services
(Budget Eligibility - Up to 2,5 Million Dinars)

ZAKAZALI SMO

Klijent: Centar Srce

Brend: Centar Srce

Glavna agencija: Ovation Belgrade
Agencije partneri: Homepage

Da bi pojedinac kom je potrebna podrska zakazao termin za
razgovor i sfruénu pomo¢, potrebno je da drustvo kao sistem
ne zakaze. Komunikacije su tu da u tome pomognu. Kroz
samo deset kreativnih postova na drustvenim mrezama otvorili
smo prostor za razgovor sa svim ¢iniocima u sistemu podrske.
Pokrenute su nove drustvene inicijative, sastanci lokalnih
grupa i organizacija, gradanstvo se prijavilo za volontiranje,
a drustvene mreze i mediji su potvrdili relevantnost teme
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*Prema istrazivanju Centra Srce 75% mladih sa problemima
koji se ticu mentalnog zdravlja smatra da je potrebna veéa
dostupnost zdravstvenih radnika.

u javnosti §to uspeh centra Srce, kao lokalne neprofitne
organizacije u uslovima izrazito limitiranog budzeta, &ini jos
znacajnijim.



Sustained Success - Non-Profit, Products & Services

INSTA GRAND
“SAMO UZIVAJ”

Klijent: Atlantic Grand

Brend: Insta Grand

Glavna agencija: Popular Communications

Agencije partneri: NN Media, Pro Media Group Zagreb,
Balkan Tube

Dolazak novih generacija, koje u svet kafe ulaze upravo
kroz kategoriju instant kafe, utiCu da ona, kao drugi najvedi
segment, postaje sve znacajnija. Komunikacija konkurenata
je konstanfna. Dva vodeCa globalna brenda imaju
prepoznatljivost preko 98%. Kako bi uspela da se pozicionira
u segmentu instanta, Grand kafa odlu¢uje da lansira novi,
redizajnirani  proizvod, Insta Grand, i kreira dugorocnu

#SAMOvZIVAJ

komunikacionu plafformu. Zahvaljujuci originalnoj komunikaciji
na platformi Samo uzivaj, brend uspeva da sa pozicije broj 4
postane brend broj 2 i poveca trzisno ucesce za +10,3pp od
lansiranja do kraja 2022.

Sustained Success - Non-Profit, Products & Services

KNJAZ MILOS -
PONOS KOMUNIKA-
CIONA PLATFORMA

Klijent: Knjaz Milo$

Brend: Knjaz Milo$

Glavna agencija: Leo Burnett (Belgrade)

Agencije partneri: OMD Srbija, Media Plus, Webtise

Jedan od ngjstarijin srpskin brendova, Knjoz Milo§, poc¢eo je da gubi svoju
relevantnost u trci sa konkurencijom. Dok se frziste mineralnin voda koncentrisalo
na funkcionalne prednosti, odlucilismo da vratimo emotivnu vrednost. Osmislili smo
kampanju Ponos, u kojoj smo porucili da je Knjaz Milo§ mnogo vise od mineralne
vode, ali i takode podsetili ljude na §ta sve mogu i treba da budu ponosni u

KHA3 HMJE BOOA
TO JE HALU MOHOC

e
etk

sopstvenim zivotima. Danas, mi smo ponosni na rezultate koje je kampanja f ,"

postigla osvajanjem pozicije trzisnog lidera, realizuju¢i kampanje od 2016. godine

na istoj platformi.




Branded Content & Entertainment

INSTA GRAND
“SAMO UZIVAJ”

Klijent: Atlantic Grand

Brend: Insta Grand

Glavna agencija: Popular Communications

Agencije partneri: NN Media, Pro Media Group Zagreb,
Balkan Tube

Dolazak novih generacija koje u svet kafe ulaze upravo
kroz kategoriju instant kafe, utiCu da ona, kao drugi najveci
segment, postaje sve znacajnija. Komunikacija konkurenata
je konstantna. Dva vodeca globalna brenda imaju
prepoznatljivost preko 98%. Kako bi uspela da se pozicionira
u segmentu instanta, Grand kafa odluCuje da lansira novi,
redizajnirani  proizvod, Insta Grand, i kreira dugoro¢nu

Social Media/Influencer Marketing

JEDNAKOST DOLAZI
1Z KUCE

Klijent: Bambi

Brend: Plazma

Glavna agencija: Communis

Agencije partneri: Universal Media Srbija, Represent
Communications

Istrazivanja su potvrdila da je preoptere¢enost zena kuénim
obavezama alarmantna istina o kojoj se ne govori. Mozda
i najvaznija bitka za ravnopravnost zena se ne vodi samo u
preduze¢ima, sudovima ili medijima, veé upravo u nasim
domovima. Tradicionalni model, po kom samo zene i majke
obavljgju sve kuéne poslove, freba promeniti. Nakon pozitivnin
reakcija na prvi talas kampanje JEDNAKOST DOLAZI IZ KUCE
2021, bas 8. marta 2022. odlucili smo da jo§ konkretnije i
usmerenije podignemo svest javnosti o tome gde uistinu
pocinje borba za jednakost.
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#SAMOvZIVAJ

komunikacionu platformu. Zahvaljujuéi originalnoj komunikaciji
na platformi Samo uzivaj, brend uspeva da sa pozicije broj 4
postane brend broj 2 i poveca frzisno uc¢esce za +10,3pp od
lansiranja do kraja 2022.

Jednakost dolazi iz kuce.




Commerce & Shopper: Crisis Response / Critical Pivot

JEDINI SAJT ZA ODR

Koii oleda8 i dok Si
na posiu.
Klijent: polovniautomobili.com
Brend: polovniautomobili.com
Glavna agencija: Friday Finally § ;ﬁ%g‘{m @ﬁﬂﬂlﬂﬂ SA VAMA!
Agencije partneri: Cluster studio, 84Frames, Organic Media, 4 i
4Pro Digital reklamna agencija

Cilj ove kampanje bio je povecanje consideration-a kod ciljine do kraja 2022. i ublazi efekte krize na poslovanje oglasnika.
grupe polovniautomobili.com u periodu globalne krize u auto- Personalizovanom komunikacijom dosegli smo 1,5M+ ljudi na
industriji. Kampanja koja se odvijala u tri faze: teaser, reveal i svakom klju¢nom kanalu, ostvarili 61M impresija u kampaniji i
follow-up, uspela je da preokrene negativan YoY frend (-5,14% 20,2M na owned kanalima.

jedinstvenin posetilaca; -5,88% novih posetilaca) iz perioda

pre kampanje, u pozitivan (+5,56% jedinstvenih posetilaca;

+5,89% novih posetilaca) u periodu od pocetka kampanje
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Non-Profit

KAKO SI?
Ali STVARNO.

Klijent: UNICEF Srbija
Brend: UNICEF Srbija
Glavna agencija: Ovation Belgrade

Borba za mentalno zdravlie mnogo je teza kada se vodi
u samoci. Uz otvoren razgovor i adekvatnu pomoc¢ - svaki
problem ima resenje. Zato u kampanji pitamo jednostavno
LKako si? Ali STVARNO." u Zelji da podstaknemo mlade da
otvoreno govore o svojim problemima i da njima i njihovom
najblizem okruzenju ukazemo na znacaj razgovora.

PODACI O POJEDINCIMA:

Ovation Belgrade: UNICEF Srbija:

Brankica Hadzi¢ Ana Vukéevié

Account Director Digital Communication
Contractor

Marko Marjanovié¢

Head of Creative Jadranka Milanovié
Communications Officer

Vanja Bahilj

Senior Copywriter

Sofija Vu€kovié
Senior Designer
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KAKO SI?

ali STVARNO.

Kroz seriju videa prikazali smo iskrene odgovore miadih koji
imaju ili su imali mentalne probleme, sugerisu¢i da se o
mentalnom zdraviju moze i mora oftvoreno govoriti.



Small Budgets - Non-Profit, Products & Services
(Budget Eligibility - Up to 2,5 Million Dinars)

ZAKAZALI SMO

Klijent: Centar Srce

Brend: Centar Srce

Glavna agencija: Ovation Belgrade
Agencije partneri: Homepage

*Prema istrazivanju Centra Srce 75% mladih sa problemima

koji se ti¢u mentalnog zdravlja smatra da je potrebna veéa
Da bi pojedinac kom je potrebna podrika zakazao termin za dostupnost zdravstvenih radnika.
razgovor i sfruénu pomo¢, potrebno je da drustvo kao sistem
ne zakaze. Komunikacije su tu da u tome pomognu. Kroz
samo deset kreativnin postova na drustvenim mrezama otvorili
smo prostor za razgovor sa svim ¢iniocima u sistemu podrske.
Pokrenute su nove drustvene inicijative, sastanci lokalnih
grupa i organizacija, gradanstvo se prijavilo za volontiranje,
a drustvene mreze i mediji su potvrdili relevantnost teme

u javnosti §to uspeh centra Srce, kao lokalne neprofitne
organizacije u uslovima izrazito limitranog budzeta, ¢ini jos
znacajnijim.

PODACI O POJEDINCIMA:

Ovation Belgrade: Centar Srce:
Dusan Kosanovié¢ Slavica Ranisavljev Kovacev
Strategic Planner Volonterka

Mirjana Narandzi¢
Content Writer

Katarina Trbojevi¢
Designer

Tijana Veljkovié
Account Manager
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Sustained Success - Non-Profit, Products & Services

KNJAZ MILOS -
PONOS KOMUNIKA-
CIONA PLATFORMA

Klijent: Knjaz Milo§

Brend: Knjaz Milo$

Glavna agencija: Leo Burnett (Belgrade)

Agencije partneri: OMD Srbija, Media Plus, Webtise

Jedan od nagjstarijin srpskih brendova, Knjoz Milo§, poceo je da gubi svoju
relevantnost u trci sa konkurencijom. Dok se trziste mineralnih voda koncentrisalo
na funkcionalne prednosti, odlucilismo da vratimo emotivnu vrednost. Osmislili smo
kampanju Ponos, u kojoj smo porucili da je Knjoz Milo§ mnogo vise od mineralne
vode, ali i takode podsetili ljude na §ta sve mogu i treba da budu ponosni u
sopstvenim zivotima. Danas, mi smo ponosni na rezultate koje je kampanja
postigla osvajanjem pozicije trzisnog lidera, realizuju¢i kampanje od 2016. godine
na istoj platformi.

PODACI O POJEDINCIMA:

Leo Burnett Belgrade: Pavle Petrovi¢
Account Executive
Bojan Brukner
Executive Creative Director Milica Okanovi¢
Account Director
Nata$a Bojanié
Group Account Director
Knjaz Milos:
Katarina Jovanovié
Art Director Jovana Stankovié
Marketing Manager
Viadimir Vuci¢evié

Senior Account Manager Milos Stojisavljevié¢
CEO

Boris Jokanovié¢

Art Director

Ivan Zornié

Head of Production
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Beverages (Alcohol)

ZAJECARSKO -ZA SVE
ONO STO NAS SPAJA

Klijent: Heineken Srbija

Brend: Zaje&arsko pivo

Glavna agencija: Leo Burnett (Belgrade)
Agencije partneri: Bad Rabbit, Dentsu Srbija

Ideja kampanje bila je da dodatno osnazimo Zajecarsko
stvaranjem li¢nog i emotivnog odnosa sa potrosacima kroz
toplu pricu koja pokriva vise generacija, relevantnu za stariji
i mladi segment ciline grupe. Zajecarsko, kao brend Ccija
je jedna od kljuénih vrednosti upravo postovanje tradicije,
poseduje kredibilitet da iznese pricu o snaznoj vezi izmedu
Clanova porodice na upecatljiv i autenti€¢an nacin. Dodatno,
Zeleli smo da osnazimo pozitivnu emociju ka brendu kod

PODACI O POJEDINCIMA:

Leo Burnett Belgrade: Heineken Srbija:

Bojan Brukner
Executive Creative Director

Igor Vranjkovié

Group Brand Manager
Mainstream

Boris Jokanovié¢
Art Director Tamara Pajevié
Marketing Director
Stefan Gari¢
Art Director Predrag Mandié
Senior Brand Manager
Ana Savié¢

Account Manager

Natasa Bojanié
Group Account Director

Andreja Milki¢
Account Director

Ivan Zorni¢
Head of Production
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trenutnih  potrosaca i
kod potrosaca konkurencije. Rezultati pokazuju stabilnost
Zajecarsko volumena, postignutu kroz porast udela u
mainstream segmentu piva.

da povec¢amo zainteresovanost



Internet & Telecom

DOBAR START

Klijent: A1 Serbia

Brend: Dobar START

Glavna agencija: Leo Burnett (Belgrade)

Agencije partneri: Bas Celik, OMD Srbija, Fullhouse Ogilvy

U foku back-to-school perioda, koji se tradicionalno vezuje za
popuste, Al je usled visoke inflacije bio prinuden da podigne
cene usluga i redizajnira postpaid portfolio. Kako bi ostao
konkurentan i zadrzao poziciju brenda koji ,menja trziste u korist
korisnika®, A1 lansira START tarifu uz besplatan tarifni dodatak,
Junior® ili ,senior®, namenjen $kolarcima i seniorima. Tarifni
dodaci koje korisnik dodaje na postojecu tarifu su nova tarifna

PODACI O POJEDINCIMA:

u mrezi
u koju prelazi
najvise ljudi.

logika koja je omogucila korisnicima da odaberu sadrzaj
prema svojim potrebama. Najefikasnija i najdopadijivija felco
kampanja u 2022. godini, kao i u poslednje 4 godine.

Leo Burnett Belgrade:

Anja Radulovié¢
Creative Director

Tia Dokmanovié
Account Director

Milo$ Milanovié
Art Director

Andrijana Vasié Nik&evié
Strategy Planner

Nevena Balsi¢
Executive Creative Director

Al Serbia:

Porde Vuksanovié¢
Senior Transformation Director

Jelena Cadenovié
Brand, Insights and Experience
Management Director

Jelena Zekovié
Brand and Campaigns Team
Manager

Olga Kapor
Senior Marketing
Communications Expert

Ana Cejié
Marketing Communication
Expert
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CLIPSY RISPEKT

Klijent: Marbo Product

Brend: Clipsy

Glavna agencija: Ovation Belgrade, LUNA TBWA Beograd
Agencije partneri: OMD Srbija

Integrisana kampanja koja prepoznaje i ceni svoje mlade
potrosace, porucuje rispekt za sve §to jesi, okrece Clipsy brend
ka tinejdzerima kroz ton, identitet i odabir medija, i Sire dopire
do roditelja, odgovornih za kupovinu. Trzi$ni rezultat u vidu
28% vrednosnog rasta prodaje, kao i ispunjenje svih brend
imidznih cilieva, kako u mladoj populaciji tako i kod roditelja,

PODACI O POJEDINCIMA:

Ovation Belgrade: LUNA TBWA Beograd:
Viadimir Mitrovié¢ Iva Burkovié

Creative Director Managing Director
Vanja Bahilj Ljubica Marinovié
Senior Copywriter Group Account Director
Katarina Trbojevié Jasmina Mati¢

Designer Strategy Director
Brankica Hadzi¢ Bozidar Cvetkovi¢
Account Director Creative Director
Vukosava Mrljes Danilo Trbojevi¢

Social Media and Community Head of Design

48

RISPEKT: 225Vel STOAES)

govore o efikasnosti nove komunikacione platforme. Posebno
vazan efekat napora komunikacije je smanjenje dugogodisnje
previasti frzisnog lidera i distance izmedu dva brenda na 10
p.p. najmanje u poslednje fri godine. Rezultati za rispekt!



Sustained Success - Non-Profit, Products & Services

INSTA GRAND
“SAMO UZIVAJ”

Klijent: Atlantic Grand

Brend: Insta Grand

Glavna agencija: Popular Communications

Agencije partneri: NN Media, Pro Media Group Zagreb,
Balkan Tube

Dolazak novih generacija, koje u svet kafe ulaze upravo
kroz kategoriju instant kafe, utiCu da ona, kao drugi najvedi
segment, postaje sve znacajnija. Komunikacija konkurenata
je konstanfna. Dva vodeCa globalna brenda imaju
prepoznatljivost preko 98%. Kako bi uspela da se pozicionira
u segmentu instanta, Grand kafa odlu¢uje da lansira novi,
redizajnirani  proizvod, Insta Grand, i kreira dugorocnu

PODACI O POJEDINCIMA:

Atlantic Grand: Popular Communications:

Zoran Golub
direktor marketinga

Marija Diklié
Account Director

Gojko Banatski Vlatko Mladenovié
marketing menadzer kategorije  kreativni direktor
proizvoda

Dragan Sasié
Jovana lli¢ art direktor
menadzer za razvoj brenda

Nevena Pavlovié
Vanja Vukadin Account Manager

menadzer za izgradnju brenda

Olja Nestov
digital marketing menadzer

Ivana Lazarevié
junior specijalista digitalnog
marketinga

komunikacionu plafformu. Zahvaljujuci originalnoj komunikaciji
na platformi Samo uzivaj, brend uspeva da sa pozicije broj 4
postane brend broj 2 i poveca trzisno ucesce za +10,3pp od
lansiranja do kraja 2022.
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Social Media/Influencer Marketing

JEDNAKOST DOLAZI
1Z KUCE

Klijent: Bambi

Brend: Plazma

Glavna agencija: Communis

Agencije partneri: Universal Media Srbija, Represent
Communications

Istrazivanja su potvrdila da je preopterec¢enost zena kuénim
obavezama alarmantna istina o kojoj se ne govori. Mozda
i najvaznija bitka za ravnopravnost Zzena se ne vodi samo u
preduzec¢ima, sudovima ili medijima, ve¢ upravo u nasim
domovima. Tradicionalni model, po kom samo Zene i majke
obavljaju sve kuéne poslove, treba promeniti. Nakon pozitivnih
reakcija na prvi falas kampanje Jednakost dolazi iz ku¢e 2021,
bas 8. marta 2022. odlucili smo da jos§ konkretnije i usmerenije
podignemo svest javnosti o tome gde uistinu pocinje borba
za jednakost.

PODACI O POJEDINCIMA:

Communis: Bambi:

Nebojsa Krivokuéa Zorana Anti¢
Creative Director Marketing Director
Lea Stankovié Strahinja Ini¢
Executive Director Brand Manager
Zeljana Vukanac Damir Duraki
Copywrtier Marketing Manager

Jelena Blazi¢
Influencer Manager

Miladen Stojanovié
Producer
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Jednakost dolazi iz kuce.
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