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FESTIVAL

ORGANIZACIONI ODBOR

Jelena Cadenovié¢ / Brand, Insights and Experience Management Director, Al Srbija / predsednica OO
Ana Markovi¢ / Executive Director of Espreso group, Adria Media Group / ¢lan OO

Andreja Milki¢ / Account Director, Leo Burnett / ¢lan OO

Iva Burkovi¢ / Managing Director, OMD / ¢lan OO

Katarina Pribicevi¢ / Strategic Planning Director, McCann / ¢lan OO

Ljubisa Egelja / direktor odelienja za marketing, OTP banka / ¢lan OO

Neda boki¢ / generalni direktor, Heineken / ¢lan OO

Natasa Pavlovi¢ / Marketing Director, Mercator S / ¢lan OO

Natada Filipovi¢ / Managing Director, Ovation BBDO / ¢lan OO

Tanja Petrovi¢ / direktor za strateske inovacije za Evropu, The Coca Cola Company / ¢lan OO
Veliko Lali¢ / CEO and editor in chief, Nedeljnik / ¢lan OO

Zorana Anti¢ / direktor marketinga, Bambi / ¢lan OO

Zarko Sakan / CEO, New Moment New Ideas Company / &lan OO

Jelena Ilvanovi¢ / izvrsni direktor, IAA Serbian Chapter
Lidija Savi¢ / menadzer projekta, Effie Awards Serbia

Art Direction / T&T Brand Factory

Digital & Web / T&T Brand Factory, Direct Media United Solutions , Orange Studio

CEREMONIJA
DODELE NAGRADA

Milo§ Simi¢ / Brand director, Gaming 1 / ¢lan Upravnog odbora IAA

Lea Stankovi¢ / Executive Director, Communis DDB / ¢lan Upravnog odbora IAA

Andreja Milki¢ / Account Director, Leo Burnetft / ¢lan Organizacionog odbora Effie Awards Serbia
Natasa Pavlovi¢ / Marketing Director, Mercator S / ¢lan Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

Peda Markovi¢ / reditelj i producent
lvan Arandelovi¢ / dizajner dogadaja
Peda Dobri¢ / production manager
DBorde Jankovi¢ / Creative Director
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Uvodno obracanje
30. RODENDAN IAA SERBIA

Ove godine proslavijamo 30 godina od osnivanja IAA Serbia. | kada se ne bismo vratili u godinu
oshivanja, to bi zvuc¢alo kao jos jedan obican jubilej. Ali tek kada se vratite unazad i shvatite da
je srpski ogranak IAA osnovan 1992. godine, u jeku sankcija, rata i sfradanja na prostoru bivie
Jugoslavije, onda ovagj dogadagj pocnete da posmatrate iz potpuno drugog ugla. Tada on
postaje svetionik nade i vere u buducnost. Postaje putokaz profesionalcima iz industrije kreativhe
komunikacije (kako ja volim nas posao da zovem, u moru drugih i drugacijin naziva), koji ukazuje na
to da je nas zadatak da u svakom trenutku, kakav god on bio, imamo obavezu da unesemo svetlo
optimizmna da vreme koje dolazi mora biti bolje.

Hvala svima koji su bas fada, u nevreme, doneli odluku da osnuju srpski ogranak IAA i pokazu da
moze da se iskocCi iz svakodnevice, jer pored juCe i danas, postoji i sutra.

Danas, na svu srecu, nismo glavni glumci na sceni, ali nam je i sporedna uloga bremenita.

| zato bas mi, i ba$ danas, freba da slavimo ono §to ¢e doci. Treba da, kroz profesiju kojom se
bavimo, damo svoj doprinos i buducnosti, i miru, i ravnopravnosti. Ali i oCuvanju poslovnih rezultata
nasih klijenata, odrzivosti poslovanja dobavljaca i saradnika, stabilnosti nasin kompanija, i pre
svega, kvalitetu zivota nasih zaposlenih.

Tokom ovih godina ugradili smo tri ugaona kamena u temelje naseg Udruzenja. Prvije AcademlAA,
edukativni program za mlade profesionalce, kroz koji je proslo vise od 200 pazljivo odabranih
polaznika, sa kojima je svoje znanje delilo skoro duplo vise stru¢njaka iz zemlje i regiona. Drugi je Effie
festival, koji ove godine realizujemo po peti put i koji dokazuje da kreativnost postize rezultate, a
koji organizujemo u skladu sa najboljom svetskom praksom. | freci, verovatno najvazniji, jeste stalna
i neprestana potreba da se kao profesionalci povezujemo, postujemo i slavimo zajednicki rad.

Za sve §to je bilo, i sve ono §to ¢emo zajedno uraditi, jos jednom - HVALA!
Andelko Trpkovic

CEO Adriatic, Publicis Groupe
Predsednik IAA Serbia 9
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MALI JUBILEJ FESTIVALA

Iza nas je jos jedan Effie Awards Serbia festival, peti po redu - mali jubilej, koji je uz veliku podrsku IAA
Serbia doneo puno noviteta. Krajem 2021. godine, ustanovljen je novi Organizacioni odbor, koji je
ponovo okupio iskusne profesionalce motivisane da daju sve od sebe kako bi svaka naredna Effie
sezona bila snaznija od prethodne.

Pored novog Odbora, novitet je bio i pristup edukaciji. Organizovano je ¢ak 5 lokalnih, kvalitetnih
edukativnih sesija na sve relevantne teme, a sve sa ciliem sto veceg broja kvalitetnih Effie prijava.

Imali smo i nove takmicarske kategorije, kojima smo Zeleli da ispratimo i trziste i frendove, ali mozda i
da ohrabrimo one kaoji se do sada nisu takmicili da udu u trku za ovu prestiznu nagradu. Od ukupno
28 takmicarskih kategorija, ¢ak 13 je novih, koje donekle oslikavaju i (post)pandemijsku realnost.

| uvazeni Zir, najvaznija instifucija Festivala, osvezen je. Effie veteranima u Ziriju pridruzili smo i
neke nove kolege, naravno postujuéi sve stroge standarde. Ziri je dobio i novu predsednicu i
potpredsednika - Natasa Burdevic i Kosance Dimitrijevic ¢e u narednom mandatu predvoditi Effie
ziri. Ustanovili smo i Scoring Committee, telo koje ¢e na Celu sa prof. Srdanom Bogosavljevicem
(Consultant, lpsos Strategic Marketing) i Goranom Tintorom (Chief Business Development Officer /
Co-founder, Data Do) braniti integritet postignutih ocena.

Sve u svemu, radili smo marljivo na svim aspekfima Festivala, koji se ove godine polako vraca u
offline mode. Jo§ jednom, neizmerno hvala svim pojedincima i partnerima koji su podrzali Effie i
omogucili da i ove godine ukrstimo kreativnost i rezultate i odmerimo gde se kao trziste nalazimo
po fom pitanju.

Jelena Cadenovic
Brand, Insights and Experience Management Director, Al Srbija
Predsednica Organizacionog odbora Effie Awards Serbia
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Sta je Effie?

Effie Awards je priznanje koje se dodeljuie na lokalnom, regionalnom i globalnom nivou
agencijoma i oglasivacima koji stoje iza uspesnin marketindkih kampanja koje su ostvarile li
premasile postavijene cilieve i tako redile izazove pred kojima su se nasli njihovi brendovi i
kompanije. PodstiCe povezivanje partnera, razmenu znanja i iskustva, i konfinuirano promovise
rziSne komunikacije kao uspesno sredstvo za razvoj biznisa.

U cemu je Effie poseban?

Dok druga takmicenja u advertising industriji nagraduju vestinu izvodenja ili originalnost ideje,
Effie uzima u obzir ceo proces - stratesko planiranje, istrazivanje trzista, kreativnu razradu ideje i
upoftrebu medija, procenjujuci kako su sve ove marketinske discipline funkcionisale zajedno. Effie
odaje priznanje najznacajnijem dostignucu nase profesije - idejoma koje su uspesno obavile svoj
zadatak, i uzima u obzir svaki oblik frzisnin komunikacija koji je doprineo uspehu nekog brenda.
Svaka ideja realizovana kroz jedan ili kombinaciju razli¢itih medija ima pravo da konkurise za Effie,
ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati koji pokazuju da su marketinski cilievi ostvareni ili premaseni.



Effie u svetu

Effie je prvi put organizovala Americka marketing asocijacija sa sedistem u Njujorku (AMA) 1968.
godine, a pocetkom osamdesetih u Evropi uvodi je Nemacko udruzenje marketinskin agencija
(GWA). Kasnije je ovo takmicenje pocelo da se organizuje u Belgiji, Holandliji, Francuskoj, Austriji...
Pored evropskih zemalja, Effie ¢ete naci i u Cileu, Meksiku, Japanu, Singapuru... Danas se Effie
dodeljuje na 5 kontinenata i u preko 55 zemalja, a od 2017. medu njima je i Srbija. Za skoro pola
veka postojanja, Effie je globalni simbol uspednosti. Global Effie dodeljuje se kompanijama koje
su bile uspesne u najmanje 6 zemalja sveta, a za Euro Effie mogu da se kandiduju kampanje koje
su se realizovale u bar dve zemlje Starog kontinenta.

Effie Worldwide

Effie Worldwide je neprofitna organizacija posvecena promovisanju i unapredenju prakse
efektivnosti marketindkih komunikacija. Effie Worldwide, organizator dodele Effie nagrada,
ukazuje na marketindke ideje koje su delotvorne i ohrabruje dijalog onih koji ih sprovode, a deluje i
kao izvor edukacije za industriju. Effie mreza saraduje sa nekim od najboljih istrazivackin i medijskih
organizacija Sirom sveta kako bi obezbedila relevantan uvid u efektivne marketinske strategije.
Effie nagrade su globalno poznate medu oglasivacima i agencijama kao nagrade koje isticu
efektivnost komunikacija, odnosno one koje prepoznaju sve oblike komuniciranja koji doprinose
uspehu brendova.
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Effie Awards Srbija

Dolazak ove nagrade u Srbiju nije samo prilika za jos jedno rangiranje domacih kampanja
koje su ostvarile dobre rezultate, ve¢ ogroman doprinos unapredenju sfruke, to je jedan od
najvaznijin cilieva IAA Serbia, kao nacionalnog ogranka medunarodne asocijacije (www.iaa.
rs). Organizovanjem festivala sa medunarodnom licencom, struka u Srbiji staje rame uz rame sa
kolegama iz Evrope, alii Eitavog sveta. Effie je vise od trofeja. To je inicijativa koja podrzava trzisne
komunikacije kao delotvorno marketinsko sredstvo. Effie Awards na najoolji nacin promovise
saradnju oglasivaca i agencija u cilju stvaranja i razvijanja uspesnih brendova. Isticanjem merljivin
rezultata kao najvaznijeg kriterijuma, Effie predstavija jasan dokaz da se trziSne komunikacije
isplate.

Effie Effectiveness Index

Status finaliste, prema pravilima Effie takmicenja, ve¢ sam po sebi predstavlja veliki uspeh, jer
se kao finalisti za 2022. godinu agencije i kompanije rangiraju prema broju poena u okviru Effie
Effectiveness Index-a (godisnjeg svetskog rangiranja efektivnin marketindkin komunikacija). Effie
Index predstavija rang-listu najefektivnijih agencija, oglasivaca i brendova na globalnom nivou.
Kao finalista za 2022. godinu, imena pofpisanih autora koja su u prijavama navedena, bice
upoftrebliena za sumiranje rezultata Effie Effectiveness Index-a. Rangiranje ukljucuje: oglasivace,
brendove, agencije, nezavisne agencije, mreze i holding kompanije.
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C i
Jelena Cadenovié,

Brand, Insights and Experience Management Director, Al Srbija;
predsednica Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

Effie je globalno priznanje koje slavi Cinjenicu da su komunikacije jedna od kljucnih poluga
biznisa i pruza jedinstvenu priliku da se rad proceni i nagradi prema svetskim merilima. Ulaganje
u komunikaciju je ulaganje u biznis rezultate. Effie slavi bas one koji uspevaju da opravdaju ta
ulaganja i da isporuce i izuzetnu komunikaciju na jednoj i rezultate na drugoj strani.

C -

Ljubisa Egelja,

Direktor odeljenja za marketing, OTP banka;

¢lan Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

Effie je vazan za nase trZiste jer, osim Sto prepoznaje najuspesnije, aktivno radii na edukacii.
Smatram da Effie freba da se pozicionira kao najkredibilniie priznanje za struku u regionu.

C -
Zorana Anti¢,

Direktorka marketinga, Bambi;
¢lan Organizacionog odbora Effie Awards Serbia

Duboko verujem da je Effie doprineo edukaciji da kreativnost treba da bude stavijena u
kontekst Sireg biznisa. Nisam u mogucnosti da uporedim rad sa drugim institucijiama, ali sa
punim pravom mogu da kazem da posvecenost, profesionalizam, jasna promocija Effie Awards
standarda, ukratko opisuju nacin na koji IAA pristupa organizaciji Effie festivala.

C -

Katarina Pribi¢evié,

Strategy & Growth Director, McCann Beograd;
¢lan Organizacionog odbora Effie Awards Srbia

U petoj godini Effieja u Srbiji, Cini se da nam je jos uvek potrebno masovno edukovanje
svih u industriji i stratesko pomeranje od proste postavke KPljeva ka gradenju istinske kulture
efektivnosti. To mora biti misija IAA, Effie Srbija i svih nas koji Cinimo industriju oglasavanja.
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Natasa Filipovié,

CEQ, Ovation BBDO, ¢lan Organizacionog odbora Effie
Awards Srbia

Sigurna sam da jako nacionalno Effie Awards takmicenje jeste motor za brZi razvoj nasih
industrija, ali i nase privrede u celosti, kao i za bolje regionalno pozicioniranje svih trZisnih aktera
u Srbiji. Zelimo da ohrabrimo i ukliucimo uspesne i zapazene trZisne igrace i daim porucimo da
Je Effie Awards mesto i za njih.

Q i

Natasa Pavlovié,
Direktorka marketinga, Mercator-S; Elan Organizacionog
odbora Effie Awards Srbia

Effie Awards je prvi, a moZda i jedini, festival u svetu na kojem je efikasnost kampanje na prvom
mestu za dodelu nagrada. Naravno, Ziri posebnu paznju obra¢a na kreativnost, inovativnost,
headline i nacin komunikacije, ali visoka efikasnost je ‘must have” ukoliko Zelite da budete Effie
u marketingu.

O —i
Tanja Petrovié,

Direktorka za strateske inovacije za Evropu, The Coca Cola
Company; ¢lan Organizacionog odbora Effie Awards Srbia

VazZnost jednog ovakvog konkursa je mnogostruka. Osim toga $to on podrazumeva holisticki
pristup marketinskim aktivnostima (glavni kriterijum se odnosi na efikasnost marketinskih
projekata), bitan je zbog tfoga sto je to jedino marketinsko takmicenje u zemiji koje nam
omogucava da na osnovu jednakih kriterjuma, ‘izademo na crtu’ svetskim marketing
kampanjama. Neke kolege su mi rekle: ‘Prijava je bila zahtevna i nema veze §to nismo osvaojili
nagradu, kroz samu prijavu smo mnogo naucili’.



Natasa burdevié,
Predsednica Effie Zirija

Osvajanje Effie nagrade postalo je znak prestiza. Odrzava se solidan nivo prijavijenih radova, a
same prijave su sve kvalitetnije. To znaci da se o efektivnosti vise razgovara, da agencije i klijenti
viSe saraduju u celom procesu rada (ne samo prijavijivanja za nagradu), da se unapreduje
dijalog (od brifa, pa sve do analize postignutih rezultata).

Kosané&e Dimitrijevié,
Potpredsednik Effie Zirija

Svedocismo kako iz godine u godinu, otkako je ustanovljen sistem Effie nagradivanja, i agencije
i kliienti svoje kampanje sve vise gledaju kroz prizmu Zelje da ostvare ne samo efektnu kampanju
koja ce se pamtiti i prepricavati zbog svoje kreativnosti, vec i ostvariti i dostici kvantitativho
trzisno meritorne planove, a sve u kontekstu odgovora na ciljeve koje su sami sebi zacrtali.
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ODBOR

Organizacioni odbor rukovodi celokupnim Effie programom i nadgleda sve njegove segmente
- odlucivanje o takmicarskim kategorijoma, izbor Clanova zirja, prijavijivanje radova, budzet
Effie festivala, edukacija, organizacija svecane ceremonije i druge delatnosti. Izbor clanova
Effie organizacionog odbora vidi se prema globalnim Effie standardima i kriterijumima. Clanovi
su vodedi stru¢njaci iz redova oglasivaca, agencija, medija i predstavnici su razlicitih oblasti,
kako bise obezbedila raznovrsnost znanja i iskustva (kreativa, strategija, planiranje, mediji, digital,
istrazivanje i slicno). Mandat lanova fraje Cetiri godine.

Effectiveness
is the key
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Sastav Effie zirija

U Effie zZiriju za dodelu priznanja u Srbiji nalaze se neki od najistaknutijih marketindkih stru¢njaka iz
zemlje, pazliivo odabranih za obavljanje ovog vaznog i nimalo jednostavnog zadatka, zbog cega
svi Clanovi Zirija prolaze posebnu edukaciju koju organizuje Effie Srbija. Tokom formiranja zirja vodi
se racuna o principu ravnopravnosti, kako bi sastav predstavijao realan presek industrije. U njemu
se nalaze struc¢njaci razlicitih profila i iskustva: predstavnici advertising agencija, oglasivaca,
medijskih agencija i istrazivackih kompanija. Takode, u Ziriju su zastuplieni predstavnici velikin, ali i
malih kompanija, ¢lanica globalnih mreza, ali i nezavisnih agencija.

. L] L] - - e -
Proces ziriranja i Effie ziri
Effie odaje priznanje najznacajnijim dostignuc¢ima nase profesije - idejoma koje su uspesSno
obavile svoj zadatak. Svaka ideja realizovana kroz jedan ili kombinaciju razli¢itih medija ima

pravo da konkurise za Effie, ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati koji pokazuju da su marketinski
cilievi ostvareni ili premaseni.

Nacin ocenjivanja
Najvaznija je efikasnost. Svi prijavijeni radovi za Effie Awards Serbia prolaze kroz dva kruga
selekcije. Kako bi prijavljeni rad u prvom krugu dobio visoku ocenu potrebno je da ima jasne i
merljive poslovne i komunikacione cilieve, dobro obrazloZzen poslovni kontekst, kao i da pruzi
uverljive rezultate (dokaze da je marketingka aktivnost ostvarila ili premasila te ciljeve). Clanovi
Effie Zirja procenjuju pre svega efikasnost i rezultate, zatim ideju, strateski i kreativni materijal, i
boduju svaki rad tako §to daju Cetiri zasebne ocene prema sledeéim kriterijumima:

*Strateski izazov i postavijeni cilievi (23,3%)

*|deja (23,3%)

*Redlizacija ideje (23,3%)

*Rezultati (30%)
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Natasa Burdevié,
Predsednica Effie zZirija

Andrej Kugoni¢
Marketing Director.
Nordeus

Ana Aleksi¢
Chief Transformation Officer,
Adria Media Group

Andrijana Vasié Nik&evié
Senior Brand & Communication
Strategist

Ana Besedi¢
Adriatic Region Operations Manager.
Gemius Serbia

Danijela Vujosevié¢

Marketing Director Serbia & Montenegro,

Molson Coors / Apatinska Brewery

Danka Trbojevié
Managing Director,
Drive, I&F grupa

Dusan Simié¢
Strategic Planning Director,
Communis

Porde Jankovi¢
Managing Partner & Creative Director,
Friday Finally

Kosanée Dimitrijevié,
Potpredsednik Effie Zzirija

Irena Bozanovié¢
Account Director,
Executive Group

Ivo Radakovié

Head of Customer Experience and
Product Development Directorate, OTP
banka Srbija

Jelena Zekovié¢
Brand and Campaigns Team Manager,
A1l Serbia

Jasmina Nikolié
Client Service Director, New Moment New
Ideas Company

Jovan Bugarcié
Marketing Director,
Imlek

Ljubica Vuk&evié
Head of Data Analytics & Insight,
Direct Media United Solutions

Milica Vuli¢evié Basorovi¢

Innovation Strategy Director Adults,
Europe / Global Schweppes Innovation
Charter Lead (double-hatting), The Coca
Cola Company



Milos Aleksi¢
Marketing Strategist,
KupujemProdajem

Milena Kvapil
Creative Director,
Ivan Aran Studio

Milan Okanovié
Assistant Professor,
Faculty of Organizational Sciences

Milan Perié
Marketing and Communications Director,
Carlsberg Srbija

Maja Grbovi¢
Head of media,
Mercator-S

Marija lli¢
Account Director,
OMD Media

Natasa Saréevié
Marketing & Innovation Director,
Aflantic Stark

Predrag Kuréubié¢
Managing Director,
Ipsos Strategic Marketing

Predrag Cirovié
Managing Director,
GfK Belgrade

Sanja Busi¢
Marketing Lead Snacks South Central Europe
and Ballfics, PepsiCo

Tijana Popovié
CEO,
GroupM

Tanja Vasojevié
Communications Director,
Delta Holding

Tamara Stancev
Brand Communications & TV Channel
Director, Shoppster Serbia & Slovenia

Vladimir Arandelovié¢
Digital Director,
Direct Media United Solutions

Zeljka Puhalo

Menadzer za marketinske komunikacije,
Hemofarm
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Druga runda ziriranja

Aleksandra Savié
Senior Brand Manager,
Bambi

Aleksandar Milojevié
Senior Strategic Planner,
McCann Beograd

Anja Jekié
Brand Manager,
PepsiCo

Dijana Mujanié
Group Marketing Manager,
Nectar Group

Dejan Velimirovié
Managing Director,
Deep Dive

Goran Jankuloski

Managing Partner / Project Direction /
Creatfive Campaigns,

Ziska

o

é

Jelena Mir¢ié Ljusié
Group Account & Strategy Director,
Kreativa Unlimited

Ljubica Marinovié
Group Account Director,
Luna TBWA

Milo$ Dukié
Head of Marketing Communications,
Telekom Srbija

Masa Draskovié
Brand Guardian,
Yettel

Marijana Agié Molnar
Managing Director,
Data Do

Milena Maksié
Digital Director,
Ovation BBDO
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Olga Stevanovié¢
Regional Senior Product Manager,
Galenika

Sasa Ciri¢
Marketing and R&D Manager ,
Neoplanta

Sasa Mester
Marketing Director for SEE & Head of Client
Marketing for CIS&SEE, Visa

Sonja Jelusié
General Manager,
Media House

Tomislav Lon&ari¢
Media Director,
Publicis Media

Zoran Golub

Marketing Director,
Atlantic Grand

27



effieAWARDS

SERBIA

CORING
COMMITTEE

Scoring Committee je telo zaduzeno za odredivanje skale poena za odlazak radova u finale,
odnosno dodeljivanje odredenih nagrada (zlato, srebro, bronza) u okviru Effie takmicenja. U
ovom procesu SC se rukovodi iskljuCivo ocenama koje ziri dodeljuje radovima. Da bi odluka
SC postala punovazna potrebno je da bude potvrdena od strane Effie Worldwide kancelarije.
Clanovi ovog tela imenuju se na svake &etiri godine i &ine ga: predsednik Zirija, potpredsednik
zirija, direktor Festivala i jo§ dva ¢lana imenovana od strane Organizacionog odbora.

Effectiveness
is the key
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O —i
Natasa Purdevié,
Predsednica Effie Zirija

O —i
Kosanc¢e Dimitrijevi¢,
Potpredsednik Effie Zirja

Q —i
Jelena Ivanovié,

Executive Director,
IAA serbian Chapter

Q i

Srdan Bogosavljevi¢,
Consultant, Ipsos Strategic
Marketing

Q i
Goran Tintor,
Chief Business

Development Officer /
Co-founder, Data Do
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Nakon predstavljanja radova i diskusije, ¢lanovi Effie Zirija individualno i anonimno unose svoje
ocene (10-100 bodova), koristec¢i onlajn portal. Finalna ocena za svaki rad predstavlja prosek
ocena svih ¢lanova Zirija koji su ucestvovali u ocenjivanju. Zbog konflikta interesa pojedini Clanovi
Effie Zirija se iskljuCuju iz ocenjivanja odredenih kategorija.

Nakon prvog kruga odreduju se findlisti sa najvecim brojem bodova i otvara se drugi/ finalni krug
ziriranja. U finalnom krugu Zziriranja ocenjuju se i takmice finalisti u svakoj kategoriji, prema vec
pomenutim kriterijumima. Nakon diskusije ¢lanova Zzirija, zakljucuju se ocene.

Po zavrSetku ocenjivanja, u saradnji sa Effie Worldwide-om kreira se rang-lista svin ocena finalista,
kako bi se odredili pragovi bodova za zlato, srebro i bronzu, za svaku kategoriju. Moguce je da se
u nekoj kategoriji dodeli jedna, dve, tri, Cetiri ili nijedna nagrada. Imena pobednika nisu poznata
ni Clanovima Effie Zirija sve do proglasenja pobednika na gala ceremoniji, kada se svecano
dodeljuju nagrade.
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Internet & Telecom
Sre¢na mi
NovAl

Klijent: A1 Srbija

Brend: Sreéna mi NovA1l

Glavna agencija: Leo Burnett (Beograd)

Agencije partneri: Bas Celik, OMD Srbija, Fullhouse Ogilvy

Novogodisnji praznici su fradicionalno period darivanja,
pruzanja ljubavi, ali ujedno i period ispunjavanja zelja i
kupovine poklona, naj¢es¢e za druge. Uz sve to, prethodna
(2021.) godina bila je izuzetno tedka i svi su zasluZili da daju sebi
malo oduska. Svojom prvom novogodisnjom kampanjom zeleli
smo da podsetimo korisnike da treba i sebi da ugode, da kazu
LSreéna mi NovA1™" i odaju sebi priznanje za sve §to su uradil,
pa na kraju i da se Caste.

Internet & Telecom

A1l Launch
campaign

Klijent: A1 Srbija

Brend: A1 Launch campaign

Glavna agencija: Leo Burnett (Beograd)

Agencije partneri: Bas Celik, OMD, Fullhouse Ogilvy,
Executive Group

Nakon 14 godina postojanja snaznog Vipa, brenda koji je bio
prepoznat kao market changer i koji ima bazu najzadovoljnijin
korisnika, frziste je tfrebalo upoznati sa novim Al brendom.
Mladalacki duh Vipa trebalo je zameniti novim zrelijim brend
imidZom koji donosi ozbiljinost i snagu internacionalne Al
grupe. Toplom i originalnom pricom, koja je bila isprac¢ena
poznatom pesmom ,Ala je lep ovaj svet”, svim korisnicima
pozeleli smo dobrodoslicu u A1 svet, svet u kojem svako od nas
ima mo¢ da uradi neverovatne stvari uz pomo¢ tehnologije.
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New Product or Service Introduction &
New Product or Service Line Extension

Atlantic Grand e g
Single Orlgln | e ¢ PACKAGING
‘ ¢

H

¢

 SCANTHE

Klijent: ATLANTIC GRAND

Brend: Grand Single Origin

Glavna agencija: Pom Pom Communications

Agencije partneri: Executive Group, NN Media, Promedia
Group, Media House

Grand Single Origin kafa donela je potpuno novo iskustvo u zasnovanoj na Blockchain tehnologiji, potrosaci su skeniranjem
okviru tradicionalne kategorije, posebno relevantno mladoj QR koda na pakovanju mogli da istraze put svoje kafe od
urbanoj cilinoj grupi, kroz inovacije videne po prvi puf na dalekih plantaza do 3oljica, upoznaju farmere i doniraju novac
nasem trzistu. u lokalne projekte odrzivog uzgoja kafe.

Grand je prvi u regionu koristio Blockchain fehnologiju u Grand Single Origin je prva furska kafa u Srbiji upakovana u
marketinske svrhe. Zahvaljujuéi Farmer Connect platformi, EKO ambalazu.

Media Innovation

Samo probaqj -
| oseti Joy el

Klijent: The Coca-Cola Company Srbija

Brend: NEXT JOY

Glavna agencija: McCann Beograd

Agencije partneri: UM Beograd, Represent Communications,
Tuna Fish Studio, Ziska

neXt Joy je jo§ jednom kreirao inovativni format namenjen &
tinejdzerima: ovog puta smo im se obratili kroz prvu Instagram POGLEDA SERIIU SAMD l'ﬂlllw.
TV seriju na nasim prostorimal Ova stroga i zahtevna publika ju 1A NEKTIO_RS IGTV
je primetila i povezala se sa nasim serijalom i glavnim junacima.
Kreirali smo interesovanije, ali i povecali prodaju!
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Positive Change, Diversity, Equity & Inclusion

Jednakost dolazi
iz kuce

Klijent: Koncern Bambi

Brend: Plazma

Glavna agencija: Communis

Agencije partneri: United Moment, Universal Media

Povodom Dana jednakosti Zena (26.08.) Plazma je skrenula
paznju javnosti na neravnomernu raspodelu kuénih poslova u
nasem drustvu, izmmenom ikonic¢kog elementa brenda.

Positive Change, Environmental

Vila Divljina

Klijent: WWF Adria

Brend: WWF

Glavna agencija: Communis
Agencije partneri: Media $

U Specijalnom rezervatu prirode Uvac godinama se ilegalno
podizu vikendice. Dok drzava i sudstvo ne ¢ine nista po ovom
pitanju, posledice po okolinu su nepopravijive. Da bismo
skrenuli paznju na ovaj problem kreirali smo nepostojecu
luksuznu vikendicu, ., Vila Divijina“, i oglasili je putem digitalnih
kanala. Svako koga je ovaj oglas zaintrigirao, zapravo je
otkrivao sve o ilegalnoj gradnji.

34

Jednakost dolazi iz kuce.
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Positive Change, Social Good

Klijent: Hemofarm fondacija

Brend: NESALOMIVI

Glavna agencija: New Moment New Ideas Company
Agencije partneri: Alma Quattro

Srbija je u stanju crvenog mentalnog alarma. Tokom COVID-19
pandemije broj depresivnih poremecaja porastao je sa 4%
na 28,9%. Medutim, zdravstveni sistem je bio preopterecen
i fokusiran na borbu protiv korone. Uocili smo da se ljudi sa
depresijom najuspesnije bore kada kroz borbu ne prolaze
sami. Drugim re¢ima: kada smo zajedno, nista nas ne moze ! nesatomiv
slomiti. Dok se zdravstveni sistem lomio, mi smo stvorili pokret
protiv depresije - sistem podrske ,Nesalomivi”, koji je okupio
struénjake, pacijente, porodice, kompanije i medie kroz
interaktivnu platformu za komunikaciju koja omogucava
stru¢nu pomo¢ 24/7.

W Hemofarm
%e

Small Budgets - Non-Profit, Products & Services
(Budget Eligibility - Up to 2,5 Million Dinars)

NAJSKUPLJA
STOLICA NA
SVETU —~—

Kljent: WWF Adria

Brend: WWF

Glavna agencija: Communis
Agencije partneri: Media S

Da bismo skrenuli paznju na problem nestanka plavnih Suma
u priobalju Tise, koje se neograniCeno seku, kreirali smo
najskuplju stolicu na svetu. U stilu senzacionalistickih prica
kojima mediji obiluju, alarmirali smo javnost o postojanju stolice
Cija proizvodnja nas sve kosta skupo - nase zivotne sredine.
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Effectiveness
is the key
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Internet & Telecom
Sre¢na mi
NovAl

Klijent: A1 Srbija

Brend: Sreéna mi NovA1l

Glavna agencija: Leo Burnett (Beograd)

Agencije partneri: Bas Celik, OMD Srbija, Fullhouse Ogilvy

Novogodisnji praznici su fradicionalno period darivanja,
pruzanja ljubavi, ali ujedno i period ispunjavanja zelja i
kupovine poklona, naj¢es¢e za druge. Uz sve to, prethodna
(2021.) godina bila je izuzetno tedka i svi su zasluZili da daju sebi
malo oduska. Svojom prvom novogodisnjom kampanjom zeleli

.

Samo u decembru h '

Popust do

30,000 ~d1n
na sve .

tele onﬂ
uz ﬂ:EO tarife

&" &

smo da podsetimo korisnike da treba i sebi da ugode, da kazu Si%ii":sg' g

LSre¢na mi NovAl" i odaju seb
pa na kraju i da se Caste.

PODACI O POJEDINCIMA:

i priznanje za sve §to su uradil, =

Leo Burnett (Beograd):

Anja Radulovié¢
Creative Director

Tia Dokmanovié¢
Account Director

Andrijana Vasié Nikéevié
Strategy Planner

Milo$ Milanovié¢
Art Director

Nevena Balsi¢
Associate Creative Director

Marija Varinac
Account Manager
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Al Srbija:

Porde Vuksanovié
Senior Transformation Director

Jelena Cadenovié
Brand, Insights and Experience
Management Director

Jelena Zekovié¢
Brand and Campaigns Team
Manager

Olga Kapor
Senior Marketfing
Communications Expert



Positive Change, Social Good

NESALOMIVI

Klijent: Hemofarm fondacija

Brend: NESALOMIVI

Glavna agencija: New Moment New Ideas Company
Agencije partneri: Alma Quattro

Srbija je u stanju crvenog mentalnog alarma. Tokom COVID-19
pandemije broj depresivnih poremecaja porastao je sa 4%
na 28,9%. Medutim, zdravstveni sistem je bio preopterecen
i fokusiran na borbu protiv korone. Uocili smo da se ljudi sa
depresijom najuspesnije bore kada kroz borbu ne prolaze
sami. Drugim re¢ima: kada smo zajedno, nista nas ne moze
slomiti. Dok se zdravstveni sistem lomio, mi smo stvorili pokret
protiv depresije - sistem podrske ,Nesalomivi”, koji je okupio
struénjake, pacijente, porodice, kompanije i medie kroz
interaktivnu platformu za komunikaciju koja omogucava
stru¢nu pomo¢ 24/7.

We Hemofarm
%e

PODACI O POJEDINCIMA:

New Moment New Ideas Slobodan Vujanovié
Company: Copywriter

Veljko Golubovié Goran Rudinac

Executive Creative Director Head of digital production

Igor Milovanovié
Creative Director

Jasmina Nikolié Hemofarm fondacija:
Client Service director Suzana Pordevié¢
Director

Ivan Apostolski

Art Director Milena Rajkovié
Project manager

Bojana Raji¢ié

Art Director

Puro Radosavovié
Copywriter
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BRONZA



Internet & Telecom

A1l Launch
campaign

Klijent: A1 Srbija

Brend: Al Launch campaign

Glavna agencija: Leo Burnett (Beograd)

Agencije partneri: Bas Celik, OMD, Fullhouse Ogilvy,
Executive Group

Nakon 14 godina postojanja snaznog Vipa, brenda koji je bio
prepoznat kao market changer i koji ima bazu najzadovoljnijin
korisnika, trziste je trebalo upoznati sa novim Al brendom.
Mladala¢ki duh Vipa trebalo je zameniti novim zreliim brend
imidZzom koji donosi ozbiljnost i snagu internacionalne Al

Od tebe pocinje.
grupe. Toplom i originalnom pri¢om, koja je bila ispracena Dobro desliliAl
poznatom pesmom ,Ala je lep ovaj svet”, svim korisnicima
pozeleli smo dobrododlicu u A1 svet, svet u kojem svako od nas
ima mo¢ da uradi neverovatne stvari uz pomo¢ tehnologije.

PODACI O POJEDINCIMA:

Leo Burnett (Beograd):

Anja Radulovié¢
Creative Director

Tia Dokmanovié
Account Director

Andrijana Vasié Nik&evié
Strategy Planner

Milo$ Milanovié
Art Director

Marija Varinac
Account Manager

Al Srbija:

Porde Vuksanovié¢
Senior Transformation Director

Jelena Cadenovié
Brand, Insights and Experience
Management Director

Jelena Zekovié
Brand and Campaigns Team
Manager

Biljana Jovi¢ Popovié
Marketing Communications
Lead Expert

Olga Kapor
Senior Marketing
Communications Expert



Media Innovation

Samo probaj - SI\MU PRUBM‘

I oseti Joy (o5t 10

Klijent: The Coca-Cola Company Srbija

Brend: NEXT JOY

Glavna agencija: McCann Beograd

Agencije partneri: UM Beograd, Represent Communications,
Tuna Fish Studio, Ziska

neXt Joy je jo§ jednom kreirao inovativni format namenjen
tinejdzerima: ovog puta smo im se obratili kroz prvu Instagram
TV seriju na nasim prostorima! Ova stroga i zahtevna publika ju
je primetila i povezala se sa nasim serijalom i glavnim junacima.
Kreirali smo interesovanje, ali i povecali prodajul

PODACI O POJEDINCIMA:

McCann Beograd: The Coca-Cola Company Srbija:
Jana Savié Rastovac Gjorgiji Hristov
Executive Creative Director  Business Operations Manager
Hungary
Vladimir Simié¢
Creative Director Marina Trajkovié
Frontline Activation Senior Brand
Aleksandar Milojevi¢ Manager Nutrition & Hydration
Senior Strategic Planner
Julija Zigié
Kristina Jovanovié¢ Frontline Activation Marketfing
Senior Art Director Manager
Dragana Bozi¢ Aleksandra Grkovié
Senior Copywriter Marketing Project Coordinator

Andrea Miti¢
Account Manager

42



Positive Change, Diversity, Equity & Inclusion

Jednakost dolazi
iz kuée

Klijent: Koncern Bambi

Brend: Plazma

Glavna agencija: Communis

Agencije partneri: United Moment, Universal Media

Povodom Dana jednakosti zena (26.08.) Plazma je skrenula
paznju javnosti na neravnomernu raspodelu kuénih poslova u
nasem drustvu, izmenom ikoni¢kog elementa brenda.

Jednakost dolazi iz kuce.

PODACI O POJEDINCIMA:

Communis: Koncern Bambi:

Goran Ruskuc Milica Setka

Creative Director Marketing director

Lea Stankovié Aleksandra Savi¢

Executive Director Senior Brand Manager

Marko Blagojevié Strahinja Ini¢

Art Director Brand Manager
Mihaijlo Cirié

Specijalista za digitalni marketing
i drustvene mreze
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