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Pred nama je treCe izdanje Effie Awards Srbija, nagrade koja je postavila visoke
kriterjume i nove standarde u vrednovanju trzisnin komunikacija. Potvrdu kolika
je vaznost njenog uvodenja na ovdasnje frziste najbolje oslikava 41 prijavljen rad
u 18 kategorija. Podrska celokupne industrije, a pre svega IAA, obezbedila je da
ove godine odemo korak dalje u organizaciji ovog obimnog i komplikovanog
projekta. Gala Ceremonija dodele Effie Awards Srbija se ove godine odrzava
na novoj lokaciji. Odluka do odemo iz Radisson Collection Hotela nije bila laka,
ali je veliko interesovanja svih u€esnika, a pre svega finalista, partnera i prijatelja
postavilo jasan zahtev za prostorom koji moze da primi veci auditorijum. Hvala
Radisson Blue Hotelu i dobro dodli u Atelje 212.

Effie Awards posebnu zahvalnost duguje &lanovima Zirja, koji su pregledanju i
ocenjivanju radova pristupili veoma profesionalno i posveceno. Njih 52, §to pred-
stavlja izuzetno reprezentativan sastav, je u dva kruga Ziriranja, tokom visesatnih
sesija, svoje znanje i iskustvo stavilo u sluZbu Effie Awards. Zelim da se iskreno
zahvalim svim ucesnicima, takmicarima, partnerima, Organizacionom odboru,
Ziriju i svim vrhunskim profesionalcima koji su u&inili da ova godina bude bolja i
uspesnija od prosle.

Milo§ Simi¢
Predsednik Organizacionog odbora Effie Awards Serbia
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$ta je Effie?

Effie Awards je priznanje koje se dodeljuje na lokalnom, regionalnom i globalnom nivou
agencijoma i oglasivacima koji stoje iza uspesnih marketindkih kampanja koje su ostvarile
il premasile postavijene cilieve i tako resile izazove pred kojima su se nasli njihovi brendovi
i kompanije. PodstiCe povezivanje partnera, razmenu znanja i iskustva, i kontinuirano pro-
movise trziste komunikacije kao uspedno sredstvo za razvoj biznisa.

U éemu je Effie poseban?

Dok druga takmicenja u advertising industriji nagraduju vestinu izvodenja ili originalnost
ideje, Effie uzima u obzir ceo proces - stratesko planiranje, istrazivanje trzista, kreatfivnu
razradu ideje i upotrebu medija - procenjujuci kako su sve ove marketinske discipline funk-
cionisale zajedno. Effie odaje priznanje najznacajnijem dostignucu nase profesije - idejama
koje su uspesno obavile svoj zadatak - i uzima u obzir svaki oblik trzisnih komunikacija koji je
doprineo uspehu nekog brenda. Svaka ideja realizovana kroz jedan ili kombinaciju razlicitih
medija ima pravo da konkuriSe za Effie, ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati koji pokazuju da
su marketindki cilievi ostvareni ili premaseni.

Effie u svetu

Effie je prvi put organizovala Americka marketing asocijacija sa sedistem u Njujorku (AMA)
1968. godine, a pocetkom osamdesetih u Evropi uvodi je Nemacko udruzenje marketinskih
agencija (GWA). Kasnije je ovo takmicenje pocelo da se organizuje u Belgiji, Holandiji,
Francuskoj, Austriji... Pored evropskih zemalja, Effie ¢ete nadii u Cileu, Meksiku, Japanu, Sin-
gapuru... Danas se Effie dodeljuje na 5 kontinenata i preko 40 zemalja, a od 2017. medu nji-
ma je i Srbija. Za skoro pola veka postojanja, Effie je globalni simbol uspesnosti. Global Effie
dodeljuje se kompanijama koje su bile uspesne u najmanje 6 zemalja sveta, a za Euro Effie
mogu da se kandiduju kampanje koje su se realizovale u bar dve zemlje Starog kontinenta.

Effie Worldwide

Effie Worldwide je neprofitna organizacija posvecena promovisanju i unapredenju prakse
efektivnosti marketindkin komunikacija. Effie Worldwide, organizator dodele Effie nagrada,
ukazuje na marketindke ideje koje su delotvorne i ohrabruje dijalog onih koji ih sprovode,
a deluje i kao izvor edukacije za industriju. Effie mreza saraduje sa nekim od najboljin
istrazivackih i medijskih organizacija sirom sveta kako bi obezbedila relevantan uvid u



efektivne marketinske strategije. Effie nagrade su globalno poznate medu oglasivacima i
agencijoma kao nagrade koje istiCu efektivnost komunikacija, odnosno one koje prepoz-
naju sve oblike komuniciranja koji doprinose uspehu brendova.

Effie Awards Srbija

Dolazak ove nagrade u Srbiju nije samo prilika za jos jedno rangiranje domacih kampanja
koje su ostvarile dobre rezultate, ve¢ ogroman doprinos unapredenju struke, §to je jedan
od najvaznijin cilieva IAA, kao nacionalnog ogranka medunarodne asocijacije (www.iaa.
rs). Organizovanjem festivala sa medunarodnom licencom, struka u Srbiji staje rame uz
rame sa kolegama iz Evrope,

ali i Citavog sveta. Effie je vise od trofeja. To je inicijativa koja podrzava trziSne komunikacije
kao delotvorno marketinsko sredstvo. Effie Awards na najbolji nacin promovise saradnju
oglasivaca i agencija u cilju stvaranja i razvijanja uspesnih brendova. Isticanjem merljivih re-
zultata kao najvaznijeg kriterijuma, Effie predstavlja jasan dokaz da se trzisne komunikacije
isplate.

Effie Effectiveness Index

Status finaliste, prema pravilima Effie takmicenja, ve€ sam po sebi predstavija veliki uspeh,
jer se kao finalista za 2019. godinu agencije i kompanije prema broju poena rangiraju u
okviru Effie Effectiveness Index-a - godiSnjeg svetskog rangiranja efektivnin marketindkin
komunikacija. Effie Index predstavlja rang-listu najefektivnijih agencija, ogladivaca i bren-
dova na globalnom nivou. Kao finalista za 2019. godinu, imena potpisanih autora koja su u
prijavama navedena, bice upotrebliena za sumiranje rezultata Effie Effectiveness Index-a.
Rangiranje ukljuCuje: oglasivace, brendove, agencije, nezavisne agencije, mreze i holding
kompanije.






organizacioni

odbor

Organizacioni odbor rukovodi celokupnim Effie programom i nadgleda sve njegove
segmente - odlucivanje o takmicarskim kategorijama, izbor lanova Zirija, prijavijivanje
radova, budzet Effie festivala, edukacija, organizacija sveCane ceremonije i druge delat-
nosti. Izbor Clanova Effie organizacionog odbora vrsi se prema globalnim Effie standardima
i kriterijumima. Clanovi su vodedi ljudi iz redova oglasivaca, agencija, medija i predstavnici
su razli¢itih oblasti, kako bi se obezbedila raznovrsnost znanja i iskustva (kreativa, strategija,

planiranje, mediji, digital, istrazivanje i slicno). Mandat clanova traje dve godine.



Lazarevi¢ Sandra
Head of PR and Marketing / Banca Intesa

Mili¢evi¢ Vukoje Ana
Marketing and Communication

Director Vana Henriksen glhofcsc 3urf?’ch. | A
Carlsberg Serbia Communications Director 2 oppgr ; arketing Director
United Group oca-Cola

Nataga Jovanovie eodorovi¢ Snezana
Head of Identity and Communication Marketing Director / Strategic Buisness

Unicredit Banka Unit S ac

Milo§ Simi¢
Predsednik OO / IAA Serbia

Zarko Sakan
CEO / New Moment New
Ideas Company

Jovanovi¢ Danijela
Marketing Director / Huawei

Andelko Trpkovi¢
Jelena Jazié - CEO / Publicis One Serbia
Managing director / McCann Beograd

Jovan Stojanovi¢
CEO / Direct Media

Kosance Dimitrijevié
Special Senior Advisor
Alma Quattro







Sastav Effie Zirija

U Effie Zziriju za dodelu priznanja u Srbiji nalaze se neki od najistaknutijin marketindkin
stru¢njaka iz zemlje, pazljivo odabranih za obavljanje ovog vaznog i nimalo jednostavnog
zadatka, zbog Cega svi Clanovi Effie Zirija prolaze posebnu edukaciju koju organizuje Effie
Srbija. Tokom formiranja Effie Zirija vodi se raCuna o principu ravnopravnosti, kako bi sastav
predstavljao realan presek industrije. U njemu se nalaze ljudi razlicitih profila i iskustva:
predstavnici advertising agencija, oglasivaca, medijskin agencija | istrazivackih kompani-
ja. Takode, u Effie Ziriju su zastupljeni ljudi iz velikin, ali | malih kompanija, clanica globalnih
mreza, ali | nezavisnih agencija.

Proces Ziriranja i Effie Ziri

Effie odaje priznanje najznacajnijim dostignu¢ima nase profesije - idejama koje su uspesno
obavile svoj zadatak. Svaka ideja realizovana kroz jedan ili kombinaciju razlicitih medija ima
pravo da konkurise za Effie, ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati koji pokazuju da su market-
in3ki cilievi ostvareni ili premaseni.

Nacin ocenjivanja

Najvaznija je efikasnost. Svi prijavijeni radovi za Effie Awards Serbia prolaze kroz dva kruga
selekcije. Kako bi prijavijeni rad u prvom krugu dobio visoku ocenu potrebno je daima
jasne i merljive poslovne i komunikacione cilieve, dobro obrazlozen poslovni kontekst, kao
i da pruzi uverljive dokaze - rezultate da je marketinska aktivnost ostvarila ili premasila te
cilieve. Clanovi Effie Zirija procenjuju pre svega efikasnost i rezultate, zatim ideju, strateski

i kreativni material, i boduju svaki rad tako sto daju Cetiri zasebne ocene prema sledecim
kriterijumima:

*Strateski izazov i postavljeni ciljevi (23,3%)

*ldeja (23,3%)

*Realizacija ideje (23,3%)

*Rezultati (30%)
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Pribi¢evi¢ Katarina
Strategic Planning Director
% McCann Beograd

Protié¢ Matija
Marketing Director
_ _ Mercator §

Stankovié Lea
Executive Director
Communis

e Trickovié Rade
Managing Director
¥ Hitpool

& |

¥ Triko$S Dorde
Insight & Communication Strategist
 Ovation BBDO
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Nakon predstavljanja radova i diskusije, €lanovi Effie Zirija individualno i anonimno unose
svoje ocene (10-100 bodova), koristeéi onlajn portal. Finalna ocena za svaki rad pred-
stavlja prosek ocena svih ¢lanova Effie Zirija koji su u€estvovali u ocenjivanju. Zbog konflik-
ta interesa pojedini Elanovi Effie Zirija se isklju€uju iz ocenjivanja odredenih kategorija.
Nakon prvog kruga odreduju se finalisti sa najve¢im brojem bodova i otvara se drugi/
finalni krug Ziriranja. U finalnom krugu Ziriranja ocenjuju se i ,takmice*” finalisti u svakoj kat-
egoriji, prema ve¢ pomenutim kriterijumima. Nakon diskusije ¢lanovi Effie Zirija zaklju€uju
se ocene.

Po zavrSetku ocenjivanja, u saradnji sa Effie Worldwide-om kreira se rang-lista svih ocena
- finalista, kako bi se utvrdili pragovi bodova za zlato, srebro i bronzu, za svaku kategoriju.
Moguce je da se u nekoj kategoriji dodeli jedna, dve, tri, Cetiri ili nijedna nagrada. Imena
pobednika nisu poznata ni ¢lanovima Effie Zirija sve do proglasenja pobednika na Effie

gala ceremoniji, kada se sve¢ano dodeljuju nagrade.



BEVERAGES (ALCOHOL)
PICA (ALKOHOLNA PICA)

PSENICNO JE
ZAJECARSKO

Glavna agencija: Ovation BBDO
Klijent: Heineken Srbija
Brend: Zajecarsko psenicno

Kompanija partner: Emote

Da bi prihvatili ono §to je novo, potrosaci Eesto moraju da znaju
od koga fo §to je novo i drugacije dolazi. Ako dolazi od brenda
koji uziva veliko poverenje, pokazacée spremnost da novinu
prihvate. Vezujuéi kvalitete pseniénog piva, i pojedinosti njegove
konzumacije, za voljeni brend, obezbedili smo da 30% populacije
proba Zajecarsko Pseni¢no. Ostvarena prodaja Zaje¢arskog
P3eni¢nog od 12.000 bila je 31,6% visa nego citava dotadasnja
potkategorija pseni¢nog piva u Srbiji.

BEVERAGES (NON-ALCOHOL)
NON CARBONATED DRINKS
PICA (BEZALKOHOLNA PICA)
NEGAZIRANA PICA

NECTAR - VEC 20
GODINA NIJE
SVEJEDNO!

Glavna agencija: Ovation BBDO
Klijent: Nectar

Brend: Nectar - Vec 20 godina nije svejedno!

lzazovno je kreirati korporativnu kampanju, i to za jubilej, a izbeci
stereotipne forme. Slogan kompanije Nectar - “Nije svejedno”
--nas je inspirisao da razmisljamo izvan standardnih okvira, Kako
ukazuje na vaznost izbora, podstakao nas je da iskoristimo priliku

i veZemo nasu kampanju za u tom trenutku aktuelne politicke
izbore. U parodi¢noj formi, preneli smo vrednosti kompanije
Nectar u drustveni etar, kreirajuci izuzetno upecatljivu i uspesnu
kampaniju, koja je unapredila spontanu i poznatost sa podsecan-
jem hero brenda za 9.6% i 6,5%, povecavsi i njegov prosecni
godisnji volumenski udeo za 3,9%.

v TmES




FOOD & SNACKS & DESSERTS
PREHRAMBENA INDUSTRIJA

MUNCHMALLOW
- PRICA ZA SEBE

Glavna agencija: Ovation BBDO
Klijent: Jaffa
Brend: Munchmallow

Kompanija partner: Cyber: Few Good Men

Trziste biskvita je mozda najkompetitivniji ssgment cele prehram-
bene industrije iz prostog razloga §to se na njemu takmice neki
od ndajikoni¢nijih brendova Srbije. | Munchmallow je jedan od njih,
ali je poslednijih godina bio u izvesnoj senci. Novo pozicioniranje
brenda je doprinelo ostvarivanju rasta volumena prodaje, skoro
dupliranog u odnosu na projektovani cilj, kao i pove¢anje Market
Share-a u kategoriji biskvita. Autentieni uvid o aluminijumskoj

foliji kao integralnom delu brenda se razvio po svim kanalima na
nacin da svaka od aktivnosti bude planski uklopliena kockica u
mozaik infegralne komunikacije.

FINANCE, FINANCIAL CARDS & INSURANCE
FINANSIJE, FINANSIJSKE KARTICE
| OSIGURANJE

TRANSPARENTNI
KES KREDITI

Glavne agencije: Communis DDB, Tim Talenata
Klijent: Komercijalna banka Beograd
Brend: Transparentni kes kred

Kompanija partner: Media Jobs

Ponuda kes kredita za vecinu stanovnistva nije u potpunosti jasna
i razumiljiva. Broj ponuda, nemoguénost razlikovanja medu njima,
kao i kompleksnost bankarskih termina €ine ljude nesigurnim. Kao
jedna od liderskih banaka u Srbiji, Komercijalna banka je novu
ponudu kes kredita predstavila na novi nacin koji je pokazivao da
je unjenom poslovanju sve transparentno.

TRANSPARENTNi
KES KREDITI

| KREDITI ZA REFINANSIRANJE
BRZA, JEDNOSTAVNA PROCEDURA.

DODITE | UVERITE SE!




INTERNET & TELECOM
INTERNET | TELEKOMUNIKACIJE

TOTAL

Glavna agencija: New Moment New Ideas
Company

Klijent: Telenor Srbija

Brend: Total

Kompanije partneri: Emote Productions,

Brain WM

Our competitor was first to offer unlimited voice tariff plans and
increased their customer acquisitions, leaving us far beyond. We
realised that a choice of our tariff plan is becoming a matter of
experience, not a matter of price. Our idea was to offer More
Than Unlimited! We decided to change the focus and highlight
what we do differently, and remind customers of experiences
besides tariff plans.

Our message “More than unlimited” resonated well and we
gained the record highest acquisitions result in 5 years.

Vise od neograni¢enog

INTERNET & TELECOM
INTERNET | TELEKOMUNIKACIJE

SMARTIC
SATIC

Glavna agencija: New Moment New Ideas
Company

Klijent: Telenor Srbija

Brend: Smart watch for kids

Kompanija partner: Cloud21 Production

Last year, sales after launch of our Smart watch for kids was
below expectations because it targeted “"concerned parents”
niche. To give it another try, we decided to rather pitch the offer
to kids instead of their parents.

To reach kid’s attention, we changed product name to SMARTIC
- SATIC.

We subverted traditional kid’s campaigns, creating a modern,
catchy tune and music video with a choreography, highlighting
true children’s interests. The end results were beyond amazing,
overachieving KPI by far. We sold 12.360 devices in 2018. com-
pared to 468 (2017).

|

-

- NEOGRANICENI
- RAZGOVORI U MREZI



INTERNET & TELECOM
INTERNET | TELEKOMUNIKACIJE

VIP BACK TO SCHOOL
FAMILY PLATFORMA

Glavna agencija: Leo Burnett Belgrade

Klijent: Vip Mobile

Brend: Vip Back to school family platforma
Kompanije partneri: Bas Celik, OMD, Fullhouse
Ogilvy, Executive Group

U frenutku kada telekom operatori zalju€avaju svoje baze korisni-
ka, Vip se usmerava na rast iz sopstvene baze, kreirajuéi ponude
koje kombinuju dva razli¢ita proizvoda. Tako nastaje Vip Family
platforma, koja izuzetno uspesno prevazilazi izazov komunikacije
dva proizvoda sa razliitim imidzom i cilinim grupama. Uspesnost
kampanje ogleda se u injenici da je svaki postavijan cilj uveliko
premasen: ostvaren je rast iz spostvene baze, dok je kampanja,
uz standardni nivo ulaganja, postala najefikasnija telco kampan-
ja 2018. godine.

Kuéni budzet
u malom prstu.

Samo za Vip postpaid korisnike

dodatni NEO

0 din prvih 6 meseci

INTERNET & TELECOM
INTERNET | TELEKOMUNIKACIJE

VIP ZABALESKU
PREPAID

Glavna agencija: Leo Burnett Belgrade

Klijent: Vip !Vlobile

Brend: Vip Zabalesku prepaid

Kompanije partneri: Bas Celik, OMD, Fullhouse
Ogilvy

Zabalesku prepaid kampanja pred sobom je imala velike komu-
nikcijske izazove: predstavijanje kompleksne mehanike promocije
na jasan i upecatljiv nagin i to dvema, naizgled nespojivim,
cilinim grupama - miladima i seniorima. lzazovi su prevazideni,

a cilievi premaseni: tokom kampanje akvizirano je 15.000 novih
korisnika, od toga 8.500 vise od ambiciozno postavijenog plana.
Kampanja je takode ostvarila natprose&no spontano prepozna-
vanje od 19%, kako prosek za prepaid iznosi 7%, i postala je
najefikasnija prepaid kampanja u poslednje dve godine, kada
se u obzir uzme visina prepoznatljivosti, nivo dopadijivosti i nivo
ulaganja.

3 din/minut prema svima
3 din/SMS prema svima
3 GB neta

.
Kad god imo 300 dinara kredita. Za nove i postojece korisnike.  \fT|

1230 a7 dons, Noken 7
Pramectovatsdo 31.072018.u naiononm soobotas

Druga pria




CORPORATE REPUTATION
KORPORATIVNI UGLED

NECTAR - VEC 20
GODINA NIJE
SVEJEDNO!

Glavna agencija: Ovation BBDO
Klijent: Nectar
Brend: Nectar - Vec 20 godina nije svejedno!

lzazovno je kreirati korporativnu kampanju, i to za jubilej, a izbeéi
stereotipne forme. Slogan kompanije Nectar -- “Nije svejedno”
--nas je inspirisao da razmisljamo izvan standardnih okvira. Kako
ukazuje na vaznost izbora, podstakao nas je da iskoristimo priliku

i vezemo nasu kampanju za u tom trenutku aktuelne politicke
izbore. U parodi¢noj formi, preneli smo vrednosti kompanije
Nectar u drustveni etar, kreirajuci izuzetno upecatljivu i uspesnu
kampaniju, koja je unapredila spontanu i poznatost sa podseéan-
Jjem hero brenda za 9.6% i 6,5%, povecavsi i njegov prosecni
godisnji volumenski udeo za 3,9%.

* » nije svejedno » x

CORPORATE REPUTATION
KORPORATIVNI UGLED

Vip Kinoteka

Glavna agencija: Executive Group

Klijent: Vip Mobile

Brend: Vip Kinoteka

Kompanije partneri: Jugoslovenska kinoteka,
Right

Vip Kinoteka je savremenom brendu posve¢enom digitalnim
tehnologijama dodala emotivnu vrednost i povezala ga sa
ocuvanjem kinematografske kulturne bastine od nacionalnog
znacaja. Pokazali smo da savremeno i tradicionalno ne samo
da idu zajedno, ve¢ su i neodvojivi koncepti. U uslovima prekida
desetogodisnjeg, nacionalno prepoznatljivog sponzorstva, zah-
valjujuéi ovom projektu, kompanija je ostvarila novo sponzorstvo,
jos prilagodenije svojoj digitalnoj orijentaciji. Porast broja korpora-
tivnih objava za Vip mobile za 47.5% u odnosu na 2017. godinu,
na §ta je presudno uticao odli¢an publicitet projekt Vip Kinoteka.




CORPORATE REPUTATION
KORPORATIVNI UGLED

#RADIMuUMEKU

Glavna agencija: LUNA TBWA Beograd
Klijent: McDonald’s

Brend: Employee

Kompanija partner: OMD

With McDonald’s steady growth in sales and guest counts in
2017, there was a need to attract 20% more potential staff.
Faced with preconceptions about the difficulty of work in
McDonald’s, the challenge was to create a campaign that
would both appeal to potential employees and improve the
overall perception of McDonald’s as an employer. By celebrating
real-life stories of McDonald’s employees through a full media
campaign, supported by a continuous digital platform, we
managed to significantly increase the number of job applicants,
as well as improve the brand perception
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DAVID VS. GOLIATH
DAVID PROTIV GOLIJATA

BOOSTER
- BEE MAD!

Glavna agencija: Ovation BBDO
Klijent: Nectar
Brend: Booster MAD

Boriti se sa moénim konkurentima na trzistu energetskin napitaka
predstavija i izazov i inspiraciju. S jedne strane, tu je napor da

se ostvari rezultat, a sa druge resenost da se u borbu ide visoko
podignutog ¢ela. Sa lansiranjem Boostera s medom, izazov je bio
da se Booster predstavi kao snazan, ali u isto vreme i upecatljiv
energetski napitak.

Odvaznim kombinovanjem funkcionalnosti meda i njegovih
konotacija kod miadih potrosa&a, kreirari smo upecatljivu kam-
panju, koja je osigurala da Booster poveca svoju prodaju 6,2%, ali
i unapredi brend ubedljivije od mnogo mo¢énijih konkurenata.




CARPE DIEM

NECTAR - VEC 20
GODINA NIJE
SVEJEDNO!

Glavna agencija: Ovation BBDO
Klijent: Nectar
Brend: Nectar - Vec 20 godina nije svejedno!

lzazovno je kreirati korporativnu kampanju, i to za jubilej, a izbedi
stereotipne forme. Slogan kompanije Nectar - "Nije svejedno”

- nas je inspirisao da razmidljiamo izvan standardnih okvira. Kako
ukazuje na vaznost izbora, podstakao nas je da iskoristimo priliku

i veZemo nasu kampanju za u tom trenutku aktuelne politicke
izbore. U parodiénoj formi, preneli smo vrednosti kompanije
Nectar u drustveni etar, kreirajuci izuzetno upecatljivu i uspesnu
kampanju, koja je unapredila spontanu i poznatost sa podsec¢an-
jem hero brenda za 9.6% i 6,5%, povecavsi i njegov prosecni
godisnji volumenski udeo za 3,9%.

* » nije svejedno » x

MEDIA IDEA & MEDIA INNOVATION

MEDIJSKA IDEJA | MEDIJSKA INOVACIJA M H TO M
INTARIFA MHTAPU
POSTPAID - CET MHTAPU
INTERVJUI MHTAPA

Glavna agencija: Fullhouse Ogilvy
Klijent: Vip Mobile

Brend: Intarifa postpaid

Kompanije partneri: OMD, VICE Srbija L.I e I M H I e
U okviru intarifa postpaid kampanje, a u partnerstvu sa Vice-om,

stvorili smo potpuno novu medijsku formu - *Cet intervju.”

Kreativnom formom u duhu oba brenda (Vip i Vice) uspeli smo

da motivisemo cilinu grupu, koja preferira konkurenciju i ima aver-
Zlju prema digitalnom display oglasavanju, na pozitivnu interakci-
jusa Vip brendom. *Cet intervjui’ ostvaruju 46,1% veée prose&no
zadrzavanje na strani od onog na regularnom, nebrendiranom, =

Vice sadrzaju. Ovo govori da sadrzaj ne samo da je dosegao
Zeljeni nivo inferakcije, ve¢ ga je i visestruko premasio.

POWW O0000!

Q000




MEDIA IDEA & MEDIA INNOVATION
MEDIJSKA IDEJA | MEDIJSKA INOVACIJA

MUNCHMALLOW
- PRICA ZA SEBE

Glavna agencija: Ovation BBDO

Klijent: Jaffa

Brend: Munchmallow

Kompanija partner: Cyber : Few Good Men

Munchmallow je svojim jedinstvenim pristupom u outdoor oglasa-
vanju Zeleo da predstavi novi, nekonvencionalni nacin u
komuniciranju komercijalniih brendova sa publikom. Viralnost na
drustvenim mrezama koja je usledila je efekino skrenula paznju
na celokupnu infegrisanu kampanju. Inovativnost upotrebe
oglasivackin medija je u velikoj meri podrzala i opravdala komu-
nikacionu poziciju “Munchmallow - Pri¢a za sebe”, koja je dovela
do osnazivanja prodajnih i imidz performansi.
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BEVERAGES (NON-ALCOHOL)
NON CARBONATED DRINKS
PICA (BEZALKOHOLNA PICA)
NEGAZIRANA PICA

NECTAR - VEC 20
GODINA NIJE
SVEJEDNO!

Glavna agencija: Ovation BBDO
Klijent: Nectar

Brend: Nectar - Vec 20 godina nije svejedno!

Ilzazovno je kreirati korporativnu kampanju, i to za jubilej, a izbeci
stereotipne forme. Slogan kompanije Nectar -- “Nije svejedno”

-- nas je inspirisao da razmisljiamo izvan standardnih okvira. Kako
ukazuje na vaznost izbora, podstakao nas je da iskoristimo priliku

i vezemo nasu kampanju za u tom frenutku aktuelne politicke
izbore. U parodi¢noj formi, preneli smo vrednosti kompanije
Nectar u drustveni etar, kreirajuéi izuzetno upecatljivu i uspesnu
kampanju, koja je unapredila spontanu i poznatost sa podsecan-
jem hero brenda za 9.6% i 6,5%, povecavsi i njegov prosecni
godi$nji volumenski udeo za 3,9%.

g

* *» Nije svejedno » »




FINANCE, FINANCIAL CARDS & INSURANCE
FINANSIJE, FINANSIJSKE KARTICE
| OSIGURANJE

TRANSPARENTNI
KES KREDITI

Glavne agencije: Communis DDB, Tim Talenata
Klijent: Komercijalna banka Beograd
Brend: Transparentni kes krediti

Kompanija partner: Media Jobs

Ponuda kes kredita za vec¢inu stanovnistva nije u potpunosti jasna
i razumljiva. Broj ponuda, nemoguénost razlikovanja medu njima,
kao i kompleksnost bankarskih termina ¢ine ljlude nesigurnim. Kao
jedna od liderskih banaka u Srbiji, Komercijalna banka je novu
ponudu kes kredita predstavila na novi nacin koji je pokazivao da
je u njenom poslovanju sve transparentno.

Korisnik kredita,

RANSPARENTNI
KEg KREDITI

| KREDITI ZA REFINANSIRANJE
BRZA, JEDNOSTAVNA PROCEDURA.

DODITE | UVERITE SE!




INTERNET & TELECOM
INTERNET | TELEKOMUNIKACIJE

SMARTIC
SATIC

Glavna agencija: New Moment New Ideas
Company

Klijent: Telenor Srbija

Brend: Smart watch for kids

Kompanija partner: Cloud21 Production

Last year, sales after launch of our Smart watch for kids was
below expectations because it targeted “"concerned parents”
niche. To give it another fry, we decided to rather pitch the offer
to kids instead of their parents.

To reach kid's attention, we changed product name to SMARTIC
- SATIC.

We subverted traditional kid’s campaigns, creating a modern,
catchy tune and music video with a choreography, highlighting
true children’s interests. The end resulfs were beyond amazing,
overachieving KPI by far. We sold 12.360 devices in 2018. com-
pared to 468 (2017).




CORPORATE REPUTATION
KORPORATIVNI UGLED

#RADIMuUMEKU

Glavna agencija: LUNA TBWA Beograd
Klijent: McDonald’s

Brend: Employee

Kompanija partner: OMD

With McDonald’s steady growth in sales and guest counts in
2017, there was a need to attract 20% more potential staff.

Faced with preconceptions about the difficulty of work in
McDonald’s, the challenge was to create a campaign that
would both appeal to potential employees and improve the
overall perception of McDonald’s as an employer. By celebrating
real-life stories of McDonald's employees through a full media
campaign, supported by a continuous digital platform, we
managed fo significantly increase the number of job applicants,
as well as improve the brand perception.







FOOD & SNACKS & DESSERTS
PREHRAMBENA INDUSTRIJA

MUNCHMALLOW
- PRICA ZA SEBE

Glavna agencija: Ovation BBDO
Klijent: Jaffa
Brend: Munchmallow

Kompanija partner: Cyber: Few Good Men

Trziste biskvita je mozda najkompetitivniji segment cele prehram-
bene industrije iz prostog razloga §to se na njemu takmice neki
od ngjikoniénijin brendova Srbije. | Munchmallow je jedan od njih,
ali je poslednjih godina bio u izvesnoj senci. Novo pozicioniranje
brenda je doprinelo ostvarivanju rasta volumena prodaje, skoro
dupliranog u odnosu na projektovani cilj, kao | povecanje Market
Share-a u kategoriji biskvita. Autentiéni uvid o aluminijumskoj

foliji kao integralnom delu brenda se razvio po svim kanalima na
nacin da svaka od aktivnosti bude planski uklopliena kockica u
mozaik integralne komunikacije.




INTERNET & TELECOM
INTERNET | TELEKOMUNIKACIJE

VIP BACK TO SCHOOL
FAMILY PLATFORMA

Glavna agencija: Leo Burnett Belgrade

Klijent: Vip Mobile

Brend: Vip Back to school family platforma
Kompanije partneri: Bas Celik, OMD, Fullhouse
Ogilvy, Executive Group

U trenutku kada telekom operatori zalju¢avaju svoje baze korisni-
ka, Vip se usmerava na rast iz sopstvene baze, kreirajuci ponude
koje kombinuju dva razli¢ita proizvoda. Tako nastaje Vip Family
platforma, koja izuzetno uspesno prevarzilazi izazov komunikacije
dva proizvoda sa razli¢itim imidzom i cilinim grupama. Uspesnost
kampanje ogleda se u Einjenici da je svaki postavijan cilj uveliko
premasen: ostvaren je rast iz spostvene baze, dok je kampanja,
uz standardni nivo ulaganja, postala najefikasnija telco kampan-
ja 2018. godine.

Samo za Vip postpaid korisnike

dodatni NEO

0 din prvih 6 meseci

d0:30.09.2018. wps
Mok 5 =

0601234 www.vipmobile.rs



CORPORATE REPUTATION
KORPORATIVNI UGLED

Vip Kinoteka

Glavna agencija: Executive Group

Klijent: Vip Mobile

Brend: Vip Kinoteka

Kompanije partneri: Jugosl ka kinoteka,
Right

Vip Kinoteka je savremenom brendu posvecenom digitalnim
tehnologijama dodala emotivnu vrednost i povezala ga sa
oc¢uvanjem kinematografske kulturne bastine od nacionalnog
znacaja. Pokazali smo da savremeno i fradicionalno ne samo

da idu zajedno, ve¢ su i neodvojivi koncepti. U uslovima prekida
desetogodisnjeg, nacionalno prepoznatljivog sponzorstva, zah-
valjuju¢i ovom projektu, kompanija je ostvarila novo sponzorstvo,
jos prilagodenije svojoj digitalnoj orijentaciji. Porast broja korpora-
tivnih objava za Vip mobile za 47.5% u odnosu na 2017. godinu,
na §ta je presudno uticao odlic¢an publicitet projekt Vip Kinoteka.

. 1]
Ekskluzivan ugove
o sponzorstvi



CARPE DIEM

NECTAR - VEC 20
GODINA NIJE
SVEJEDNO!

Glavna agencija: Ovation BBDO
Klijent: Nectar
Brend: Nectar - Vec 20 godina nije svejedno!

lzazovno je kreirati korporativnu kampaniju, i to za jubilej, a izbeéi
stereotipne forme. Slogan kompanije Nectar - “Nije svejedno”
--nas je inspirisao da razmisljiamo izvan standardnih okvira. Kako
ukazuje na vaznost izbora, podstakao nas je da iskoristimo priliku

i veZemo nasu kampanju za u tom trenutku aktuelne politicke
izbore. U parodi¢noj formi, preneli smo vrednosti kompanije
Nectar u drustveni etar, kreirajuci izuzetno upecatljivu i uspesnu
kampanju, koja je unapredila spontanu i poznatost sa podsec¢an- an -
jem hero brenda za 9.6% i 6,5%, povecavsi i njegov proseéni « +* N |l e Svel ed NO = =

godisnji volumenski udeo za 3,9%.
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