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Uvodno obrac¢anje

Kada smo u IAA Srbija doneli odluku da je jedan od prioritetnih projekata potpisivanje li-
cence sa EFFIE Awards niko ni jednog frenutka nije predvidao da ¢emo par godine kasnije
na prvom takmicenju imati cak 44 prijavljena rada. To je najboljii pokazatelj kolika je bila
potreba da se ova prestizna nagrada nade i na srpskom advertising trzistu.

EFFIE Awards Srbija je vise od Gala veceri. Ubeden sam da znacaj ove nagrade prevazilazi
samu ceremoniju dodele priznanja uvodedi novi standard u vrednovanju trziSne komunik-
acije. Od danas imamo mogucnost da ocenjujemo efektivnost naseg profesionalog rada
po medunarodnim merilima podjednako vaznim kako agencijama fako i oglasivacima i
medijima.

Posebna mi je Cast §to je IAA nosilac licence i organizator EFFIE Awards u Srbiji i Cinjenia da
smo kao asocijacija postigli jedan od najvaznijih cilieva, ujedinjenje industrije u zelji da
napreduje i da se dokazuje.

Zelim da se iskreno zahvalim svim u&esnicima, sponzorima, organizacionom odboru, Ziriju i
svim vrhunskim profesionalacima koji su ucinili mogucim ovaj istorijski pocetak EFFIE Awards
u Srbiji.

Milo§ Simic
Predsednik Organizacionog odbora
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Effie Awards

Sta je Effie?

Effie Awards je priznanje koje se dodeljuje na lokalnom, regionalnom i globalnom nivou
agencijoma i oglasivacima koji stoje iza uspesnih marketinskin kampanja koje su ostvarile
ili premasile postavljene cilieve i tako resile izazove pred kojima su se nasli njihovi brendovi i
kompanije.

Podstice povezivanje partnera, razmenu znanja i iskustva, i kontinuirano promovise trzisne
komunikacije kao uspesno sredstvo za razvoj biznisa.

U éemu je Effie poseban?

Dok druga takmicenja u advertising industriji nagraduju vestinu izvodenja ili originalnost ide-
je, Effie uzima u obzir ceo proces - stratesko planiranje, istrazivanje trzista, kreativnu razradu
ideje i upotrebu medija - procenjujuci kako su sve ove marketinske discipline funkcinisale
zajedno. Effie odaje priznanje najznacajnijem dostignu¢u nase profesije - idejama koje su
uspesno obavile svoj zadatak i uzima u obzir svaki oblik rzisnih komunikacija koji je doprineo
uspehu nekog brenda. Svaka ideja realizovana kroz jedan ili kombinaciju razlicitih medija
ima pravo da konkurise za Effie, ukoliko iza nje stoje merljivi rezultati koji pokazuju da su mar-
ketindki ciljevi ostvareni ili premaseni.

Effie u svelu

Effie je po prvi put organizovala Americka marketing asocijacija sa sedistem u Njujorku
(AMA) 1968. godine, a pocetkom osamdesetih u Evropu je uvodi Nemacko udruzenje mar-
ketindkih agencija (GWA).



Kasnije je ovo takmicenje pocelo da se organizuje u Belgiji, Holandiji, Francuskoj, Austriji...
Pored evropskih zemalja Effie éete naéiiu Cileu, Meksiku, Japanu, Singapuru. Danas se Effie
dodeljuje na & kontinenata u preko 40 zemalja, a od 2016. medu njima je i Srbija.

Za skoro pola veka postojanja, Effie je globalni simbol uspesnosti. Global Effie dodeljuje se
kampanjama koje su bile uspesne u najmanje 6 zemalja sveta, a za Euro Effie mogu da se
kandiduju kampanje koje su se realizovale u bar dve zemlje starog kontfinenta. Za vise detalja
posetite www.effie.org i www.euro-effie.com.

O Effie Worldwide

Effie Worldwide je neprofitna organizacija posvecena promovisanju i unapredenju prakse
efektivnosti marketinkin komunikacija. Effie Worldwide, organizator dodele Effie nagrada,
ukazuje na marketinske ideje koje su delotvorne i ohrabruje dijalog onih koje ih sprovode, a
deluje i kao izvor edukacije za industriju.

Effie mreza saraduje sa nekim od najboljih istrazivackih i medijskih organizacija sSirom

sveta kako bi obezbedila relevantan uvid u efektivne marketindke strategije. Effie nagrade
su globalno poznate medu oglasivacima i agencijama kao nagrade koje isticu efekfivnost
komunikacija, odnosno one koje prepoznaju sve oblike komuniciranja koji doprinose uspehu

brendova.

Effie Awards Srbija

Dolazak ove nagrade u Srbiju nije samo prilika za jos jedno rangiranje domacih kampanja
koje su ostvarile dobre rezultate, ve¢ ogroman doprinos unapredenju struke, §to je jedan
od najvaznijih cilieva IAA, kao nacionalnog ogranka medunarodne asocijacije www.iaa.rs
Organizovanjem festivala sa medunarodnom licencom, struka u Srbiji staje rame uz rame sa

kolegama iz Evrope, alii Citavog sveta.



Effie je viSe od trofeja. To je incijativa koja podrzava trziSne komunikacije kao delotvorno
marketindko sredstvo. Effie Awards na najbolji nacin promovise saradnju oglasivaca i agenci-
ja u cilju stvaranja i razvijanja uspesnih brendova.

Isticanjem merljivin rezultata kao najvaznijeg kriterijuma, Effie predstavija jasan dokaz da se
trziSne komunikacije isplate.

Effie Effectiveness Index

Status finaliste, prema pravilima Effie takmicenja, ve¢ sam po sebi predstavija veliki uspeh,
jer se kao finalisti za 2017. godinu agencije i kompanije prema broju poena rangiraju u okviru
Effie Effectiveness Index-a - godisnjeg svetskog rangiranja efektivnih marketinskin komunik-
acija. Effie Index predstavija rang listu najefekitivnijih agencija, oglasivaca i brendova na
globalnom nivou.

Kao finalisti za 2017. godinu, imena potpisanih autora koja su u prijavama navedena, bice
upoftrebliena za sumiranje rezultata Effie Effectiveness Index-a za 2018. godinu.

Rangiranje ukljucuje: oglasivace, brendove, agencije, nezavisne agencije, mreze i holding
kompanije.






Organizacioni odbor

Organizacioni odbor Effie Srbija festivala Clanovi su rukovodioci sa seniorskih
rukovodi celokupnim Effie programom i pozicija iz redova oglasivaca i agencija,
nadgleda sve njegove segmente, kao §to medija i predstavnici su razlicitih oblasti
su odlucivanje o takmicarskim kako bi se obezbedila raznovrsnost znanja
kategorijama, izbor ¢lanova Zirija, i iskustva (kreativa, strategija, planiranje,
prijavijivanje radova, budzet festivala, mediji, digital, istrazivanje, i sl.).

edukacija, organizacija svecane Mandat ¢lanova Organizacionog
ceremonije i druge delatnosti. odbora fraje jednu godinu.

Izbor Elanova Organizacionog odbora vrsi
se prema globalnim Effie standardima i

kriterijumima:
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Ziri

Sastav zZirija

U Ziriju za dodelu prvih Effie priznanja u Srbiji
nasli su se neki od najistaknutijih marketindkin
stru¢njaka iz zemlje, pazljivo odabranih za
obavljanje ovog vaznog i nimalo jednos-
tavnog zadatka, zbog Cega svi Clanovi zirija
prolaze posebnu edukaciju, koju organizuje
Effie Worldwide.

U formiranju Zzirija vodi se racuna o prin-
cipu ravnopravnosti, kako bi sastav Zirija
predstavljoo realan presek industrije kod
nas. U sastavu zirija se nalaze ljudi razlicitog
profila i iskustva: predstavnici advertising
agencija, oglasivaca, medijskin agencija
i istrazivackin kompanija. Takode, u ziriju su
zastupljeni ljudi iz velikih, ali i malih
kompanija, ¢lanica globalnih mreza, ali i

nezavisnin agencija.

Proces zZiriranja i Effie Ziri

Effie odaje priznanje najznacajnijem
dostignu¢u nase profesije - idejama koje su
uspesno obavile svoj zadatak.

Svaka ideja realizovana kroz jedan ili kom-
binaciju razli¢itih medija ima pravo da
konkurise za Effie, ukoliko iza nje stoje mer-
ljivi rezultati koji pokazuju da su marketinski

cilievi ostvareni ili premaseni.

Nacin ocenjivanja

Najvaznija je efikasnost. Svi prijavijeni radovi
za Effie Awards Serbia prolaze kroz dva
kruga selekcije.

Kako bi prijavijeni rad u Prvom krugu dobio
visoku ocenu potrebno je da ima jasne i
merljive poslovne i komunikacione cilieve,
dobro obrazlozen poslovni kontekst, kao i
da pruzi uverlive dokaze - rezultate da je
marketinska aktivnost ostvarila ili premasila
te ciljieve. Clanovi Zirija procenjuju pre sve-
ga efikasnost i rezultate, zatim ideju, strates-
ki i kreativni materijal, i boduju svaki rad
tako §to daju Cetiri zasebne ocene prema
sledec¢im kriterijumima:
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Nakon predstavijanja radova i diskusije, €lanovi Zirija individualno

i anonimno unose svoje ocene 10-100 bodovaq, koristeéi online
aplikaciju. Finalna ocena za svaki rad predstavija prosek ocena
svih Elanova Zirija koji su u€estvovali u ocenjivanju. Zbog konfiikia
interesa pojedini Elanova Zirija se iskljucuju iz ocenjivanja odredenih
kategorija).

Nakon Prvog kruga odreduju se findlisti sa najveéim brojem bodovai
otvara se Drugi - Finalni krug Ziriranja.

U Drugom - Finalnom krugu Ziriranja ocenjuju se i zapravo “takmice”
finalisti u svakoj kategoriji, prema ve¢ pomenutim kriterijumima.
Nakon diskusije €lanova Zirija o samim finalnim radovima, zakljuéuju
se ocene.

Po zavrsetku ocenjivanja, u saradniji sa Effie Worldwide, kreira se rang
lista svih ocena - finalista, kako bi se utvrdili pragovi bodova za ziato,
srebro i bronzu, za svaku kategoriju. Moguée je da se u nekoj kate-
goriji dodeli jedna, dve, fri, Eetiri ili nijedna nagrada. Imena pobedni-
ka nisu poznata ni Elanovima Zirija sve do proglasenja pobednika i
Gala ceremonije, kada je sve€ana dodela nagrada.

R W ~S N -



Kategoria

Bezalkoholna pi¢a
i napici



Separating...2016

Agencija: McCann Beograd

Kijent: The Coca-Cola Company (Serbia)

Brend: Schweppes

Agencije saradnici: Executive Group (Serbia), Kreativa
Unlimited (Serbia), Represent Communications (Serbia)



Jedan krug oko
soljice
Agencija: FCB Afirma

Kijent: Grand Prom

Brend: Grand kafa Gold

Agencije saradnici: Aflantic Media (Croatia), Brand
Vision (Serbia), Digital Kraft (Serbia)

Zahvdtili smo kasicicu jednog dana kako bismo otkrili da
se i u foj gomili obaveza kiije Cudesna lepota jednos-
favnosti i sfarovremenske bliskosti. S¢epali smo kozalke
da pokazemo da minutii sati ne moraju da budu mera
jednog dana, ve¢ da je naSa volia da umaknemo
kolotecini kako bismo se vratili svome Zivotu i ucinii da
nasi dani postanu zaista nasi. U viemenu kada ‘main-
stream” kategorija tradicionalne kafe slabi, odrzati pos-
tojeci nivo prodaje lako se moze poistovetiti sa rastom.
Ako jos u fim okolnostima uspete da reaino povecate
rZ8ni udeo (a neprikosnoveni ste lider na frzstu), moze
se govoriti 0 pravom malom cudu.



FANTA Squeeze in
the fun

Kljent: Coca-Cola (Serbia)

Brend: Fanta

Kompanija: Coca-Cola (Serbia)

Agencije saradnici: McCann Belgrade, Universal
Media Belgrade, Kreativa Unlimited (Serbia)

Revolutionary Fanta Slider bottle design and VIS broke
the communication clutter. Thanks to exclusive coop-
eratfion with influencers, our unconventional powerful
innovation pack was organically positioned, answering
consumer demand. Fully Integrated Marketing Cam-
paign and Trade activation plan supported the launch,
pioneering Social Media and Influencers Strategy, new
digital channels activation, leveraging incremental POS
positioning, complimented by non-standard OOH and
TVC. The Spiral Pilot Launch in Serbia is significant step-
change of brand’s communication, inspirng global
developments and paving the roufe of revolutionary
ideas for new brand Strategy.



Knjaz nije voda,
fo je nas ponos

Agencija: Leo Burnett Beograd/Publicis One Serbia

Kijent: Knjaz Milo§
Brend: Knjoz Milo§
Agencija saradnik: Direct Media (Serbio)

Knjoz Milo$ je godinama bio lider na rzstu gaziranin
voda, a zatim je poCeo da igra frzsnu utakmicu dru-
gh igraca i da zapostavija emotivno naslede koje mu
pripada. Kreirali ssno novu poziciju ,KNJAZ NIJE VODA,
TO JE NAS PONOS" i izgradii komunikaciju akcentujuci
ponos, tradiciju, noslede. Rezultat svega je da se na
kraju 2016. u stagnirajucoj kategorii Knjaz belezi rast
prodaje od 5%, a njegovi potroSaci ga opet vezuju za
recCiponosilider.



Moja Kravica
cokoladno mieko
Budi dete

Agencija: Leo Burnett Beograd/Publicis One Serbia

Moja Kravica ¢okoladno mieko je najveci brend u
kategorij. Istrazivanja su pokazala da svi vole da piju
Cokoladno mieko, dli da je dominantno proizvod za
decu. Nas zadatak je bio da kreiramo prvu kreativnu
platformu i osiguramo lidersku poziciju brenda i rast
ukupne kategorie. Kreirali smo platformu ,,BUDI DETE™ i
komunicirali sa decom i odraslima. Iskoristili smo mastu,
kreativnost i slolbodu koju deca kao glavni konzumenti
Moja Kravica Eokoladnog mieka izrazavaoju ez zadrske
i preneli na odrasle, dajuciim ,pravo™ da puste dete u
sebi napolie. Rezultati govore o povecanju proddje za
27,7% porededi period pre kampanje.



Kategoria
David protiv Golijata



Bolime i

Agencija: Ovation BBDO

Kijent: PharmaSwiss (Serbia)
Brend: Rapidol S

Velicinu poduhvata ne &ini snaga s kojom u borbu
ulozimo, vec snaga s kojom iz nje iziazimo. Mali Rapidol
S ucinili smo velikim inspiratorom rasprave o bdli. Teas-
er "BOL ME . koji smo plasirali na bilbordima u
nekoliko vecin gradova - podstakao je gradane na
Siroku raspravu o tome §ta ih 1isti, a brendirana poruka
iz druge faze kampanje upoznala sa somim Ropidolom
S, koo efikasanim i pouzdanim anelgetikom. Znacajno
povecanje svesti o brendu rezuttiralo je sjajnim proda-
jnim rezultatima. Rapidol S je povecao trzisno ucesce za
3%, dok je prodaja porasla 40% u odnosu na isti period
prethodne godine.




Kategoria
Dobra dela - Brendovi



/3jedno za skole roc

# Ono Sto je vazno
i 1 dinar od svake ROSA flase
] za 5 Skola roditeljstva u Srbiji

Zajedno za skole
roditeljstva

Agencija: McCann Beograd

Kijent: The Coca-Cola Company (Serbia)

Brend: Rosa

Agencije saradnici: Flexis (Serbia), Kreativa Unlimited
(Serbia), Represent Communications (Serbic)

Rosa se zauzima za ono §fo je vazno. Nakon duge
borbe za banke humanog mieka, krajem 2015. dodlo
je vieme da zapocne nowvu bitku: za otvaranje skola
roditeljstva Sirom zemlje. Dobro delo je sa sobom done-
lo i dobru komunikaciju - prikazali smo potencijal da se
promeni svet, potencijal koji postoji u svakom od nas od
frenutka rodenja, kao i koliko je malo potretono - jubav,
roditelji koji znaju Sta rade, | nas zojednicki frud - da se
oniostvari, Dobro za drustvo je dobro za sve: uz pomoc
nase kampanje porastao je brand awareness Rose,
kao i ciliani brend indikatori ljubavi i poverenja: ‘Brand
| Love’, ‘Brand | Trust” i "Worth What It Costs’. Zabelezen
jeirast od +10,6% na Brand Love skoru, kao i rast +27%
na penetraciji u srpska domacinstva. Volumen prodaje
je skocio za 9,3%, volumenski trzisni udeo za 5,6%, a vred-
nosni za 4,2%. |, najvaznije: ofvoreno je 5 Skola roditelst-
va §irom Srbije.



Kategoria
Finansije i plaine kartice



Raiffeisen .
BANK
)

Sve se moze kad
se hoce

Agencija: McCann Beograd

Kijent: Raiffeisen banka (Serbia)

Brend: Raiffeisen banka

Agencije saradnici: ivan_aran (Serbia), Degordian
(Serbia)

Srbija je zemlja krize, zemlja bankarske guzve, zemlia u
kojoj se skoro polovina populacije plasi uzilnanja bilo ka-
kvog kredita. Imati opiplivo uspesnu kampanju za kes
krediite, u brizlivo izabranoj letnjoj sezoni a na platformi
koja je konzumentima poznata godinama, pa im je
mozda malo i dosadila - fo se moze nazvati uspehom!
Vrapci Buca i LjupCe su pokazali da se sve moze kad se
hoce: za vreme kampanje kolicina ukupnih plasmana
je skocila za 50% u odnosu na period pre, porasle su sve
fri mere advertising recall-a, kao iimidz parametr.



Kes kredit koji re3a

74 UniCredit Bank

Kes kredit koji resava
sve

Agencija: Ovation BBDO

Kijent: UniCredit Banka (Serbia)
Brend: UniCredit banka

Na pocetku 2016. godine bankarski sektor se nalazio u
najvecoj ekspanzii kreditiranja jos od 2008, pa je i Uni-
Credit Banka odlucila da predstavi svoj novi gotovins-
ki kredit. Posto se odluka o kreditu donosi na osnovu
Vise faktora, predstavili smo proizvod u svoj njiegovo;
slozenosti, Cvrsto verujuéi da Ee korisnici uzeti u olozir
sve §to ponuda nosi i odustanu od svojih prethodnih
aranzmana. Da - €ak i po cenu narusavanja odnosa
sa prijatelima i rodbinom. Za dva meseca kampan-
je, banka je povecaa trzisno ucesce za 2% - duplo
premaosujuci target - i unapredia sve relevantne per-
formanse brenda. Prodaja kredita bila je 138% bolja od
istog perioda prethodne godine.
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Kategorija

Inovacija u oblasti medija -
Postojeci kanal



Influencer Strategy
2015-2016

Kljent: Coca-Cola (Serbia)

Brend: Fanta

Komppanija: Coca-Cola (Serbia)

Agencije saradnici: Kreativa Unlimited (Serbia),
Universal Media (Serbia), Represent Communications
(Serbia), Executive Group (Serbic)

More than any other brand in Serbia, Fanta has stra-
tegically focused on mobile and video and delivered
results on digital that eclipse those of fraditional media
on teens. Cooperation with Yasserstain and the innovo-
five use of Snapchat in 2016 are some of the reasons
why Fanta is considered one of the most loved teen
focused brands online. In 2016 Fanta managed fo in-
crease brand love, volume and fransactions while con-
stantly innovating its online presence



Kategorija

Mali budzeti -
Proizvodi i usluge



A od Lavq,
sreéna Slava

Agencija: McCann Beograd

Kiijient: Carlsberg Srbijja
Brend: Carlsberg Srbjja, Lav

Vreme slava u Sroiii je vreme fradicije, svecanosti, ok-
uplianja oko trpeze ispunjene hranom, pic¢em, vesel-
jem... Zato je ovqj period i sezona visokog intenziteta
komunikacie piva. Lav, fre¢i mainstream brend na
rzistu, kao ambiciju je zacrtao da se na smislen nacin
ukluci u konverzaciu tako §to e snimifi 7 videa sa
arhetipskim slavskim karakterima i plasirati ih na svo-
ju Facebook stranicu, i sve to za ukupan budzet od
10.000€! Prosecan reach od 801.516 (Baolji od bench-
mark-a vise nego dvostruko). Engagement rate od
5,6%. |, najvaznije: u poredenju sa oktolbrom 2016. Lav,
fre¢i mainstream brend na rZistu, imao je bolji rast
frzisnog ucesca u odnosu na glavne konkurente.



Kategorija

Novi lokalni proizvodi
i usluge



Kafa nove
generacije

Agencija: Idea Plus Communications

Kijent: Grand Prom

Brend: Grand Black'n’Easy

Agenciie saradnici: lvan_Aran (Serbial), Pro Media
Group (Croatia)

Nista nije mocniie od ideje koja se javi u pravo vreme!
Grand Black'n’Easy je mocna inovacia u kategorii
furske kafe koja otvara prostor promeni potroSackin
navika u konzumaciji turske kafe, podize vrednost cele
kategorije i omoguéava uzivanje u autenfiénom ukusu
prave kafe na nacin kajije prilogoden modernom zivot-
nom stilu. Tursku kafu je priblizio miadim ljudima i ucinio
je dostupnom na svakom mestu. Grand Black'n’Easy
je vec u prvoj godini svog postojanja, postao brend
sa BSI 29 §to je jedan od najoalih rezultata u Citavom
regionu za tako miad brend. Najvazniji benefiti proiz-
voda koji su rangirani od strane potrosaca su vezani za
convenience; preko 94% ispitanika je naglasio  lakocu
pripreme i prakticnost kao najbitnije benefite ovog
proizvoda.



* Vip Dobro dosli -
Dovidenja kampanja

Agencija: Leo Bumnett Beograd/Publicis One Serbia

Kiijient: Vip Mobile (Serbia)

Brend: Vip Mobile

Agencije saradnici: OMD (Serbia), Bas Celik (Serbia),
Kreativa Unlimited (Serbial)

Vip je kao prvi korak svoje dugorocne strategije repozi-
nemu vise ¥ cioniranja lansirao potpuno novi proizvod za kategoriju
'“‘*"'“““"‘“""""' # telekomunikacija u Srbiji, dajuéi korisnicima moguénost
l o besplatno festiraju mrezu mesec dana, bez ikakvih
obaveza. Kampanija je ostvarila natproseéne rezultate:
ukupan broj korisnika koji su probali novi proizvod je bio
180% veci u odnosu na plan. U kategoriji telekomunik-
— mm Ocija, prema parametru spontanog prisecanja, pamii-
jivosti i privia¢enja paznje kampanja je ostvaria najvisi
rezultat za celu kategoriju u 2016. Ukupan broj korisnika
Testirajte Vip mrezu Testirajte Vip mrezu kaji su probalinovi proizvod je bio za 150% vediu odnosu
potpuno besplatno potpund besplatno na plan. Prema parametru spontanog prise¢anja kam-
o \ panja je ostvarila visok rezultat kojim je premasila prosek
cele kategorije telekomunikacia za 2016. godinu za
Cak 405,47%
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Kategorija

Prehrambena industrijq,
grickalice i dezerti



Cik prestani da se
zabavijas!

Agencija: McCann Beograd

Kijent: Koncern ,BAMBI* a.d.

Brend: Plazrma Mini-Mini

Agencije saradnici: Fusion (Serbia), United Moment
(Serbia), Communis DDB (Serbia)

Na proleCe 2016. legendarna Plozma redila je da
odlu¢no ude na trzste grickalica jednim malim, malim
proizvodom... Na svet je tako dosla Plazmna Mini-Mini,
koja je lepo popricala sa kinconejdzerima, ostala Plo-
zma, a postala dovolino drugacija da ‘veliku’ Plozmu
ne ugrozi ni malo. Naprofiv: osim §to je za kompaniju i
brend predstavijala Cist rast | dobrano doprinela skoku i
volumenskog i vrednosnog trzisnog udela, Plozma Mini-
Mini je i podmiadila i osveZila brend Plazma i dala mu
osecqj avanture! Planirana prodaja Plozme Mini-Mini
premasena je za 167%. Ovaj mali, blesavi proizvod i
njegov mali, blesavi lik doprineli su i volumenskom i vred-
nosnom frzsnom ucescu Plozme, dostigl cilionu per-
cepciju, a postignuti awareness premasio je 80%.



Kategorija

Telekomunikacije



Vip prepaid

| Viber i Vajber,

neograni¢eno do kraja godine!

< 500 MB

N Neograniceni razgovori
u mrezi

Akfivira] na *123#

sropqewdinmas FEZ 1090,

Conn SiA koukcs s 200 d. Noogroniden nkernat o Vibo v bojo 2015, o M| mioed
vl 7 doog o4 dsng akfesie, u pasionainom soskewloiy. Premasie vod do 31.08.2015,

Viber - Vajber
kampanja

Agencija: Leo Bumnett Beograd/Publicis One Beograd

Kijent: Vip Mobile (Serbia)
Brend: Vip Mobile
Agencije saradnici: OMD (Serbia), Bas Celik (Serbia)

Viber je bio veoma popularan i uspesan na trzistu Srioi-
je, dlije za vreme trajanja saradnje s Vip Mobile zauzeo
prvo mesto medu aplikacioma za Cetovanje. Vip
Mobile je ovom kampanjom privukao vise od 121.000
novih Prepaid korisnika. Koo nagradu, Vip je korisnicima
poklonio besplatne Vipsi stickere koji su ostvarili vise od
600.000 downloada tokom jula i avgusta 2015, u vreme
trajanja kampanja. lzraz Viber-Vajoer postao je deo kul-
ture i svakodnevnog govora. Uvecanje prihoda usled
uvecanja iznosa Prepaid dopune u odnosu na isti pe-
riod prethodne godine je bilo 43%, udeo korisnika koji
koriste pametne telefone je u periodu kampanje bio
28% vedi u odnosu na periode ostalih promocija ove
kategorije u 2015. godini, dok je komunikaciska kam-
panja postigla najvecu pamtiivost u poredenju sa svim
Vip reklamama u 2015, godini.



-

kupl TeLenor pf‘lpEjd
IpFVIH mesec dnnn dobuns

+ 3 mesecd besplatnog
internetaza (\.) Whatspo

telenor

=

Promocijatraje 0d 15.06. do 02.09.2015. Popust ud SU%MISI danodmnum aialkunkardnew
na sve Dodaj i Klik dodatke. Intemelza WhatsApp je besplatan u trajan,
~ Zadetaljne uslove promocije po _'ulenms B s

Telenor pripejd miadi
heroji

Agencija: Fullhouse Ogilvy

Kijent: Telenor (Serbia)
Brend: Telenor

Telenor je pronaSao nacin da se obrati zahtevnoj
mladoj cilinoj grupi tako da ga ona konacno Cuje, ali
i da se angazuje i opredeli za brend. Telenor pripejd
serijal ocenjen je iznad benchmark-a kategoriie po rele-
vantim parametrima, a baza korisnika digitalnih servi-
sa za nove korisnike porasia je sa 30% na 50%.
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Kafa nove
generacije

Agencija: Idea Plus Communications

Klijent: Grand Prom

Brend: Grand Black'n’Easy

Agencije saradnici: van_Aran (Serbia), Pro Media
Group (Crodtia)

Nista niie mocénije od ideje koja se javi u pravo vreme!
Grand Black’'n’Easy je mocna inovaciia u kategorij
turske kafe koja 'Wr ra prostor promeni potroSackin
navika u konzumaciji turske kafe, pod\?e vrednost cele
kategorie i omogucava uzivanje u autenti€nom ukusu
prave kafe na nacin kajije prilagoden modernom Zivor:
nom stilu. Tursku kafu je priblizio miadim ljudima i ucinio

je dostupnom na svakom mestu. Grand Black'n’Easy
je vec€ u prvoj godini svog postojanja, postao brend
sa BSl 29 §to je jedan od najoalih rezultata u Eitavom
regionu za tako milad brend. Najvazniji benefiti proiz-
voda koji su rangirani od strane potrosaca su vezani za
convenience; preko 94% ispitanika je naglasilo lakocu
pripreme i prokficnost kao najbitnije benefite ovog
proizvoda




Viber - Vajber
kampanja

Agencija: Leo Burnett Beograd/Publicis One Beograd

Kijent: Vip Mobile (Serbia)
Brend: Vip Mobile
Agencije saradnici: OMD (Serbial), Bas Celik (Serbia)

Viber je bio veoma popularan i uspesan na trzistu Srioi-
je, dlije za vreme trajanja saradnje s Vip Mobile zauzeo
prvo mesto medu aplikacijoma za Cetovanje. Vip
Mobile je ovom kampanjom privukao vise od 121.000
novih Prepaid korisnika. Koo nagradu, Vip je korisnicinna
pokionio besplatne Vipsi stickere koji su ostvarili vise od
600.000 downloada fokom jula i avgusta 2015, u vreme
frojanja kampanja. Izraz Viber-Vajber postao je deo kul-
fure i svakodnevnog govora. Uvecanje prihoda usled
uvecanja iznosa Prepaid dopune u odnosu na isti pe-
riod prethodne godine je bilo 43%, udeo korisnika koji
koriste pametne felefone je u periodu kampanje bio
28% veci u odnosu na periode ostalih promocija ove
kategorije u 2015. godini, dok je komunikacijska kam-
panja postigla nojvecu pamtijivost u poredenju sa svim
Vip reklamama u 2015. godini.

Vip prepaid

| Viber i Vajber,

neograni¢eno do kraja godine!

< 500 MB

sropqowdinmmn FEZ 1090

v Neograniceni razgovori
u mrezi

Aktiviraj na *123#

200 d.




Agencija: McCann Beograd

Kljent: The Coca-Cola Company (Serbia)

Brend: Schweppes

Agencije saradnici: Executive Group (Serbia), Kreativa
Unlimited (Serbia), Represent Communications (Serbia)

KOJI ZNA STA RADI
N

— 7\ ZJEN s, —
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Bronza

bezalkoholna pi¢a i napici

Jedan krug oko
soljice

Kijent: Grand Prom

Brend: Grand kafa Gold

Agencije saradnici: Atflantic Media (Croatiar), Brand
Vision (Serbia), Digital Kraft (Serbial)

Zahvatili smo kasicicu jednog dana kako bismo otkrili da
se i u toj gomili obaveza krije Cudesna lepota jednos-
favnosti i sfarovremenske bliskosti. S¢epali smo kazalke
da pokazemo da minutii sati ne moraju da budu mera
jednog dana, ve¢ da je nasa volia da umaknemo
kolotecini kako bismo se vratili svome Zivotu i ucinili da
nasi dani postanu zaista nasi. U viemenu kada “‘main-
stream’ kategorija tradicionalne kafe slabi, odrzati pos-
tojeci nivo prodaje lako se moze poistovetiti sa rastom.
Ako jos u tim okolnostima uspete da realno povecate
rZini udeo (a neprikosnoveni ste lider na 1rzstu), moze
se govoriti 0 pravom malom cudu.




Bronza

dobra dela - brendovi

Z3jedno za skole roc

Zajedno za
skole roditeljstva

Agencija: McCann Beograd

Kijent: The Coca-Cola Company (Serbia)

Brend: Rosa

Agencije saradnici: Flexis (Serbia), Kreativa Unlimited
(Serbia), Represent Communications (Serbia)

Rosa se zauzma za ono §fo je vazno. Nakon duge
borbe za banke humanog mieka, krajem 2015, doslo
je vreme da zapoc¢ne nowvu bitku: za ofvaranje skola
roditelistva Sirom zemlje. Dobro delo je sa sobom done-
lo i dobru komunikaciju - prikazali stno potencijal da se
promeni svet, potencijal koji postoji u svakom od nas od
frenutka rodenja, kao i koliko je malo potrebno - ljlubav,
roditelji koji znaju $ta rade, | nas zajednicki frud - da se
oniostvari. Dobro za drustvo je dobro za sve: uz pomoé
nase kampanje porastao je brand awareness Rose,
kao i ciliani brend indikatori ljubavi i poverenja: ‘Brand
I Love’, ‘Brand | Trust” i "Worth What It Costs’. Zabelezen
je irast od +10,5% na Brand Love skoru, kao i rast +27%
na penetraciji u sposka domacinstva. Volumen prodaje
je skocio za9,3%, volumenski trzisni udeo za 5,6%, a vred-
nosni za 4,2%. |, najvaznije: otvoreno je 5 skola roditeljst-
va §irom Srbije.

i 1 dinar od svake ROSA flase
za 5 skola roditeljstva u Srbiji



Sve se moze
kad se hocCe

Agencija: McCann Beograd

Kijent: Raiffeisen lbanka (Serbia)

Brend: Raiffeisen banka

Agencije saradnici: ivan_aran (Serbia), Degordian
(Serbia)

Sroija je zemlja krize, zemlja bankarske guzve, zemlia u
kojoj se skoro polovina populacije plasi uzinnanja bilo ka-
kvog kredita. Imati opipljivo uspednu kampanju za kes
krediite, u brizlivo izabrangj letnjoj sezoni a na platformi
koja je konzumentima poznata godinama, pa im je
mozda malo i dosadila - to se moze nazvati uspehom!
Vrapci Bucai LjupCe su pokazali da se sve moze kad se
hoce: za vreme kampanje kolicina ukupnih plasmana
je skocilaza 50% u odnosu na period pre, porasle su sve
fri mere advertising recall-a, kao iimidz parametr.




Agencija: Ovation BBDO

Kijent: UniCredit Banka (Serbia)
Brend: UniCredit banka

Na pocetku 2016. godine bankarski sekfor se nalazio u
najvecoj ekspanzii kreditiranja jo§ od 2008, pa je i Uni-
Credit Banka odlucila da predstavi svoj novi gotovins-
ki kredit. PoSto se odluka o kreditu donosi na osnovu
Vise fakfora, predstavii smo proizvod u svoj njegovoj
slozenosti, Cvrsto verujuci da e korisnici uzeti u obzir
sve §fo ponuda nosi i odustanu od svojih prethodnin
aranzmana. Da - Eak i po cenu narusavanja odnosa
sa prijatelima i rodbinom. Za dva meseca kampan-
je, banka je povecala trzisno ucesce za 2% - duplo
premasujuci target - i unapredila sve relevanine per-
formanse brenda. Prodaja kredita bila je 138% bolja od
istog perioda prethodne godine.

Kes kredit koji reSa
Dobrodosli

¢ UniCredit Bank



Agencija: McCann Beograd

Kijent: Koncern ,BAMBI™ a.d.

Brend: Plozma Mini-Mini

Agencije saradnici: Fusion (Serbia), United Moment
(Serbia), Communis DDB (Serbia)

Na prolec¢e 2016. legendarna Plozma redila je da
odluéno ude na trzste grickalica jednim malim, malim
proizvodom... Na svet je tako dosla Plazmna Mini-Mini,
koja je lepo popricala sa kinconejdzerima, ostala Pla-
zma, a postala dovolino drugacia da ‘veliku’ Plazmu
ne ugrozi ni malo. Naprotiv: osim §to je za kompaniju i
brend predstavijala Cist rast i dobrano doprinela skoku i
volumenskog i vrednosnog trzisnog udela, Plozma Mini-
Mini je i podmladila i osveZila brend Plazma i dala mu
osecqaj avanture! Planirana prodaja Plozme Mini-Mini
premasena je za 167%. Ovaj mali, blesavi proizvod i
njegov mali, blesavi lik doprineli su i volumenskom i vred-
nosnom frzisnom ucescu Plozme, dostigli cilianu per-
cepciju, a postignuti awareness premasio je 80%.
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